w sprawie uchwalenia zasad i warunkow sytuowania na terenie miasta Sopotu obiektow
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz rodzajow materialtéow budowlanych,
Z jakich mogg by¢ wykonane.

Na podstawie art. 37a wust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (t. j. Dz.U. z 2017 poz. 1073 zmiany: Dz. U. z 2017 r.
poz. 1566) oraz art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o
samorzadzie gminnym (t. j. Dz. U. z 2017 r. poz. 1875 zmiany: Dz.U. z 2017 r. poz. 2232,
Dz.U. z 2018 r. poz. 130), Rada Miasta Sopotu uchwala, co nastepuje:

§1

1. Uchwala si¢ zasady i warunki sytuowania na terenie miasta Sopotu obiektoéw malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty,
standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdbw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

2. Uchwata, o ktorej mowa w ust. 1 dotyczy catej Gminy Miasta Sopotu (zwanej dalej
,miastem”), Z wylaczeniem terenéw zamknietych, potozonych na terenie dziatki nr 28/1,
arkusz mapy 5.

3. Niniejsza uchwata sktada si¢ z nastepujacych rozdziatow:

1) ustalenia ogodlne;

2) ustalenia dla obszaru calego miasta;

3) ustalenia szczegdtowe w zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow dla obszaru
catego miasta;

4) ustalenia szczegoétowe w zakresie zasad i warunkow Sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, dla poszczegdlnych obszarow:
strukturalnych od A do H, indywidualne; promocji w cze$ciach od a do m,
wyroznionych przestrzeni publicznych uktadu komunikacyjnego;

5) ustalenia szczegétowe w zakresie zasad i warunkow Sytuowania obiektow matej
architektury i ogrodzen;

6) przepisy przejsciowe;

7) przepisy koncowe.

§2

1. Uchwata obejmuje ustalenia zawarte w tresci uchwaty oraz w czesci graficznej sktadajacej
si¢ Z:

1) rysunku stanowigcego zatacznik nr 1 do uchwaty;

2) rysunkow szczegotowych stanowiacych zataczniki od nr 1a do nr 1m do uchwaly.

2. Integralng czescig niniejszej uchwaty jest rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia uwag
do projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkow Sytuowania obiektow matej architektury
tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, niebedace ustaleniami
uchwaty, stanowiace zalacznik nr 2 do uchwaty.
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§3
Celem niniejszej uchwaty jest uporzadkowanie srodowiska wizualnego w miescie i ustalenie
zasad i warunkow sytuowania:

1) obiektéw matej architektury,

2) tablic reklamowych, urzgdzen reklamowych,

3) ogrodzen,
ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane.

Rozdziat 1
Ustalenia ogolne
§4

W celu odniesienia ustalen uchwaly do struktury przestrzennej miasta ustala si¢ migdzy
innymi w nawigzaniu do stref ochrony konserwatorskiej okreslonych w decyzji o wpisie do
rejestru zabytkow wojewodztwa pomorskiego uktadu urbanistyczno-krajobrazowego miasta
Sopotu — nr rej. 936 (decyzja z 12.02.1079 ., d. nr rej. 771), podzial miasta na nastgpujace
obszary:

1) osiem obszaréw strukturalnych, oznaczonych nastepujacymi symbolami:

a) reprezentacyjnej przestrzeni w historycznym Srodmiesciu — A; obszar znajduje si¢
w granicach strefy ochrony konserwatorskiej A - restauracji urbanistycznej; granice
obszaru przebiegajg: od poéinocnego wschodu wzdtuz Alei Franciszka Mamuszki,
Skweru Kuracyjnego, Alei Wojska Polskiego do Skweru Bowiena, nastepnie
od potudniowego wschodu do ul. Ogrodowej, nastgpnie wzdluz parkingu
i ul. Gen. Kazimierza Putaskiego do ul Jana Sobieskiego i wzdluz tej ulicy
do przedtuzenia ul. Wiadystawa IV w poprzek skarpy, a nastepnie wzdhz
ul. Wiadystawa IV do ul. Ko$ciuszki, nastgpnie od potudnia wzdtuz ul. Kosciuszki
do ul. Marynarzy do terenéw kolejowych, nastgpnie wzdtuz terenow kolejowych
do wawozu, nastgpnie od poocnego zachodu wzdhuz wawozu i ul. Aleksandra
Majkowskiego do ul. Powstancow Warszawy i wzdluz tej ulicy do granicy
z Parkiem Pétnocnym i wzdhuz, do Alei Franciszka Mamuszki,

b) historycznej przestrzeni miejskiej — B; obszar znajduje si¢ w granicach stref
ochrony konserwatorskiej: A — konserwacji i restauracji urbanistycznej, B -
ograniczenia gabarytu; obszar sktada si¢ z trzech cze$ci:

- czeSci poOinocnej granice przebiegaja ulicami: Powstancow Warszawy,
Majkowskiego do terenéw kolejowych 1 wzdluz terendw kolejowych
do ul. Jana Goyki, nastepnie ulicg Jana Jerzego Haftnera,

- czeSci potudniowej granice przebiegajg ulicami: Aleja Wojska Polskiego,
Na Wydmach, Bitwy Pod Plowcami, 3. Maja do terenéw kolejowych
I wzdhuz nich do ul. Tadeusza Ko$ciuszki, nastepnie ul. Wiadystawa IV i
jej przedtuzeniu w poprzek skarpy do wul. Sobieskiego, nast¢pnie
ul. Sobieskiego do ul. Putaskiego i na przedtuzeniu tej ulicy do Skweru
Bowiena i do Alei Wojska Polskiego,

- czgsci zachodniej granice przebiegaja ulicami: Aleja Niepodleglosci,
Armii Krajowej, Gen. Wtadystawa Sikorskiego,

c) strefy administracji i biznesu — C; obszar znajduje si¢ w granicach stref ochrony
konserwatorskiej: A — restauracji urbanistycznej, B — ograniczenia gabarytu
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i ochrony krajobrazu; obszar sktada si¢ z fragmentow terenéw zlokalizowanych po
obu stronach Alei Niepodlegtosci i ul. Rzemieslniczej:

- po wschodniej stronie Alei Niepodlegtosci, miedzy Aleja Niepodlegtosci
a terenami kolejowymi,

- po zachodniej stronie Alei Niepodlegtosci; granice obszaru przebiegaja
wzdtuz Alei Niepodlegtosci do ul. Gen Wiadystawa Sikorskiego, nastepnie
wzdhuz terenow Uniwersytetu Gdanskiego do ul. Armii Krajowej i wzdtuz
tej ulicy do Alei Niepodlegtosci oraz w zakresie obejmujacym tereny po
obu stronach przystanku SKM Sopot Kamienny Potok wzdhuz terenéw
kolejowych do granicy administracyjnej miasta,

d) tonowania reklam w strefie mieszkaniowej — D; obszar znajduje si¢ w granicach
stref ochrony konserwatorskiej: A — restauracji urbanistycznej, B — ograniczenia
gabarytu i ochrony krajobrazu; obszar sktada si¢ z trzech gtdéwnych lokalizacji
zabudowy mieszkaniowej zlokalizowanych:

- w gbrnym Sopocie na zachdd od Alei Niepodlegtosci i ul. Armii Krajowej
W bezposrednim sgsiedztwie obszaru lesnego,

- W Dolnym Sopocie na wysokos$ci przystanku SKM Sopot Wyscigi migdzy
terenami kolejowymi ulicami 3. Maja, Bitwy pod Plowcami, Polng granica
Sopockich Btoni, ogrodkéw dziatkowych, hipodromu, nastgpnie ul. Polng
do terendéw kolejowych,

- W Dolnym Sopocie przy poludniowo wschodniej granicy z Gdanskiem,

e) ekspozycji waloréw przestrzeni rekreacyjno-uzdrowiskowych — E; obszar znajduje
si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej B — ograniczenia gabarytu
iochrony krajobrazu; obszar sktada si¢ zdwoch fragmentow terenow
zlokalizowanych przy granicy administracyjnej miasta od strony Gdyni i od strony
Gdanska:

- obszar przy granicy miasta od strony Gdyni potozony jest migdzy rzeka
Sweling, krawedzig klifu, ul. Powstancow Warszawy 1 na jej przedtuzeniu
do Alei Niepodleglosci,

- obszar przy granicy miasta od strony Gdanska potozony jest migdzy Aleja
Wojska Polskiego, granicg administracyjng miasta, granica ochrony ujgcia
wody ,,Bitwy Pod Plowcami”, ulicami Polng, Bitwy Pod Plowcami

i Na Wydmach,
f) promocji w przestrzeniach rekreacyjno-sportowych — F; obszar znajduje si¢
w granicach stref ochrony konserwatorskiej: A — konserwacji i restauracji

urbanistycznej, B — ochrony krajobrazu; obszar sktada si¢ z trzech fragmentéw
terenéw zlokalizowanych w potnocno wschodniej i w potudniowo wschodniej
czgsci miasta:
- w potnocno wschodniej cze$ci miasta obszar obejmuje:
— Park Polnocny wraz z klifem nadmorskim,
— tereny przyleglte od wschodu to terenow kolejowych ograniczone
od pétnocy ul. Mtynska, od wschodu ul. Jana Jerzego Haffnera
i ul. Jana Winieckiego, od potudnia ul. Jakuba Goyki,
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- w potudniowo wschodniej czg$ci miasta obejmuje strefe ochrony ujecia
wody ,Bitwy Pod Plowcami, ,Btonia” i ogrodki dziatkowe przy
ul. Wiadystawa Lokietka,

g) promocji w strefie plaz — G; obszar znajduje si¢ w granicach strefy ochrony
konserwatorskiej B — ochrony krajobrazu; obszar obejmuje sopockie plaze na calej
dhugosci, migdzy brzegiem morskim a Alejag Wojska Polskiego i Alejg Franciszka
Mamuszki,

h) ciszy reklamowej w strefie przyrodniczej — H; obszar znajduje si¢ w granicach
strefy ochrony konserwatorskiej B — ograniczenia gabarytu i ochrony krajobrazu;
obszar obejmuje sopockie lasy;

2) obszar indywidualnej promocji - to przestrzenie o ponadlokalnej reprezentacyjnej
randze. Ich potozenie zostalo przedstawione na zalaczniku graficznym nr 1
do uchwaly i na zalgcznikach graficznych od la do 1m do uchwaty, wykonanych na
tle fragmentoéw mapy ewidencyjnej i opisanych, jako:

a) Aquapark Sopot — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne nr 7/8, 7/28, 17, 18,
arkusz mapy 4, znajduje si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej B —
ograniczenia gabarytu,

b) Skansen Archeologiczny — Grodzisko — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne:
nr 2/1, cze$¢ dziatki nr 2/2, arkusz mapy 15, nr 45, 35/23, 35/32, 35/33, 35/34,
arkusz mapy 14, znajduje si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej A —
krajobrazu kulturowego,

C) teren kortow tenisowych — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne: nr 24/2, 25/1,
25/3, 39/4, 39/16, 39/7, 39/9, 39/11, 39/13, 39/14, 39/15, 32/3, 34/2, 47, 36, 37/1,
3712, 3713, 37/4, arkusz mapy 15, nr 6/4, 5/1, 5/2, 5/3, arkusz mapy 24, znajduje si¢
w granicach strefy ochrony konserwatorskiej A — restauracji urbanistycznej,

d) teatr — obszar, obejmujacy czesci dziatek ewidencyjnych: nr 1/4, 1/7, 1/9, arkusz
mapy 24, znajduje si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej B — ochrony
krajobrazu,

e) Skwer Kuracyjny i Molo — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne: nr 108/6,
108/7, 108/8, 108/9, 108/10, 108/11, 1/5, 3/11, arkusz mapy 24, znajduje si¢
w granicach stref ochrony konserwatorskiej: A — konserwacji urbanistycznej, B —
ochrony krajobrazu,

f) Plac Przyjaciol Sopotu, Plac Zdrojowy, Plac zwany w uchwale Placem Jasia
Rybaka — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne: nr 125/3, 25, 26, 3/31, 3/32,
3/33, 3/44, 88/4, czgsci dziatek nr 4/1, 3/26, 3/43, 192/4, arkusz mapy 24, nr 19/1,
198/3, 198/10, 102/1, 240/2, 240/5, 240/6, 240/8, 240/10, 240/15, 240/16, 240/17,
240/18, cze$¢ dziatki nr 202/3, arkusz mapy 25, znajduje si¢ w granicach strefy
ochrony konserwatorskiej A — restauracji urbanistycznej,

g) Opera Lesna — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne nr 7, 9/3, 9/4, 9/11, arkusz
mapy 21, znajduje si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej B —
ograniczenia gabarytu i ochrony krajobrazu,

h) Stadion Lesny — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne nr 12/1, 32/3, 32/5, 34,
czesci dziatek nr 24/3, 33/12, arkusz mapy 29, znajduje si¢ w granicach strefy
ochrony konserwatorskiej B — ograniczenia gabarytu i ochrony krajobrazu,

1) Hipodrom Sopot - tor wys$cigow konnych — obszar, obejmujacy dziatki
ewidencyjne: nr 1/2, 1/4, 2, 3, arkusz mapy 40, nr 1/5, 1/7, 1/9, 2, 4/11, 4/14, 5/9,
5/13, arkusz mapy 46, nr 57, 8/2, arkusz mapy 39, nr 84/5, 83/9, 88/8, arkusz mapy
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41, znajduje si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej B — ochrony
krajobrazu,

j) hala widowiskowo-sportowa — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne nr 2/6,
27, 2/11, 2/12, 4, 5, 6/1, arkusz mapy 45, znajduje si¢ na granicy Gdanska
I Sopotu,

k) Muzeum Miasta Sopotu — obszar, obejmujacy dziatk¢ ewidencyjng nr 152 arkusz
mapy 32, znajduje si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej A — restauracji
urbanistycznej,

I) dworzec Sopot — obszar, obejmujacy dzialki ewidencyjne nr 63/11, 119/13,
119/14, 119/15, 119/17, 149/2, 151/1, 151/2, 155/2, arkusz mapy 26, znajduje si¢
w granicach strefy ochrony konserwatorskiej A — konserwacji urbanistycznej,

m) stadion rugby — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne nr 76/20, 79/7, 121/3,
127, 128, arkusz mapy 35, =znajduje si¢ w granicach strefy ochrony
konserwatorskiej B — ograniczenia gabarytu;

3) obszar wyr6znionych przestrzeni publicznych uktadu komunikacyjnego:

a) ulic: Bohaterow Monte Cassino, 1.Maja, Jana Jerzego Haffnera, Powstancow
Warszawy, Grunwaldzka, Bitwy pod Plowcami, Polna, Wtadystawa Lokietka,

b) Alei Niepodleglosci,

C) terenow kolejowych.

Rozdziat 2
Ustalenia dla calego obszaru miasta
§5
Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz ustalone
niniejsza uchwata, chyba Ze ich sytuowanie zostato okreslone w przepisach odrebnych.

§6
1. Pojecia uzyte w uchwale zdefiniowane w innych przepisach to: obiekt matej architektury,
reklama, tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld.
2. Pojecia uzyte w uchwale oznaczaja:

1) azurowe ogrodzenia — ogrodzenia z elementéw przeziernych, tworzacych wzor
lub rytm z otworéw zajmujacych €O najmniej 25% powierzchni jednego przesta
w ogrodzeniu; do przeziernosci nie wlicza si¢ elementow konstrukcyjnych ogrodzenia
takich jak czesci wystajacej fundamentow i stupow, na ktdrych zawieszane sg przesta;

2) baner — tylko jako reklama okolicznosciowa: tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe, na podtozu tekstylnym lub innym materiale z tworzywa sztucznego,
o formacie nie wigkszym niz duzy, na konstrukcji tymczasowo lub stale zakotwionej
w gruncie, na obiektach budowlanych lub na innych no$nikach reklamy;

3) baner sprzedazy nieruchomos$ci - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe
na podtozu tekstylnym lub innym materiale z tworzywa Sztucznego, na konstrukcji
tymczasowo lub stale zakotwionej w gruncie, na obiektach budowlanych
lub na innych nos$nikach reklamy, sytuowany tylko na terenie nieruchomosci, ktorej
dotyczy, na czas nie dtuzszy niz 3 miesiace;

4) bilbord — tablica reklamowa o formacie wielkim, wolno stojaca o tacznej wysokosci
do 7 m;

5) citylight — podswietlona, oszklona tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe
0 wymiennej ekspozycji, 0 standardowym rozmiarze mieszczacym tablicg reklamowa,
zawierajacym si¢ w formacie $rednim; catkowite wymiary citylight wolnostojacego:
wysoko$¢ do 2,40 m i szeroko$¢ do 1,40 m;
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6) ekran — tablica reklamowa stuzaca prezentacji informacji wizualnej o zmiennej tresci,
jako:

a) ekran nie$wiecgcy— nieemitujgcy bezposredniego Swiatla,

b) ekran $wietlny — emitujacy $wiatto bezposrednio, o mocy i sposobie $wiecenia
wedhug regulacji zawartych w ustawach o ruchu drogowym i o drogach
publicznych oraz innych przepisach odrgbnych;

7) elementy wygrodzeniowe — clementy stuzace czasowemu wyznaczeniu przestrzeni,
np. ogrodka gastronomicznego, terenu, na ktorym odbywa si¢ wydarzenie,
niezwigzane na state z gruntem, w szczegolnosci: donice z zielenia, pachotki, shupki,
barierki;

8) elewacja interaktywna — instalacja $wietlna lub mechaniczna, bedgca integralnym
elementem obiektu;

9) falbana - pozioma podwieszona dekoracja z tkaniny o wysokosci do 30 cm
z materiatu, z ktorego wykonane jest przekrycie np.: parasol ogrodowy, markiza,
przekrycie namiotowe;

10) flaga, proporzec — tkanina z informacjg wizualng o uktadzie poziomym lub pionowym,
umieszczana na maszcie wolnostojacym, stupie o§wietleniowym lub na wysiggniku;

11) gablota — urzadzenie reklamowe jedno lub dwustronne, trwale zwigzana z gruntem, na
jednym lub dwoch stupkach, w formacie nie wigkszym niz $redni; nie dotyczy gablot
tymczasowych, niezwigzanych trwale z gruntem, sytuowanych na czas wyborow;

12) gablota z menu — urzadzenie reklamowe, w formie oszklonej szafki, w formacie nie
wigkszym niz maty, stuzagce zamieszczaniu reklam i informaciji;

13) kaseton — prostopadtoscian jedno- lub dwustronny z ptaskg lub przestrzenng grafika,
Z podswietleniem lub bez, wystepujacy, jako: szyld gtowny, szyld przylegly, szyld
semaforowy;

14) kubik — wolnostojace urzadzenie reklamowe, niezwigzane trwale z gruntem, W postaci
stelaza przestrzennego z reklama;

15) litera lub logotyp stosowane w reklamie:

a) przestrzenne np. ciete, odlewane lub formowane w inny sposob,

b) malowane — ptaskie, nanoszone bezposrednio na nosnik;

16) meble miejskie — elementy matej architektury stanowiace wyposazenie przestrzeni
dostgpnych publicznie, w szczegdlnosci: tawki, kosze na $mieci, stojaki na rowery,
wiaty na samochody i rowery, altany, elementy o$wietlenia, wiaty przystankowe,
stragany, itp.;

17) model przestrzenny — no$nik reklamy w formie figuratywnego przedstawienia danego
przedmiotu lub postaci w dowolnej skali, umieszczony w przestrzeni lub taki
przedmiot uzytkowy, ktory nie pelni przypisanej mu pierwotnie funkcji, lecz nie
wyzszy niz 1, 5 m;

18) naklejka, tabliczka — forma samoprzylepna lub nie, w drobnym formacie;

19) neon — konturowa forma plastyczna wykonana z uzyciem rurek jarzeniowych;

20) no$nik reklamy — obiekt lub miejsce na obiekcie, na ktérym sytuowane jest urzadzenie
reklamowe lub tablica reklamowa, w szczegodlnosci: elewacja budynku, elementy
wchodzace w sktad ogrodka gastronomicznego, elementy wygrodzeniowe, falbana,
no$nik pneumatyczny, przebieralnia na plazy, lezak, urzadzenia sportowe
I towarzyszace imprezom okolicznosciowym, Siatka budowlana, szyba wystawowa
itp.;

21) no$nik pneumatyczny — urzadzenie dmuchane w formie balonu, dmuchanej bramy,
airwall’a;
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22) ogrodek gastronomiczny — zewngetrzne przedtuzenie powierzchni ustugowej lokalu
W przestrzen publiczng lub otoczenie wolnostojacego, tymczasowego obiektu
gastronomicznego;

23) plakat — rodzaj wyrobu poligraficznego, w formacie matym lub $rednim, stanowiacy
W calos$ci forme graficzna,

24) pole powierzchni ekspozycyjnej reklamy — pole powierzchni prostokata opisanego
na reklamie lub suma pol powierzchni prostokgtow opisanych na niepotaczonych
zesobg elementach reklamy; dla urzadzen reklamowych o  ksztalcie
uniemozliwiajgcym wyliczenie pola powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, stosuje
si¢ zasady obliczania wedtug przepiséw odrgbnych;

25) potykacz — przestawna tablica reklamowa, w formie stojaka typu A, o maksymalnej
wysokosci do 125 cm, sktadajaca si¢ maksymalnie z dwoch jedno- lub dwustronnych
tablic reklamowych o wymiarach do 100 cm wysokosci i do 75 cm szerokosci,
zawierajacych opis oferty dzialalnosci, np. wydarzen, wystaw lub jadtospisu;

26) pylon — wolnostojace urzadzenie reklamowe mocowane w gruncie bez wyodr¢bnionej
podstawy, charakteryzujace si¢ zwartg struktura, do ktérego zalicza si¢:

a) pylon cenowy — urzadzenie reklamowe, stuzgce informacji o cenach np. na stacjach
paliw, o wysokosci do 7 m,

b) pylon gtowny — urzadzenie reklamowe, 0 maksymalnej wysokosci do 3,5 m,
stuzace prezentacji szyldu gtownego, reklamy i szerokosci do 1/3 wysokosci, za
wyjatkiem wysokos$ci regulowanej odrebnie dla poszczegdlnych obszarow;

c) pylon zbiorczy — wurzadzenie reklamowe stuzace prezentacji zgrupowanych
modutowo szyldow przyleglych, o maksymalnej wysokosci do 3,5 m i 0 szerokos$ci
do 1/3 wysokosci;

27) reklama obwozna — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, umieszczona na
pojazdach, w szczegdlnosci na przyczepach samochodowych, lawetach i innych
mozliwych do przemieszczania nosnikach, stuzagcych wylacznie funkcji reklamowej,
zaparkowanych na terenie miasta dtuzej niz 24 godziny w taki sposob, iz reklama jest
widoczna z miejsc dostgpnych publicznie;

28) reklama obno$na — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe niesione;

29) reklama okolicznosciowa — reklama wydarzenia Kkulturalnego, sportowego,
spotecznego, zwigzanego z wyborami, zwigzanego ze wspOlpracag z miastami
partnerskimi itp. organizowanego na obszarze miasta Sopotu lub innego miasta
partnerskiego, sytuowana na okres trwania wydarzenia i na okres nie dluzszy niz
2 tygodnie przed i 1 dzien po, aw przypadku wyborow 10 tygodni przed
wydarzeniem, do ktérej zaliczaja si¢ tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe
wymienione w §6 ust. 2, oprocz nosnika pneumatycznego, reklamy na namiocie lub na
stoisku promocyjnym, ktoére moga by¢ sytuowane tylko na czas trwania wydarzenia;

30) reklama przylegta sygnujaca — tablica reklamowa w formacie nie wigkszym niz maty,
sytuowana w dowolnym miejscu na budynku, Iub na obiekcie matej architektury,
zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 9 ust.1 pkt 4 uchwaty, zawierajaca jedynie
informacje o inwestorze, firmie projektujacej, budowlanej realizujacej obiekt;

31) reklama wolnostojaca — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe trwale zwigzane
z gruntem lub przenosne, taka jak: baner sprzedazy nieruchomosci, baner, bilbord,
citylight, ekran, flaga, gablota, kubik, model przestrzenny, potykacz, proporzec, pylon,
stup ogloszeniowy, tablica wolnostojaca, winder, witacz wejsciowy, witacz wjazdowy;
do reklam wolnostojacych nie wlicza si¢ reklam sytuowanych w odleglosci do 15 cm
od $ciany obiektu budowlanego;
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32) siatka budowlana — azurowa ostona rob6t budowlanych prowadzonych na
wysokosciach;

33) stup ogloszeniowy — urzadzenie reklamowe w formie walca o $rednicy od 120 cm
do 175 cm i wysokosci powierzchni ekspozycyjnej do 3,5 m stuzace do umieszczania
ogloszen, plakatow;

34) stragan — obiekt matej architektury w formie zadaszonej 0 ujednoliconej architekturze:
a) jako element wyposazenia jarmarkéw okolicznosciowych, w tym zwigzanych

Z obstugg $wiat,

b) dla handlu wzdluz ciggu pieszo — rowerowego w pasie nadmorskim, stuzacy
ekspozycji towaréw bedgcych przedmiotem handlu, o powierzchni blatu stuzacej
ekspozycji towaréw do 2 m?;

35) system informacji miejskiej — ujednolicony system informacji o charakterze miejskim
obejmujgcy znaki informacyjne, tablice, przestrzenne nosniki informacji, stanowiace
elementy systemu informacji adresowej, kierunkowej, turystycznej, oraz inng
informacje dotyczaca obiektow i wydarzen na terenie miasta Sopotu;

36) szyld glowny — jako nazwa obiektu albo gtownej dziatalnosci komercyjnej,
prowadzonej na nieruchomosci,

37) szyld przylegly — sytuowany rownolegle do fasady budynku;

38) szyld semaforowy — wywieszka uliczna, sytuowana prostopadle do fasady budynku
pionowo lud poziomo;

39) tablica wolnostojgca — tablica reklamowa jedno lub dwustronna, na trwale zwigzana
z gruntem, na jednym lub dwoch stupkach, o formacie nie wigkszym niz maty, a dla
tablic wolnostojacych okolicznosciowych o formacie nie wigkszym niz $redni;

40) wiata przystankowa — obiekt matej architektury stuzacy ostonie pasazerow
przebywajacych na przystankach komunikacji publicznej;

41) winder — tkanina rozpigta na maszcie niezwigzanym na trwale z gruntem;

42) witacz wejsciowy — przenosna tablica reklamowa umieszczona na pulpicie, stojaku,
sztaludze lub na plocie, sytuowana wylgcznie przy wejsciu do lokalu lub do ogrodka
gastronomicznego, przeznaczona do ekspozycji menu lub innych informacji
dotyczacych lokalu, o formacie matym, lecz o powierzchni ekspozycyjnej nie wigkszej
niz 0,7 m’;

43) witacz wjazdowy — przydrozna tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe
informujace 0 wjezdzie do miasta w formie pylonow, o wysoko$ci nie wyzszej
niz 7 m, stuzace promocji miasta,

44) wyklejka — rodzaj reklamy na przeszklong witryng lokalu, 0 formacie stanowigcym
procentowe pokrycie szyby, ustalonym w ustaleniach szczegdtowych dla
poszczeg6lnych obszar6w wymienionych w uchwale.

§ 7

. Gabaryty tablic reklamowych i urzadzen reklamowych - wielkosci powierzchni
ekspozycyjnej, w nastepujacych formatach:

1) drobny —do 0,1 m* wlacznie;

2) maty — powyzej 0,1 m? do 1,25 m? wiacznie;

3) éredni — powyzej 1,25 m? do 2,5 m? wlacznie;

4) duzy — powyzej 2,5 m?* do 9,0 m? wlacznie;

5) wielki — powyzej 9,0 m? do 13,0 m? wlacznie;
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6) dowolny dla elewacji interaktywnej, ekranu, reklamy na no$niku pneumatycznym,
sytuowanych w obszarze indywidualnej promocji;
7) rozmiar tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego moze by¢ wiekszy
od dopuszczalnej wielkosci powierzchni ekspozycyjnej, 0 maksymalnie 15%.
. Standardy jakosciowe w zakresie warunkow sytuowania obiektow matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, oraz ogrodzen, zgodnie
Z powszechnie  przyjetymi  zasadami  standardow  jako$ciowych,  dotyczacych
W szczeg6lnosci:
1) standardow technicznych i bezpieczenstwa w zakresie trwatego zamocowania,
2) kompletnosci i trwalo$ci wyposazenia,
3) waloroéw estetycznych w zakresie jakosci uzytych materiatéw i utrzymania ich
W czystos$ci.

§8
. Na catym obszarze miasta dopuszcza si¢ system informacji miejskiej oraz tablice bedace
realizacja obowigzku nalozonego przepisami prawa, niezaleznie od zasad i warunkow
sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych ustalonych w uchwale.
Systemowi informacji miejskiej moze towarzyszy¢ reklama wystgpujaca na wspolnych
urzadzeniach reklamowych i tablicach reklamowych.
. Na calym obszarze miasta dopuszcza si¢ Sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w pasach drogowych ulic zgodnie z przepisami odrebnymi i ustaleniami
zawartymi w uchwale.
.Na catym obszarze miasta zakazuje si¢ reklamy obwoznej i reklamy obno$nej,
za wyjatkiem reklam:
a) wyborczej, na czas poprzedzajacy wybory w ciggu 10 tygodni przed wydarzeniem
I W czasie wyborow, zgodnie z przepisami odrgbnymi,
b) umieszczonych na elementach miejskiej komunikacji publicznej, w tym
na rowerach miejskich,
c) sytuowanych na ul. Malczewskiego.
. Dopuszcza si¢ umieszczenie tablic reklamowych, ktore historycznie istniaty, na budynkach
zabytkowych wpisanych do rejestru zabytkow wojewodztwa pomorskiego lub ujetych
W gminnej ewidencji zabytkow.

§9
. Zasady sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w konteksécie ochrony
dziedzictwa kulturowego i1 zabytkéw oraz dobr kultury wspotczesnej:
1) historyczny uktad urbanistyczny Sopotu zostal wpisany do rejestru zabytkow

wojewodztwa pomorskiego pod nr rej. 936 jako uktad urbanistyczno-krajobrazowy
miasta Sopotu (decyzja z 12.02.1079 ., d. nr rej. 771);

2) na obszarze miasta znajduja si¢ obiekty wpisane do rejestru zabytkow wojewodztwa
pomorskiego — wszelkie dziatania inwestycyjne podlegaja przepisom odrebnym
z zakresu ochrony i opieki nad zabytkami; na obiektach wpisanych do rejestru
zabytkoOw woj. pomorskiego zakazuje si¢ sytuowania reklam za wyjatkiem szyldow;
zakaz nie dotyczy zabytkowego zespotu  urbanistyczno-krajobrazowego
wymienionego w § 9 ust.1 pkt 1;
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3) na obszarze miasta znajdujg si¢ obiekty ujete W gminnej ewidencji zabytkow,
dla ktorych obowigzujg ustalenia wymienione w ust 2 niniejszego paragrafu oraz
W Rozdziatach 3 i 4 uchwaty;

4) zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w obszarze
zabytkowego zespotu urbanistyczno—Krajobrazowego, wymienionego w § 9 ust.1
pkt 1:

a) dopasowanie kompozycyjne ksztattu, wielkosci, kolorystyki, sposobu o§wietlenia

do detali architektonicznych budynkéw, z zakazem:
- przestaniania detalu, w tym: gzymsoéw, fryzoéw, balustrad w szczegdlnosci:

schodow, balkonow, loggii, taraséw, boniowania, sztukaterii, ozdobnego
zroznicowania faktury tynkéw, oktadzin kamiennych, ceramicznych
| innych elementéw historycznego wystroju budynku,

- zaburzania porzadku 1 ukladu kompozycyjnego obiektu poprzez
dopasowanie si¢ do: $wiatet otwordéw okiennych i drzwiowych, pionowych
I poziomych podzialow elewacji wyznaczonych: detalem
architektonicznym lub widocznymi elementami konstrukcyjnymi,

- stosowania materialdéw odbijajacych $wiatto dzienne w sposob mogacy
powodowac efekt ol$nienia,

b) wyznaczenie w projekcie budowlanym lokalizacji i formy tablic reklamowych
I urzadzen reklamowych na obiekcie zgodnie z ustaleniami uchwaty.

2. Ogodlne zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych, urzadzen reklamowych
I obiektow matej architektury, w kontekscie ochrony krajobrazu:

1) zapewnienie przedpola ekspozycji:
a) w osiach widokowych,
b) panoramom miasta,
c) zabytkom;
2) redukcja barier przestrzennych poprzez sytuowanie:
a) tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i obiektow matej architektury
W sposob niekolidujacy z ciggami komunikacyjnymi,
b) obiektow matej architektury w sposob okre§lajacy charakterystyczne punkty
orientacyjne w przestrzeni.

Rozdzial 3

Ustalenia szczegotowe w zakresie zasad i warunkow sytuowania szyldow dla obszaru
calego miasta

§ 10
1. Rodzaje szyldow i ich sytuowanie:
1) szyld gtéwny:
a) sytuowany:
-w dowolnym miejscu na elewacji z ogolnodostgpnym wejSciem
do budynku, wyznaczonym w projekcie budowlanym,
- W parterze na wspolnej wysokosci dla wszystkich szyldow przylegtych
i semaforowych,
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- nad okapem stropodachu, w attyce,

- jako szyld semaforowy pionowy, ktorego najnizszy punkt znajduje si¢ nie
nizej niz 2,40 m nad poziomem terenu bezposrednio pod nim, na odlegtos¢
nie wieksza niz 100 cm przed elewacja budynku,

- na pylonie gldéwnym,

- na szczycie pylonu zbiorczego,

b) w formie:

- logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu, jako szyldu
przylegtego, o wysokosci stanowiagcej nie wigcej niz 1/6 odlegtosci liter
od poziomu terenu znajdujagcego si¢ bezposrednio pod nimi, a dla
budynkéw parterowych szyldu przylegtego o 1/3 wysokosci elewacji
budynku mierzonej od terenu przylegtego do okapu,

- logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu, jako szyldu
sytuowanego nad okapem stropodachu o0 wysokos$ci stanowigce;j:

— do 0,8 m wysokosci elewacji dla elewacji o wysokosci do 6 m,

— do 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1, 2 m dla elewacji
0 wysokosci od 6 m do 12 m,

— do 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 6 m dla elewacji
wyzszych niz 12 m,

- kasetonu jedynie w parterze budynku o wysokosci stanowigcej nie wigcej
niz 1/6 odleglosci dolnej krawedzi od poziomu terenu znajdujacego si¢
bezposrednio pod nim,

- semaforu pionowego, jako kasetonu, logotypu, liter przestrzennych
lub malowanych;

2) szyld przylegty:
a) sytuowany:

- w parterze budynku lub w pasie migdzy parterem a pierwszym pigtrem
W miejscu przeznaczonym dla szyldu:

— na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow przyleglych
i semaforowych na elewacji lub pierzei, o ile jest to mozliwe,

— wysrodkowany wzgledem podzialéw pionowych osi kompozycyjnych
budynku, albo §wiatet otwordéw okiennych 1 drzwiowych,

— w budynku za lub przed szyba w otworze okiennym lub drzwiowym
tylko w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych,

— wyrownany wzgledem podzialow poziomych elewacji a w przypadku
szyldu zamontowanego za lub przed otworem okiennym wyréwnany
wzgledem gornej krawedzi tego otworu,

- na ogrodzeniu przy wejsciu gtéwnym, o formacie nie wigkszym niz 0,7 m?
powierzchni ekspozycyjnej szyldu,

- dodatkowo w dowolnym miejscu na budynku, zgodnie z ustaleniami
zawartymi w § 9 ust.l pkt 4 uchwaty, w formie logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych, dla ustugi zlokalizowanej w catym
budynku, dla nastepujacych rodzajow ushug:
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— hotelu posiadajacego nie mniej niz 50 pokoi goscinnych,

— handlu o powierzchni sprzedazy przekraczajacej 400 m?,

— Kkultury i sztuki, o$wiaty, zdrowia, ktorych powierzchnie catkowite
budynkow sg nie mniejsze niz 200 m?,

- dodatkowo na falbanach, na potykaczu lub na witaczu wejsciowym,
na elementach ogrodka gastronomicznego, na elementach
wygrodzeniowych, tablicach zawierajacych instrukcje lub regulamin, na
wiacie stacji benzynowej, na kiosku,

b) w formie:

- kasetonu:

— sytuowanego na budynku, na wiacie stacji benzynowej, na kiosku,

0 maksymalnej wysokosci stanowigcej nie wigcej niz 1/6 odlegltosci
dolnej krawedzi kasetonu od poziomu terenu znajdujacego si¢
bezposrednio pod nim,

— sytuowanego na ogrodzeniu budynku, w ktorym znajduje si¢ podmiot
reklamy, o maksymalnej wysokosci stanowigcej nie wigcej niz 1/3
odleglosci dolnej krawedzi kasetonu od poziomu terenu znajdujacego
si¢ bezposrednio pod nim,

— nie dopuszcza si¢ sytuowania na obiektach ujetych w gminnej
ewidencji zabytkow,

- logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu:

— sytuowanych na budynku, na wiacie stacji benzynowej, na kiosku,

0 maksymalnej wysokosci stanowigcej nie wigcej niz 1/6 odlegtosci
od poziomu terenu znajdujgcego si¢ bezposrednio pod nimi,

— sytuowanych na ogrodzeniu budynku, w ktéorym znajduje si¢ podmiot
reklamy, o maksymalnej wysokosci stanowigcej nie wiecej niz 1/10
odlegtosci od poziomu terenu znajdujacego si¢ bezposrednio pod nimi,

— przymocowanych bezposrednio do elewacji lub ogrodzenia, albo
na dystansach, na bezbarwnej tablicy eksponujacej elewacj¢ lub
ogrodzenie, na kasetonie, na szybie w witrynie, za lub przed szyba,
w $wietle otworu okiennego lub drzwiowe(go,

- logotypu, liter przestrzennych lub  malowanych na falbanach,
na potykaczu, na witaczu wejSciowym, na elementach ogrodka
gastronomicznego, tablicach zawierajacych instrukcj¢ lub regulamin,
na elementach wygrodzeniowych w formacie nie wigkszym niz drobny;

3) szyld semaforowy:
a) sytuowany:

- nie nizej niz 2,40 m nad poziomem terenu bezposrednio pod nim,

- dla lokalu znajdujacego si¢ w parterze:

— na elewacji na wysokosci parteru, przy funkcjonujacym wejsciu
do budynku, z ktorego znajduje si¢ wejscie lub dojscie do lokalu,
lub przy witrynie,
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— na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow przysciennych
I semaforowych na elewacji,
— przy pionowej osi kompozycyjnej elewacji budynku,
— na odleglos¢ nie wieksza niz 80 cm przed elewacja,
- dla lokalu znajdujacego si¢ bezposrednio pod lub nad parterem sytuowany:
— na wysokosci parteru,
— na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow przys$ciennych
I semaforowych na elewacji,
— na odleglos¢ nie wieksza niz 80 cm przed elewacja,
b) w formie kasetonu, logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu:
- 0 maksymalnej wysoko$ci stanowigcej nie wigcej niz 1/6 odleglosci
od poziomu terenu znajdujacego si¢ bezposrednio pod nimi,
c) dopuszcza si¢ model przestrzenny, jako cz¢s$¢ szyldu semaforowego;
4) szyld wizytowkowy:
a) stanowigcy modut o wspolnych elementach ze znajdujacymi si¢ w danym miejscu
pozostalymi szyldami wizytéwkowymi, tj. wielko$ciag i proporcjami tablicy
reklamowej, na ktorej znajduje si¢ szyld wizytowkowy; modut moze wystepowac

rowniez w podziale graficznym na zbiorczej tablicy; szyld wizytowkowy
dodatkowo moze zawiera¢ informacje kontaktowe,
b) sytuowany:
- przy wejsciach do budynku albo na drzwiach zewnetrznych prowadzacych
do podmiotu reklamy,
-na bramach w przejSciach bramnych albo na bramach wejsciowych,
na ogrodzeniach prowadzacych do podmiotu reklamy,
-na pylonach zbiorczych znajdujacych si¢ na dojsciu do wejscia
do budynku prowadzacego do podmiotu reklamy,
- na falbanach, na fladze, na proporcu,
-na elementach wygrodzeniowych, na potykaczu lub na witaczu
wejsciowym, stanowigcy nie wigcej niz 15% powierzchni informacyjnej,
c) w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, przymocowanych,
na bezbarwnej tablicy eksponujacej elewacje lub w kolorze, a dla budynkéw
ujetych w gminnej ewidencji zabytkow, w kolorystyce elewacji, lub o tle
przeziernym, lub wykonane w materiale naturalnym takim jak: kamien, drewno,
metal, wyroby ceramiczne itp.,, w formacie nie wigkszym niz drobny, czyli
w szczegolnosci o wymiarach: 21 cm x 29 cm lub 21 cm x 42 cm;

5) szyld na szybie:
a) sytuowany w witrynach, w otworach okiennych i drzwiowych,
b) w formie wyklejanej lub malowanej,
c) o powierzchni ekspozycyjnej nie wigkszej niz 15% powierzchni otworu, w ktérym
si¢ znajduje.

2. Maksymalna liczba szyldow:

1) na budynek — jeden szyld gldwny na kazdg elewacj¢ budynku z ogélnodostepnym
wejsciem do budynku, dodatkowo jeden szyld semaforowy pionowy;

2) na lokal:
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a) jeden dowolny szyld przylegty lub na szybie usytuowany na kazdej elewacji
Z ogo6lnodostepnym wejsciem do budynku lub na kazda elewacj¢ naroznej witryny,
jeden szyld semaforowy na kazda elewacje zogdlnodostepnym wejSciem
do budynku lub na kazdg elewacje naroznej witryny,

b) jeden szyld wizytowkowy przy kazdym funkcjonujagcym wejsciu do budynku
prowadzacym do podmiotu reklamy lub na pylonie zbiorczym przed wejéciem,
c) dodatkowo szyld przylegty:
- w indywidualnej ilo$ci na budynku z usytuowaniem ustalonym w ust. 1
pkt 2 lit. a tiret trzecie niniejszego paragrafu,
- na falbanach,
- na potykaczu lub na witaczu wej$ciowym,
- na elementach ogrodka gastronomicznego,
- na elementach wygrodzeniowych;
3) na wiatg stacji benzynowej: dopuszcza si¢ po jednym dowolnym szyldzie przylegtym
przy kazdym wyjezdzie i wjezdzie pod wiate;
4) na kiosk: dopuszcza si¢ po jednym szyldzie gldownym na kazdej elewacji widocznej
z przestrzeni publicznej, jeden dowolny szyld przylegty lub na szybie sytuowany
od strony miejsca obstugi klienta.

Rozdziat 4

Ustalenia szczegélowe w zakresie zasad i warunkéow sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, dla poszczegélnych obszaréw:
strukturalnych od A do H, indywidualnej promocji w czeSciach od a do m,
wyroéznionych przestrzeni publicznych ukladu komunikacyjnego

§11
1. Ustalenia szczegdtowe, dotyczace zasad i warunkow Sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,A”
reprezentacyjnej przestrzeni w historycznym $rodmiesciu, poza wyrdéznionym ukladem
drogowym, dla ktorego obowigzujg ustalenia §13, sg nastgpujace:
1) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:
a) baner sprzedazy nieruchomosci,
b) citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowej,
c) citylight wolnostojacy,
d) flaga, proporzec,
e) gablota,
) naklejka, tabliczka,
g) plakat,
h) potykacz,
I) pylon gtowny,
J) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,
k) reklama na falbanie, na potykaczu, na witaczu wejsciowym,

I) reklama na ogrodzeniu tymczasowym - wizualizacja realizowanego obiektu
wraz z opisem,
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m) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych rob6t budowlanych,

n) reklama obwozna,
0) reklama okoliczno$ciowa:
- tablica wolnostojaca,
p) stup ogltoszeniowy,
q) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci,
r) witacz wejsciowy,
s) wyklejka;
2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
wedtug zasad zawartych w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojgcych, wymienione w pkt 1
w odleglo$ci nie mniejszej niz 2 m od krawedzi jezdni, z wylaczeniem pasa
drogowego ul. Bohateréw Monte Cassino, dla ktorej obowigzuja ustalenia §13 ust.
1 pkt 1 lit. b tiret pierwsze,

b) baner sprzedazy nieruchomosci o formacie nie wigkszym niz maty,
C) citylight wolnostojacy sytuowany:
- na dziatce nr 103/8, arkusz mapy 24, przy ul. Powstancéw Warszawy 10,
- na dziatce nr 44/5, arkusz mapy 26, przy ul. Kosciuszki 26-27, przed
budynkiem Urzedu Miasta Sopotu,
d) flaga, proporzec:
- na stupie o$wietleniowym,
- na maszcie wolnostojacym tylko przed budynkiem Urzedu Miasta Sopotu
przy ul. Kosciuszki 26-27, w ilosci nie wiecej niz 4 sztuki,
e) gablota jedynie przed budynkami uzytecznos$ci publicznej,
f) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazdg ushuge,
g) plakat na citylight, na stupie ogtoszeniowym, w gablocie, w innym miejscu
systemowym przeznaczonym dla sytuowania plakatu,

h) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu
gastronomicznego,

I) pylon glowny sytuowany na dziatkach:

- nr 2/4 arkusz mapy 24, przy ul. Powstancow Warszawy 12-14,
- nr 103/8 arkusz mapy 24, przy ul. Powstancow Warszawy 10,

J) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, reklama na falbanie, reklama
na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci, reklama na witaczu
wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

k) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojace;j
w przypadku prowadzonych rob6t budowlanych to tablica reklamowa:
- reklamujgca w ilosci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow

budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,
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- na czas wykonywania robot na elewacjach.

I) reklama obwozna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3 pkt 1,2,
m) stup ogloszeniowy w odleglosci nie mniejszej niz 70 m od innych stupéw
ogtoszeniowych; odleglosc¢ ta nie obowigzuje na Placu Konstytucji 3.Maja,
n) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci tylko na nieruchomosci,
ktorej dotyczy, na czas nie dluzszy niz 3 miesiace,
0) witacz wejsciowy z menu/opisem tylko w ogrodkach gastronomicznych,
p) wyklejka:

- do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego,

-do 100% powierzchni przeszklenia, jako reklama sprzedazy
nieruchomosci w dowolnym jednym oknie w budynku, usytuowanym
powyzej parteru, naelewacji od strony ulicy, na czas nie dtuzszy niz
3 miesigce.

2. Ustalenia szczeg6lowe, dotyczace zasad i1 warunkéw sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,B”— historycznej
przestrzeni miejskiej, sa nastepujace:

1) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:
a) baner sprzedazy nieruchomosci,
b) citylight lub ekran §wietlny w wiacie przystankowej,
c) citylight wolnostojacy,
d) flaga, proporzec,
e) gablota,
f) naklejka, tabliczka,
g) plakat,
h) potykacz,
i) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,
J) reklama na falbanie, na potykaczu, na witaczu wej$ciowym,
k) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

I) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robot budowlanych,

m) reklama obwozna,
n) reklama okoliczno$ciowa:
- tablica wolnostojaca,
0) shup ogltoszeniowy,
p) tablica wolnostojaca — reklama sprzedazy nieruchomosci,
q) witacz wejsciowy,
r wyklejka;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
wedhug zasad zawartych w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug nastepujacych zasad:
a) wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 1,

W odleglo$ci nie mniejszej niz 2 m od krawedzi jezdni,
b) baner sprzedazy nieruchomosci o formacie nie wigkszym niz maty,
c) citylight wolnostojacy w nastepujacych lokalizacjach:
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- na dziatce nr 195/2, arkusz mapy 25 przy skrzyzowaniu ul. Grunwaldzkiej
i ul. Chopina, na dziatce nr 121/6 arkusz mapy 31 w ul 3. Maja,
d) flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,
e) gablota jedynie przed budynkami uzytecznos$ci publicznej,
f) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazdg ustugg,
g) plakat na citylight, na slupie ogloszeniowym, w gablocie, W innym miejscu
systemowym przeznaczonym dla sytuowania plakatu,

h) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu
gastronomicznego,

i) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, reklama na falbanie, reklama
na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci, reklama na witaczu
wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

j) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej Iub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robot budowlanych to tablica reklamowa:
- reklamujaca w ilo$ci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow

budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- na czas wykonywania rob6t na elewacjach,

K) reklama obwozna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3 pkt 1, 2,
) stup ogloszeniowy w odlegtosci nie mniejszej niz 70 m odinnych stupow
ogloszeniowych,
m) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci, tylko na nieruchomosci,
ktorej dotyczy, na czas nie dluzszy niz 3 miesiace,
n) witacz wej$ciowy z menu/opisem tylko w ogrodkach gastronomicznych,
0) wyklejka:

- do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego,

-do 100% powierzchni przeszklenia, jako reklama sprzedazy
nieruchomos$ci, w dowolnym jednym oknie w budynku, usytuowanym
powyzej parteru, na elewacji od strony ulicy, na czas nie dluzszy niz
3 miesigce.

3. Ustalenia szczegotowe, dotyczace zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,C” — strefy
administracji i biznesu, sg nastgpujace:

1) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:
a) baner sprzedazy nieruchomosci,
b) citylight lub ekran §wietlny w wiacie przystankowej,
c) citylight wolnostojacy,
d) flaga, proporzec,
e) gablota,
f) gablota z menu,
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g) naklejka, tabliczka,
h) plakat,
i) potykacz,
J) pylon gtowny,
K) pylon zbiorczy,
1) pylon cenowy,
m) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,
n) reklama na falbanie, na potykaczu, na witaczu wejsciowym,
0) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

p) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robot budowlanych,

q) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,

- bilbord,

- model przestrzenny,

- no$nik pneumatyczny,
- tablica wolnostojaca,

r) reklama obwozna,

s) stup ogloszeniowy,

t) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci,

u) witacz wejsciowy,

v) wyklejka;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
wedtug zasad zawartych w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych wymienione w pkt 1,
w odleglosci nie mniejszej niz 2 m od krawedzi jezdni,

b) baner sprzedazy nieruchomosci o formacie nie wigkszym niz sredni,

C) citylight wolnostojacy w nastepujacych lokalizacjach:

-na dzialce nr 184/3 arkusz mapy 36 potozonej w rejonie Alei
Niepodlegtosci 700,

- na dzialce nr 2/2 arkusz mapy 5 potozonej w rejonie Alei Niepodlegtosci
938,

d) flaga, proporzec na maszcie wolnostojagcym, na wysiegnikach lub bezposrednio
na obiekcie budowlanym, na pionowych osiach kompozycyjnych elewacji, jedynie
do stosowania przy lub na obiektach o funkcji w cato$ci ustugowej, na shupie
o$wietleniowym,

e) gablota jedynie przed budynkami uzytecznosci publicznej,

f) gablota z menu jedynie w formacie matym, sytuowana na ogrodzeniu,

g) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazda ustuge,

h) plakat na citylight, na stupie ogloszeniowym, w gablocie, w innym miejscu
systemowym przeznaczonym dla sytuowania plakatu,

I) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu
gastronomicznego,

J) pylon glowny lub zbiorczy sytuowany wedtug nastepujacych zasad:
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- zakazuje si¢ sytuowania przed obiektami wpisanymi do rejestru zabytkow
lub znajdujacymi si¢ w gminnej ewidencji zabytkow, z wyjatkiem
lokalizacji wymienionych w kolejnych tiretach,

- nie wiecej niz jeden nanieruchomosci o funkcji wylacznie ustugowe;,
na ktorej prowadzona jest reklamowana dziatalno$¢,

- nie wigcej niz jeden na nieruchomosci W nastepujacych lokalizacjach:

— na dzialce nr 137/29 arkusz mapy16, zlokalizowanej w rejonie zjazdu
z Al. Niepodleglosci w ul. Wejherowska,
— na dzialce nr 6/8 arkusz mapy 31, zlokalizowanej przy Alei
Niepodlegtosci 737,
— na dzialce nr 107/29 arkusz mapy 31, zlokalizowanych na rogu
ul. 3.Maja i Alei Niepodlegtosci,
— nr 57/16 arkusz mapy 36, nr 57/17 arkusz mapy 36, zlokalizowanych
przy Alei Niepodlegtosci 697-701,
K) pylon cenowy jedynie dla produktow stacji benzynowej na terenie stacji
lub bezposrednio przed nig,
) stup ogloszeniowy w odlegtosci nie mniejszej niz 70 m odinnych stupow
ogloszeniowych,

m) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujaca w ilo$ci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow
budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- na czas wykonywania robot na elewacjach,

n) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, reklama na falbanie, reklama
na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci, reklama na witaczu
wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

0) reklama obwozna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3 pkt 1, 2,

p) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci tylko na nieruchomosci,
ktorej dotyczy, na czas nie dluzszy niz 3 miesiace,

q) witacz wejsciowy z menu/opisem tylko w ogrodkach gastronomicznych,
r) wyklejka:

- do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego,

- do 100% powierzchni przeszklenia, jako reklama sprzedazy
nieruchomos$ci w dowolnym jednym oknie w budynku, usytuowanym
powyzej parteru, na elewacji od strony ulicy, na czas nie dtuzszy
niz 3 miesiace.

4. Ustalenia szczegdétowe, dotyczace zasad 1 warunkéw sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,D” — tonacji
reklam w strefie mieszkaniowej, sg nastepujace:
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1) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:
a) baner sprzedazy nieruchomosci,
b) citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowej,
C) citylight wolnostojacy,
d) flaga, proporzec,
e) gablota,
f) gablota z menu,
g) naklejka, tabliczka,
h) plakat,
i) potykacz,
J) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,
k) reklama na falbanie, na potykaczu, na witaczu wejsciowym,
I) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

m) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robét budo,

n) wlanych,
0) reklama obwozna,
p) reklama okoliczno$ciowa:
- tablica wolnostojaca,
q) stup ogtoszeniowy,
r) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci,
S) witacz wejsciowy,
t) wyklejka;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
wedlug zasad zawartych w definicjach w §6 ust.2 oraz wedlug nastepujacych zasad:
a) wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 1,

w odlegtosci nie mniejszej niz 2 m od krawedzi jezdni,
b) baner sprzedazy nieruchomosci o formacie nie wigkszym niz maty,

C) citylight wolnostojacy na dziatkach: nr 99/1 arkusz mapy 6 u zbiegu
ul. Wejherowskiej 1 ul. Malopolskiej, nr 20/2 arkusz mapy 5 przy
ul. Wejherowskiej w rejonie,

d) flaga, proporzec na stupie o$wietleniowym,

e) gablota jedynie przed budynkami uzytecznosci publicznej,

f) gablota z menu jedynie w formacie matym, sytuowana na ogrodzeniu,

g) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazda ustuge,

h) plakat na citylight, na stupie ogloszeniowym, w gablocie, w innym miejscu
systemowym przeznaczonym dla sytuowania plakatu,

I) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu
gastronomicznego,

j) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej Iub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujaca w ilo$ci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatow
budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robdt budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,
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- Na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,

K) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, reklama na falbanie, reklama
na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci, reklama na witaczu
wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

I) reklama obwozna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3,

m) stup ogloszeniowy w odleglosci nie mniejszej niz 50 m od innych stupéw
ogloszeniowych,

n) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci tylko na nieruchomosci,
ktorej dotyczy, na czas nie dtuzszy niz 3 miesiace,

0) witacz wejsciowy z menu/opisem tylko w ogrodkach gastronomicznych,

p) wyklejka:

- do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego,

-do 100% powierzchni przeszklenia, jako reklama sprzedazy
nieruchomos$ci w dowolnym jednym oknie w budynku, usytuowanym
powyzej parteru, na elewacji od strony ulicy, na czas nie dluzszy niz 3
miesigce.

5. Ustalenia szczego6lowe, dotyczace zasad 1 warunkéw sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,E” — ekspozycji
walorow przestrzeni rekreacyjno-uzdrowiskowych, sa nastepujace:

rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:
a) baner sprzedazy nieruchomosci,

b) citylight lub ekran §wietlny w wiacie przystankowej,

c) flaga, proporzec,

d) gablota,

e) gablota z menu,

) naklejka, tabliczka,

g) plakat,

h) potykacz,

I) pylon gtowny,

J) pylon zbiorczy,

k) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,

I) reklama na falbanie, na potykaczu, na witaczu wejSciowym,

m) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej Iub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robot budowlanych,

n) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,
0) reklama okoliczno$ciowa:
- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,
- tablica wolnostojaca,
- winder,
p) stup ogloszeniowy,
q) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci,
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r) witacz wejsciowy,

s) wyklejka;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
wedlug zasad zawartych w definicjach w § 6 ust.2 oraz wedlug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 1,
w odlegtosci nie mniejszej niz 2 m od krawedzi jezdni,

b) baner sprzedazy nieruchomosci o formacie nie wigkszym niz maty,

c) flaga, proporzec na maszcie wolnostojacym, na wysiegnikach Iub bezposrednio
na obiekcie budowlanym, na pionowych osiach kompozycyjnych elewacji, jedynie
do stosowania przy lub na obiektach o funkcji w caloéci ustugowej, na shupie
oswietleniowym,

d) gablota jedynie przed budynkami uzytecznosci publicznej,

e) gablota z menu jedynie w formacie matym, sytuowana na ogrodzeniu,

f) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazdg ushuge,

g) plakat na citylight, na slupie ogloszeniowym, w gablocie, W innym miejscu
systemowym przeznaczonym dla sytuowania plakatu,

h) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu
gastronomicznego,

i) pylon gtowny lub zbiorczy mozliwe sytuowanie:
- zakazuje si¢ sytuowania przed obiektami wpisanymi do rejestru zabytkow
lub znajdujacymi si¢ w gminnej ewidencji zabytkow,
- jeden na nieruchomosci o funkcji wylacznie ustugowej, na ktorej
prowadzona jest reklamowana dziatalnos¢,
j) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej Iub na tablicy wolnostojacej

w przypadku prowadzonych robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujaca w ilo$ci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatow
budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych rob6t budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- na czas wykonywania robot na elewacjach,

K) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, reklama na falbanie, reklama
na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci, reklama na witaczu
wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

[) stup ogloszeniowy w odleglosci nie mniejszej niz 50 m od innych stupow
ogloszeniowych,

m) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci tylko na nieruchomosci,
ktorej dotyczy, na czas nie dtuzszy niz 3 miesiace,

n) witacz wejsciowy z menu/opisem tylko w ogrodkach gastronomicznych,

0) wyklejka:

- do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego,

- do 100% powierzchni przeszklenia, jako reklama sprzedazy
nieruchomos$ci w dowolnym jednym oknie w budynku, usytuowanym
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powyzej parteru, na elewacji od strony ulicy, na czas nie dluzszy niz 3
miesigce.

6. Ustalenia szczegdlowe, dotyczace zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych
I urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,F” — promocji w
przestrzeniach rekreacyjno-sportowych, sa nastepujace:

1) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:
a) citylight lub ekran Swietlny w wiacie przystankowej,
b) flaga, proporzec,
c) gablota,
d) gablota z menu,
e) naklejka, tabliczka
f) plakat,
g) potykacz,
h) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,
1) reklama na falbanie, na potykaczu, na witaczu wej$ciowym,
J) reklama okoliczno$ciowa:
- kubik,
- tablica wolnostojaca,
k) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

I) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robdt budowlanych,

m) stup ogloszeniowy,
n) tablica wolnostojgca - reklama sprzedazy nieruchomosci,
0) witacz wejsciowy,
p) wyklejka;
2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
wedlug zasad zawartych w definicjach w §6 ust.2 oraz wedlug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 1,
w odleglosci nie mniejszej niz 2 m od krawedzi jezdni,

b) flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,

c) gablota jedynie przed budynkami uzytecznosci publicznej,

d) gablota z menu jedynie w formacie matym, sytuowana na ogrodzeniu,

e) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazda ustuge,

f) plakat na citylight, na stupie ogloszeniowym, w gablocie, w innym miejscu
systemowym przeznaczonym dla sytuowania plakatu,

g) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu
gastronomicznego,

h) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robot budowlanych to tablica reklamowa:
- reklamujaca w ilo$ci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow

budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robot budowlanych,
- reklamujaca realizowang inwestycje,
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- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,

i) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, reklama na falbanie, reklama
na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci, reklama na witaczu
wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

J) slup ogloszeniowy w odleglosci nie mniejszej niz 50 m od innych shupow
ogtoszeniowych,

K) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci tylko na nieruchomosci,
ktorej dotyczy, na czas nie dtuzszy niz 3 miesiace,
I) witacz wejsciowy z menu/opisem tylko w ogrodkach gastronomicznych,
m) wyklejka:
- do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego,
- do 100% powierzchni przeszklenia, jako reklama sprzedazy
nieruchomos$ci w dowolnym jednym oknie w budynku, usytuowanym
powyzej parteru, na elewacji od strony ulicy, na czas nie dtuzszy niz 3
miesiace.

7. Ustalenia szczeg6lowe, dotyczace zasad i1 warunkéw sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,G” — promocji w
strefie plaz, sg nastepujace:

1) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:
a) gablota z menu,
b) naklejka, tabliczka,
c) potykacz,
d) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,
e) reklama na elementach wygrodzeniowych,
f) reklama na falbanie, na potykaczu, na witaczu wejsciowym,
g) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,
h) reklama na przebieralni plazowej, na lezaku,

i) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robdt budowlanych,

j) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,

- flaga, proporzec na maszcie,

- kubik,

- model przestrzenny,

- no$nik pneumatyczny,

- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,

- tablica wolnostojaca,

- winder,

- reklama na urzadzeniu sportowym,

- reklama na urzadzeniu towarzyszacym imprezie okoliczno$ciowej,

K) tablica wolnostojaca,
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) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci,

m) witacz wejsciowy;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
wedlug zasad zawartych w definicjach w §6 ust.2 oraz wedlug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 1,
W odleglo$ci nie mniejszej niz 2 m od krawedzi jezdni,

b) gablota z menu jedynie w formacie matym, sytuowana na ogrodzeniu lub przy
wejsciu do lokalu gastronomicznego lub przy krawedzi ciggu pieszo — jezdnego
przyleglego do nieruchomosci, na ktorej znajduje si¢ lokal gastronomiczny,

c) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazdg ustugg,

d) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu
gastronomicznego,

e) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, reklama na falbanie,
na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci, reklama na witaczu
wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu, reklama na elementach wygrodzeniowych,
na przebieralni plazowej, reklama na lezaku, reklama na urzadzeniu sportowym;
w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie
wiekszym niz drobny, lezak, urzadzenia sportowe,

f) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej Iub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robot budowlanych to tablica reklamowa:
- reklamujaca w ilo$ci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatow

budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych rob6t budowlanych,
- reklamujaca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,
- na czas wykonywania robdt na elewacjach,
g) tablica wolnostojaca:
- przy wejsciach na plaze, ktorej czgs¢ powierzchni ekspozycyjnej zajmuje
system informacji miejskiej, w ilosci nie wigcej niz jedna na wejscie,
h) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci, tylko na nieruchomosci,
ktorej dotyczy, na czas nie dluzszy niz 3 miesigce,
1) witacz wejsciowy z menu/opisem tylko w ogrodkach gastronomicznych.

8. Ustalenia szczeg6lowe, dotyczace zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,H” — ciszy
reklamowej w strefie przyrodniczej, sa nastepujace:

1) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:
a) citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowej,
b) gablota,
¢) naklejka, tabliczka,
d) potykacz,
e) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,
f) reklama na falbanie, na potykaczu,
g) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,
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h) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych rob6t budowlanych,

i) reklama obwozZna,

J) tablica wolnostojaca — reklama sprzedazy nieruchomosci,

K) witacz wjazdowy;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych

wedlug zasad zawartych w definicjach w §6 ust.2 oraz wedlug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 1,
W odleglo$ci nie mniejszej niz 2 m od krawedzi jezdni,

b) gablota jedynie przed budynkami uzytecznos$ci publicznej,

¢) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazdg ustuge,

d) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu
gastronomicznego,

e) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujaca w ilo$ci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatow
budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- na czas wykonywania robdt na elewacjach,

f) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, reklama na falbanie,

na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci; reklamy w formie: logotypu,
liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

g) reklama obwozna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3, tylko wzdhiz
ul. Malczewskiego,

h) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci tylko na nieruchomosci,
ktorej dotyczy, na czas nie dluzszy niz 3 miesigce,

1) witacz wjazdowy przy ul. Malczewskiego.

§ 12
1. Ustalenia szczegbétowe, dotyczace zasad 1 warunkow sytuowania tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze indywidualnej promocji, sa
nastepujace:
1) w obszarze indywidualnej promocji dopuszcza si¢ reklamy sponsoréw imprez
sportowo-kulturalnych na czas trwania imprez, reklamy zwigzane z promocjg miasta;
2) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czesci ,a”
obszaru indywidualnej promocji obejmujgcej Aquapark Sopot:
a) ekran nieswiecacy,
b) ekran §wietlny,
c) flaga, proporzec na stupie o$§wietleniowym,
d) gablota,
e) kubik,
f) naklejka, tabliczka,
0) plakat,
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h) potykacz,
1) pylon gtowny,
j) pylon zbiorczy,

K) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

I) reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,
reklama na witaczu wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie

logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz
drobny,

m) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

n) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robdt budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujaca w ilosci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow
budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robdt budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- na czas wykonywania rob6t na elewacjach,

0) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,

- tablica wolnostojaca,

p) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii;

3) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czesci ,,0”
obszaru indywidualnej promocji obejmujgcej Skansen Archeologiczny — Grodzisko:
a) gablota,

b) kubik,

c) naklejka, tabliczka

d) plakat,

e) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robdt budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujaca w ilosci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow
budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robo6t budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- na czas wykonywania robdt na elewacjach,

f) reklama okoliczno$ciowa:

- baner,

- model przestrzenny,

- tablica wolnostojaca,

- winder;

4) rodzaje tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych,, mogace wystapi¢ w czgsci ,,C”
obszaru indywidualnej promocji obejmujqgcej teren kortow tenisowych:
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a) flaga, proporzec na stupie o$wietleniowym,
b) gablota,

c) naklejka, tabliczka

d) plakat,

e) potykacz,

f) pylon glowny,

g) pylon zbiorczy,

h) reklama na elementach wygrodzeniowych,

i) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

J) reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,
reklama na witaczu wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie

logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie nie wigkszym niz
drobny,

k) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robdt budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujaca w ilo$ci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatow
budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- na czas wykonywania rob6t na elewacjach,

m) reklama okolicznosciowa:

- baner,

- kubik,

- model przestrzenny,

- tablica wolnostojaca,

n) witacz wej$ciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii;

5) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czgsci ,,d”

obszaru indywidualnej promocji obejmujgcej teren teatru:

a) citylight wolnostojacy,

b) flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,

C) gablota,

d) naklejka, tabliczka

e) plakat,

f) potykacz,

g) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

h) reklama na elementach wygrodzeniowych,

1) reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,
reklama na witaczu wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie
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logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie nie wigkszym niz
drobny,

Jj) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
W przypadku prowadzonych robdt budowlanych to tablica reklamowa:
- reklamujaca w ilosci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow

budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- na czas wykonywania robot na elewacjach,

K) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,

- ekran nieswiecacy,
- ekran $wietlny,
- kubik,
- model przestrzenny,
- tablica wolnostojaca,
) stup ogloszeniowy,
m) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii;

6) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czgsci ,,e”
obszaru indywidualnej promocji obejmujgcej Skwer Kuracyjny i Molo:

a) flaga, proporzec na maszcie wolnostojagcym, na stupie oswietleniowym,

b) gablota,

c) kubik,

d) naklejka, tabliczka

e) plakat,

f) potykacz,

g) pylon gtowny jedynie w przystani jachtowej,

h) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

i) reklama na elementach wygrodzeniowych,

j) reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,
reklama na witaczu wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie

logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz
drobny,

K) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojace;j
w przypadku prowadzonych robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujaca w ilo$ci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow
budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie

duzym,
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- na czas wykonywania robot na elewacjach,
I) reklama okoliczno$ciowa:

- baner,
- ekran nieswiecacy,
- ekran $wietlny,
- kubik,
- model przestrzenny,
- no$nik pneumatyczny,
- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,
- tablica wolnostojaca,
- winder,

m) stup ogloszeniowy,

n) witacz wejsciowy z menu / opisem - tylko w gastronomii,

0) wyklejka: do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego;

7) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czesci ,,f”
obszaru indywidualnej promocji obejmujqcej Plac Przyjaciotl Sopotu, Plac Zdrojowy,
Plac zwany w uchwale Placem Jasia Rybaka:

a) citylight wolnostojacy,

b) flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,
C) gablota,

d) kubik,

e) naklejka, tabliczka,

f) plakat,

g) potykacz,

h) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

i) reklama na elementach wygrodzeniowych,

J) reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,
reklama na witaczu wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz
drobny,

k) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

I) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojace]
w przypadku prowadzonych rob6t budowlanych to tablica reklamowa:
- reklamujaca w ilo$ci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatow

budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- na czas wykonywania robot na elewacjach,

m) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,
- ekran nie§wiecacy,
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- ekran $wietlny,
- elewacja interaktywna,
- kubik,
- model przestrzenny,
- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,
- tablica wolnostojaca,
- winder,
n) stup ogloszeniowy,
0) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii;

8) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czgsci ,,0”

obszaru indywidualnej promocji obejmujgcej Opere Lesng.

a) bilbord w wyznaczonym rejonie w zatgczniku nr 1 do uchwaty,

b) citylight wolnostojacy,

c) flaga, proporzec na stupie o$wietleniowym,

d) gablota,

e) kubik,

f) naklejka, tabliczka,

g) plakat,

h) potykacz,

i) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

J) reklama na elementach wygrodzeniowych,

k) reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,
reklama na witaczu wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie

logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz
drobny,

I) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

m) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robdt budowlanych to tablica reklamowa:
- reklamujaca w iloSci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatow

budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- na czas wykonywania robot na elewacjach,

n) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,

- ekran nie§wiecacy,

- ekran $wietlny,

- elewacja interaktywna,

- model przestrzenny,

- no$nik pneumatyczny w formie balonu, bramy, airwalle’a,
- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,
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- tablica wolnostojaca,
- winder,

0) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii;

9) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czesci ,h”

obszaru indywidualnej promocji obejmujgcej Stadion Lesny:.

a) bilbord w wyznaczonym rejonie w zatgczniku nr 1 do uchwaty,

b) flaga, proporzec na stupie o$wietleniowym,

c) gablota,

d) naklejka, tabliczka

e) plakat,

f) potykacz,

g) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

h) reklama na elementach wygrodzeniowych,

i) reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,
reklama na witaczu wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie

logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz
drobny,

J) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,
K) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojace;j
w przypadku prowadzonych robot budowlanych to tablica reklamowa:
- reklamujaca w ilo$ci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow

budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- Sytuowana na czas budowy,

I) reklama okoliczno$ciowa:

- baner,

- ekran nieswiecacy,

- ekran $wietlny,

- model przestrzenny,

- no$nik pneumatyczny,

- tablica wolnostojaca,

m) witacz wej$ciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii;

10) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czgsci ,,i”
obszaru indywidualnej promocji obejmujgcej Hipodrom Sopot - for wyscigow
konnych:

a) bilbord w wyznaczonych rejonach w zatgczniku nr 1 do uchwaty,

b) citylight wolnostojacy,

c) flaga, proporzec na maszcie wolnostojagcym, na stupie o§wietleniowym,
d) gablota,

e) kubik,
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) naklejka, tabliczka,

g) plakat,

h) potykacz,

i) pylon gtéwny do 7 m wysokosci,
J) pylon zbiorczy,

K) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

1) reklama na elementach wygrodzeniowych,

m) reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,
reklama na witaczu wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie nie wigkszym niz
drobny,

n) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

0) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robot budowlanych to tablica reklamowa:
- reklamujaca w ilo$ci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatow

budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robdt budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- na czas wykonywania robdt na elewacjach,

p) reklama okoliczno$ciowa:

- baner,

- ekran nie§wiecacy,

- ekran $wietlny,

- elewacja interaktywna,

- kubik,

- model przestrzenny,

- nosnik pneumatyczny,

- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,

- tablica wolnostojaca,

- winder,

q) stup ogtoszeniowy,
r) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii,
s) wyklejka — do 20% powierzchni przeszklenia;

11) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czesci ,,j”
obszaru indywidualnej promocji obejmujgcej hale widowiskowo-sportowg na granicy
Gdanska i Sopotu:

a) bilbord w wyznaczonych rejonach w zatgczniku nr 1 do uchwaty,
b) citylight wolnostojacy lub na budynku,

C) ekran $wietlny lub elewacja interaktywna,

d) flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,

e) gablota,

f) kubik,
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g) naklejka, tabliczka,

h) plakat,

i) potykacz,

J) pylon gtowny do 7 m wysokosci,

k) pylon zbiorczy,

I) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

m) reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,
reklama na witaczu wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie

logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz
drobny,

n) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,
o) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych rob6t budowlanych to tablica reklamowa:
- reklamujaca w ilo$ci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow

budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robét budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- na czas wykonywania robdt na elewacjach,

p) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,

- ekran nie§wiecacy,

- kubik,

- model przestrzenny,

- nosnik pneumatyczny,
- tablica wolnostojaca,

- winder,

q) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii,
r) wyklejka tylko w poziomie parteru — do 30% powierzchni przeszklenia;

12) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czesci ,K”
obszaru indywidualnej promocji obejmujgcej Muzeum Sopotu:

a) flaga, proporzec na maszcie wolnostojacym, na stupie oswietleniowym,
b) gablota,

c) naklejka, tabliczka,

d) plakat,

e) potykacz,

f) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

g) reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnos$ci,
reklama na witaczu wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie

logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie nie wigkszym niz
drobny,

h) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,
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I) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych robot budowlanych to tablica reklamowa:
- reklamujaca w ilosci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow

budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych rob6t budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,
- na czas wykonywania rob6t na elewacjach,
J) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,
- ekran nie§wiecacy,
- ekran $wietlny,
- elewacja interaktywna,
- kubik,
- model przestrzenny,
- tablica wolnostojaca,
K) witacz wejsciowy z menu / opisem - tylko w gastronomii;
13) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czgsci ,,1”
obszaru indywidualnej promocji obejmujgcej dworzec Sopot:
a) citylight wolnostojacy,
b) flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,
c) gablota,
d) kubik,
e) naklejka, tabliczka
f) plakat,
g) potykacz,
h) pylon gtéwny,
i) pylon zbiorczy,
J) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

k) reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,
reklama na witaczu wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie

logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz
drobny,

I) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych rob6t budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujaca w ilo$ci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow
budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,

- na czas wykonywania robot na elewacjach,

m) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,
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n) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,

- ekran nieswiecacy,
- ekran $wietlny,
- model przestrzenny,
- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,
- kubik,
- tablica wolnostojaca,
- winder,
0) shup ogloszeniowy,
p) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii;
14) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czesci ,,m”
obszaru indywidualnej promocji obejmujgcej Stadion Rugby:
a) bilbord w wyznaczonym rejonie w zalgczniku nr 1 do uchwaty,
b) flaga, proporzec na stupie o$wietleniowym,
c) gablota,
d) naklejka, tabliczka,
e) plakat,
f) potykacz,
g) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

h) reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,
reklama na witaczu wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz
drobny,

i) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

j) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej
w przypadku prowadzonych rob6t budowlanych to tablica reklamowa:
- reklamujaca w ilo$ci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow

budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy
prowadzonych robot budowlanych,
- reklamujaca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie
duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,
K) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,
- ekran nie§wiecacy,
- ekran $wietlny,
- elewacja interaktywna,
- kubik,
- model przestrzenny,
- nosnik pneumatyczny,
- tablica wolnostojaca,
I) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii.
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§13
1. Ustalenia szczegdlowe dotyczace zasad 1 warunkow sytuowania tablic reklamowych
I urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze wyroznionych przestrzeni
publicznych uktadu komunikacyjnego.

1) ustalenia szczegotowe dotyczgce zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych
I urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze wyznaczonych ulic:
Bohater6w Monte Cassino, 1.Maja, Jana Jerzego Haffnera, Powstancow
Warszawy, Grunwaldzka, Bitwy pod Plowcami, Polna, Wladyslawa Lokietka, s3
nastepujace:
a) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w obszarze:

- citylight lub ekran §wietlny w wiacie przystankowej,

- citylight wolnostojacy - dla wyszczegolnionych ulic,

- flaga, proporzec,

- gablota,

- naklejka, tabliczka

- plakat,

- potykacz,

- pylon gtowny,

- pylon zbiorczy,

- reklama obwozna tylko wyborcza,

- reklama okoliczno$ciowa:

— baner,
— bilbord,
— tablica wolnostojaca,

- reklama na ogrodzeniu tymczasowym - wizualizacja realizowanego
obiektu,

- reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu,
liter przestrzennych lub malowanych iw formacie nie wigkszym niz
drobny,

- reklama na falbanie, na potykaczu, na witaczu wej$ciowym,

- shup ogloszeniowy,

- witacz wej$ciowy z menu / opisem,

- witacz wjazdowy;

b) sytuowanie  wymienionych wpktllita tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych wedlug zasad zawartych w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug

nastepujacych zasad:
- wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych, wymienione

w pkt 1 lit a, w odlegtosci nie mniejszej niz 2 m od krawedzi jezdni,
Z wyltaczeniem ul. Bohaterow Monte Cassino, dla ktdrej ustala si¢ zakaz
lokalizacji reklam wolnostojacych, oprocz: potykaczy i witaczy
wejsciowych tylko w ogrodkach gastronomicznych w liczbie do jednej
sztuki na kazde funkcjonujgce wejscie do lokalu oraz citylight’a w rejonie
Teatru Wybrzeze,

- citylight wolnostojacy w nastepujacych lokalizacjach:
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— w ul. Polnej od strony potudniowej w rejonie zbiegu z ul. Bitwy Pod
Plowcami,
— w ul. Bohaterow Monte Cassino w rejonie Teatru Wybrzeze,

- flaga, proporzec na stupie o$wietleniowym tylko wzdtuz Alei Mamuszki,
ul. Bohaterow Monte Cassino, ul. Powstancow Warszawy,
ul. Grunwaldzkiej od ul. Bohateréw Monte Cassino do ul. 3. Maja,

- plakat na citylight, na stupie ogloszeniowym, w gablocie, W innym
miejscu systemowym przeznaczonym dla sytuowania plakatu,

- potykacz i witacz wejsciowy tylko w ogrodkach gastronomicznych
w liczbie do jednej sztuki na kazde funkcjonujgce wejscie do lokalu
lub jednej sztuki na nieruchomosé,

- pylon gtéwny lub zbiorczy z wytgczeniem ul. Bohaterow Monte Cassino,
nie wiecej niz jeden w pasie drogowym bezposrednio przyleglym do
nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest wytacznie dziatalnos¢ ustugowa,

- reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty
dziatalno$ci, reklama na witaczu wejsciowym — nie dotyczy menu/opisu;
reklamy w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych
i w formacie nie wiekszym niz drobny,

- reklama obwozZna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3 pkt 1, 2,

- shup ogloszeniowy w odlegtosci nie mniejszej niz 70 m od innych stupéw
ogloszeniowych; odleglo$¢ ta nie dotyczy slupow ogloszeniowych
sytuowanych na ul. Bohateréw Monte Cassino,

- witacz wjazdowy przy wjezdzie od strony Gdanska, sytuowany jak dla
reklam wolnostojacych, zgodnie z definicja w uchwale, w nastepujacych
lokalizacjach:

— w ul. Wiadystawa Lokietka,
— w ul. Bitwy pod Plowcami.

2) ustalenia szczegdtowe dotyczace zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze Alei Niepodleglo$ci, sg
nastepujace:

a) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w obszarze:
- citylight lub ekran §wietlny w wiacie przystankowe;j,
- citylight wolnostojacy,

- flaga, proporzec,

- plakat,

- pylon cenowy,

- pylon glowny,

- pylon zbiorczy,

- reklama na falbanie,

- reklama obwozna,

- reklama okoliczno$ciowa:
— baner,
— bilbord,
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— kubik w pasie zieleni rozdzielajacym jezdnie Alei Niepodlegtosci,
— model przestrzenny w pasie zieleni rozdzielajagcym jezdnie Alei
Niepodleglosci,
— tablica wolnostojaca,
- reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego
obiektu,
- shup ogloszeniowy,
- witacz wjazdowy,
b) sytuowanie wymienionych wpkt2 lit.a tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych wedtug zasad zawartych w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug

nastepujacych zasad:
- wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 2

lit. a, w odleglosci nie mniejszej niz 2 m od krawedzi jezdni,

- citylight wolnostojacy w nastepujacych lokalizacjach potozonych
W obszarze pasa drogowego Alei Niepodlegtosci, na dziatkach:

—nr 39/1, 39/3, 40/3 arkusz mapy 36, znajdujacej si¢ W rejonie Alei
Niepodlegtosci 700,

— nr 2/2 arkusz mapy 5, znajdujacej si¢ w rejonie Alei Niepodlegltosci
938,

- flaga, proporzec na maszcie wolnostojagcym, na stupie o§wietleniowym,

- plakat na citylight, na stupie ogloszeniowym, w gablocie, w innym
miejscu systemowym przeznaczonym dla sytuowania plakatu,

- pylon cenowy jedynie dla produktow stacji benzynowej na terenie stacji
lub bezposrednio przed nia; dopuszcza si¢ sytuowanie przed wjazdem na
stacje w pasie drogowym Alei Niepodlegtosci,

- pylon gtéwny - nie wigcej niz jeden dla kazdej z dziatalnosci ustugowych
znajdujacych si¢ na nieruchomosciach bezposrednio przylegtych do pasa
drogowego Alei Niepodlegtosci, oraz na terenach dzialtek:

— nr 8/2 arkusz mapy 4, w rejonie Alei Niepodlegtosci 962,

— nr 10/15 arkusz mapy 4, w rejonie Alei Niepodlegtosci 954, 956, 958,
960,

— nr 2/2 arkusz mapy 5, w rejonie w Alei Niepodlegtosci 938, 940,

— nr 12/1 arkusz mapy 36, zlokalizowanych na rogu ul. Kochanowskiego
1 Alei Niepodleglosci,

— nr 156/1 arkusz mapy 27, zlokalizowanych na rogu ul. Andersa i Alei
Niepodlegtlosci,

— nr 57/1 arkusz mapy 36, w rejonie Alei Niepodlegtosci 691,

— nr 4/1 arkusz mapy 48 zlokalizowanych na rogu ul. Smolnej i Alei
Niepodleglosci,

- pylon zbiorczy:

— nie wiecej niz jeden w odleglosci co najmniej 100 m od innych
pylonéw zbiorczych, sytuowany na terenach nastgpujacych dziatek:
nr 8/2 arkusz mapy 4 w rejonie Alei Niepodlegtosci 962, nr 2/2 arkusz
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mapy 5 w rejonie w Alei Niepodlegtosci 938, 940, nr 10/15 arkusz
mapy 4, w rejonie Alei Niepodlegtosci 954, 956, 958, 960,

— nie wigcej niz jeden sytuowany na terenie kazdej z nastepujacych
dziatek: nr 2/3, 4/3, 5/19, 8/6, 7/8 arkusz mapy 47, nr 81/5 arkusz
mapy 39 znajdujacych si¢ po wschodniej stronie Alei Niepodlegtosci,
na odcinku miedzy granicg miasta a ul. Jana z Kolna, przy zjazdach
z Alei Niepodlegtosci w Kierunku ul. Rzemies$lniczej,

- reklama na falbanie, w formie logotypu, liter przestrzennych Ilub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,
- reklama obwozna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3 pkt 1, 2,
- shup ogloszeniowy w odlegtosci nie mniejszej niz 70 m od innych stupow
ogloszeniowych,
- witacz wjazdowy w pasie rozdzielczym Alei Niepodlegtosci od strony
Gdyni i Gdanska.
3) ustalenia szczegdtowe, dotyczace zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze wyréznionych przestrzeni

publicznych ukladu komunikacyjnego terenow kolejowych, wyznaczonym w
zataczniku nr 1 do uchwaty, sg nastgpujace:

a) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w obszarze:
- gablota,

- plakat,

- reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojace;j
w przypadku prowadzonych rob6t budowlanych,

b) sytuowanie  wymienionych w pkt3lita) tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych wedlug zasad zawartych w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug
nastepujacych zasad:

- zakazuje si¢ sytuowania wszelkich reklam na granicy obszaru terenow
kolejowych, wyznaczonego na zataczniku graficznym nr 1 do uchwaty,
na ogrodzeniach i budynkach,

- plakat, w gablocie, w innym miejscu systemowym przeznaczonym dla
sytuowania plakatu,

- reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojace;j
w przypadku prowadzonych rob6t budowlanych to tablica reklamowa:

— reklamujgca w ilo$ci nie wigcej niz jeden produkt producenta
materiatéw budowlanych wykorzystywany do remontu lub reklamy
wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

— reklamujaca realizowang inwestycje,

— na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz
w formacie duzym,

— na czas wykonywania robot na elewacjach.
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Rozdzial 5

Ustalenia szczegolowe w zakresie zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej
architektury i ogrodzen.
§ 14
Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury.
1) wiaty na pojemniki do segregacji odpadéw komunalnych - zadaszone, o0 scianach
pelnych do wys. 2,20 m i wielkosci dostosowanej do wymogow segregacji odpadow;
2) wiata przystankowa - zgodnie z przyjetym standardem w MiesScie Sopocie
I przepisami powszechnie obowigzujgcymi;
3) meble miejskie — wedtug standardow projektow typowych przyjetych w miescie,
dopasowane do formy i stylu zabudowy, sytuowane w obszarach od A do F
oraz w obszarze indywidualnej promocji, z wyjatkiem:
a) straganu dla handlu wzdluz ciggu pieszo — rowerowego w pasie nadmorskim,
ktorego sytuowanie dopuszcza si¢ jedynie w nastepujacych obszarach:
- ,,G” w Al. Wojska Polskiego przy oznaczonych wejsciach na plazg,
- ,,¢” indywidualnej promocji z wylaczeniem drewnianej cze$ci mola,
b) straganu, ktérego sytuowanie dopuszcza sig:

-w obszarach ,A”, ,D”, ,E”, ,F”, oraz w obszarze ,,C” jedynie przy
wyjséciu z tunelu z ul. Bohaterow Monte Cassino w kierunku ul. 1. Maja
przy stacji SKM w Kamiennym Potoku przy wyjsciu z tunelu
na ul. Lowicka, w obszarze ”"H” jedynie w sgsiedztwie cmentarzy,

- w obszarze indywidualnej promocji: ,.e”, ,,f°, ,,i”, ,.j”, ,,1”.

§ 15
Zasady i1 warunki sytuowania ogrodzen:

1) rodzaje ogrodzen:

a) trwale zwigzane z gruntem, azurowe, o wysokosci dostosowanej do ogrodzen
0 wartos$ciach historycznych zlokalizowanych w sasiedztwie, lecz nie wyzszej
niz1,50m nad poziomem terenu; ograniczenie wysokosci nie dotyczy
odtwarzanych ptotow historycznych, w tym furtek i bram, ogrodow wertykalnych
opartych na modutach $ciany zielonej,

b) tymczasowe zwigzane z robotami budowlanymi:

- maksymalna wysokos¢ 2,20 m,
- nieograniczajace szerokosci ciggdw pieszych 1 rowerowych,

c) w formie zywoptotow z krzewow lisciastych;

2) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen z wyjatkiem:

a) terenow mieszkalnictwa jednorodzinnego, obiektow sportowych, w tym boisk,
ogrodzen uwarunkowanych historycznie, stanowigcych kontynuacj¢ ogrodzen na
sgsiednich nieruchomosciach, ogrodzen placow zabaw dla dzieci, ustug nauki,
uslug  oswiaty, ztobkéw, kluboéw  dziecigcych, os$rodkow  opiekunczo-
wychowawczych, uje¢ wod, cmentarzy i wynikajacych z przepisow odrgbnych;
zakaz nie dotyczy zywoptotow o wysokosci do 1,2 m,

b) granic mi¢dzy sgsiedzkich, niewidocznych z osi widokowych i nie sgsiadujgcych
Z terenami przestrzeni publicznych ulic, ciggéw pieszych 1 pieszo jezdnych,
placéw, parkéw i1 skwerow, pod warunkiem pozostawienia otwartych przejsé
umozliwiajacych dotychczasowy kontakt miedzy sgsiadami 1 ogdlnodostepnych

strona 41 z 46



przej$¢ pieszych w ciaggach komunikacyjnych wyznaczonych w miejscowych
planach;

3) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen nieprzeziernych, za wyjatkiem ogrodow
wertykalnych opartych na modutach $ciany zielonej - zakaz dotyczy przeset miedzy
podporami;

4) zakazuje si¢ ogrodzen wykonanych z nastepujacych materiatow: prefabrykowanych
elementow betonowych, zelbetowych i blachy, z wyjatkiem ogrodzen placow budowy
- zakaz dotyczy prz¢set miedzy podporami,

5) nie uwaza si¢ za ogrodzenia elementow matej architektury takich jak murki
0 wysokosci do 0,5 m, pachotki, stupki, barierki, donice z zielenia, zywoptoty
do wysokosci 1,2 m.

Rozdziat 6
Przepisy przejsciowe

§16

1. Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, termin dostosowania ich dozasad i warunkow
okreslonych w uchwale ustala si¢ na 12 miesigcy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

2. Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty szyldow termin dostosowania ich
do zasad i warunkow okreslonych w uchwale ustala si¢ na 24 miesiecy od dnia wejscia
W zycie uchwaty.

3. Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly ogrodzen, termin dostosowania ich
do zasad i warunkow okreslonych w uchwale ustala si¢ na 4 lata od dnia wejscia w zycie
uchwaty.

4. Okresla si¢ nastgpujace warunki dostosowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen do =zasad i1 warunkdw okreslonych w uchwale,
Z zastrzezeniem §17:

1) dopuszcza si¢ maksymalnie 5% przekroczenia wielkosci odnoszacych si¢ do
wymiarow tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, okreslonych
W tresci uchwaty;

2) w przypadku koniecznos$ci usunigcia tablic reklamowych iurzadzen reklamowych,
po zakonczeniu prac demontazowych nalezy uporzadkowaé teren i przywrdci¢ go
do poprzedniego stanu.

§17

Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkow okre§lonych w uchwale:
1) obiekty matej architektury wymienione w §14 pkt 1-3, istnicjace w dniu wejscia
W zycie uchwaty,
2) ogrodzeniawpisane do rejestru zabytkow lub ujete w gminnej ewidencji zabytkow,
3) ogrodzenia, ktore do dnia wejscia w zycie uchwaly uzyskaly pozytywne stanowisko
wlasciwego organu.
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Rozdziat 7
Przepisy koncowe

§18

1. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Sopotu.
2. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewodztwa Pomorskiego.

PREZYDENT MIASTA

/-1 dr inz. Jacek Karnowski
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UZASADNIENIE

Krajobraz miasta jest istotnym czynnikiem wplywajagcym na jako$¢ zycia
mieszkancow, funkcjonowanie przedsiebiorstw, na standard wypoczynku i rehabilitacji
kuracjuszy, na pelnienie funkcji uzdrowiska. Jednoczes$nie dla ksztaltowania krajobrazu
najwazniejszym czynnikiem jest zachowanie tadu przestrzennego 1 utrzymanie estetyki
przestrzeni.

Dotychczasowe narzedzia prawne byly niewystarczajace dla ochrony krajobrazu
miasta. Ustalenia zawarte w  obowigzujacych miejscowych planach zagospodarowania
przestrzennego, tylko w pewnym zakresie, zapewniatly wprowadzenie tadu w przestrzeniach
publicznych. Ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r. o zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze
wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu, wprowadzajaca zmiany do ustawy z dnia 27
marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym wprowadzita narzgdzia
umozliwiajace skuteczniejsze wdrazanie Europejskiej Konwencji Krajobrazowej na poziomie
lokalnym.

W zwiazku z powyzszym, Rada Miasta Sopotu podjeta uchwate Nr XI1/152/2015
z dnia 19 pazdziernika 2015 r. w sprawie przygotowania przez Prezydenta Miasta Sopotu
projektu uchwaty w sprawie zasad 1 warunkow sytuowania na terenie miasta Sopotu obiektow
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen , ich
gabarytow, standardow jakoSciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane, dalej zwane w niniejszym uzasadnieniu, uchwatg krajobrazows.

Ustalenia zawarte w uchwale krajobrazowej byty przedmiotem proceséw konsultacyjnych
polegajacych na prezentacji wstepnej koncepcji oraz prezentacji projektu i debacie nad
projektem przed i po uzgodnieniach proceduralnych.

Od czerwca 2016 r. trwajg prace nad przygotowaniem uchwaly krajobrazowej.
Wykonano szereg prac inwentaryzacyjnych i analitycznych, w wyniku ktérych oceniono stan
istniejgcy reklam, matej architektury i ogrodzen w mieécie. Przeanalizowano réwniez
ustalenia obowiazujacych miejscowych planéw zagospodarowania przestrzennego w celu
identyfikacji tych regulacji, ktore dotyczg zakresu przygotowywanej uchwaty.

Ostatecznie w uchwale krajobrazowej zawarto regulacje stanowigce kontynuacje ustalen
obowigzujacych planéw zagospodarowania przestrzennego miasta Sopotu, utrzymujace
dotychczasowe zasady. Jednocze$nie uchwala krajobrazowa wprowadza nowe ustalenia
jednoznacznie definiujgc szczegdtowy zakres i zasady sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych. Ustalenia odnosza si¢ do wyznaczonych w zataczniku graficznym
obszarow strukturalnych, ktore charakteryzujg si¢ wspolnymi cechami krajobrazu lub dla
ktorych zatozono sformutowanie indywidualnych ustalen. W sktad obszarow strukturalnych
wchodzg obszary oznaczone symbolami od A do H, obszar indywidualnej promocji
w czgéciach od a do m oraz obszar wyrdznionych przestrzeni publicznych uktadu
komunikacyjnego. Dla obiektow imiejsc indywidualnej promocji, uchwata okresla
szczegolne dopuszczenia wynikajace z polityki marketingowej miasta.

Ustalenia w zakresie zasad 1 warunkow sytuowania obiektow matej architektury 1 ogrodzen
stanowig odrgbne ustalenia i odnoszg si¢ do obszarow strukturalnych, badz do catego obszaru
miasta. Zakres regulacji uchwaty krajobrazowej ograniczono do wykluczenia rozwigzan,
ktére w sposob szczegdlny moglyby zaktdceié tad przestrzenny lub ekspozycje krajobrazu.

W uchwale krajobrazowej zostalo zrealizowane podstawowe zatozenie, jakim jest
uporzadkowanie srodowiska wizualnego w mieScie i ustalenie zasad i warunkow sytuowania:
obiektéw malej architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych, w tym szyldow,
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ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych,
z jakich moga by¢ wykonane. Uchwala krajobrazowa ogranicza sytuowanie tablic
reklamowych, urzadzen reklamowych tylko do tych wymienionych w uchwale, chyba ze ich
sytuowanie zostato okreslone w przepisach odrebnych. Pozwoli to na wykluczenie reklam, dla
ktorych uchwata nie przewiduje regulacji lub wykluczenie dowolnej interpretacji w zakresie
ilosci, formy 1 gabarytow.

W zwigzku z historycznym uktadem urbanistycznym Sopotu, ktory zostat wpisany
do rejestru zabytkow wojewoddztwa pomorskiego pod nr rej. 936, jako uktad urbanistyczno-
krajobrazowy miasta Sopotu, uchwata w petni respektuje 1 wzmacnia ochrone¢ dziedzictwa
kulturowego i zabytkow oraz dobr kultury wspoélczesnej. Zasady sytuowania reklam
w kontekscie ochrony dziedzictwa kultury i walorow architektonicznych miasta Sopotu,
realizowane s3 poprzez zakaz sytuowania reklam, za wyjatkiem szyldow, na obiektach
wpisanych do rejestru zabytkdéw woj. pomorskiego oraz zapewnienie przedpola ekspozycji
w osiach widokowych, panoramom miasta i zabytkom. Ponadto ochron¢ zapewniono poprzez
obowigzek dopasowania kompozycyjnego ksztaltu, wielkosci, kolorystyki, sposobu
oswietlenia do detali architektonicznych budynkéw i wyznaczanie w projekcie budowlanym
lokalizacji i formy reklamy na obiekcie.

Jednoczesnie uchwata krajobrazowa reguluje szeroki zakres mozliwosci sytuowania
reklam na obszarze miasta. Dla kazdego z obszaréw strukturalnych wybrano adekwatnie do
charakterystyki obszaru i1 atrakcyjnosci lokalizacyjnej dla sytuowania reklam, odpowiednig
grupe urzadzen i tablic reklamowych, regulujac rownoczesnie ich ilosé, forme i gabaryty.

W procesie sporzadzenia uchwaly krajobrazowej, zapewniono udzial spoleczenstwa,

poprzez:

1. podanie do publicznej wiadomosci informacji o podjeciu przez Rade Miasta Sopotu
uchwaty Nr XI11/152/2015 z dnia 19 pazdziernika 2015 r. w sprawie przygotowania przez
Prezydenta Miasta Sopotu projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkow sytuowania na
terenie miasta Sopotu obiektdéw matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzef, ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz rodzajow
materialow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.

2. podanie do publicznej wiadomosci informacji o wylozeniu do publicznego wgladu
projektu uchwaty krajobrazowej w dniach od 18 wrzesnia 2017 r. do 13 pazdziernika
2017 r. w siedzibie Urzedu Miasta Sopotu, przy ul. Kosciuszki 25/27, pokoj nr 107, w
godzinach: w poniedziatki od 10.00 do 18.00, a od wtorku do piatku od 10.00 do 14.00.
Uwagi nalezato sktada¢ na pismie do Prezydenta Miasta Sopotu, w nieprzekraczalnym
terminie do dnia 27 pazdziernika 2017 r. W zwigzku z wylozeniem do publicznego
wgladu do projektu planu wptyne¢to 12 pism-uwag, w ktorych poruszono 115 tematow.
Uwagi zostaly rozstrzygnigte zgodnie z zatgcznikiem nr 2 do uchwaty.

3. Ponadto w procedurze opracowywania uchwaty krajobrazowej odbyty sie:
- dwie debaty publiczne w dniu 20.04.2017r.111.10.2017 r.
- projekt uchwaty dwukrotnie byt przedstawiany na posiedzeniu Honorowej Rady
Architektury w dniu 08.05.2017 i 23.10.2017r.,
- projekt uchwaty byt prezentowany w dniu 24.10.2017r Komisjom Urbanistyki i
Architektury, Inzynierii Miejskiej i Srodowiska, Sportu, Turystyki i Mtodziezy oraz
pozostatym Radnym Miasta Sopotu.
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Wplyw na finanse publiczne, w tym budzet gminy

Uchwata krajobrazowa przyczyni si¢ do wzmocnienia waloréw ekonomicznych
przestrzeni oraz do zapewnienia realizacji potrzeb wynikajacych z interesu publicznego.
Nie przewiduje si¢ istotnego wplywu realizacji uchwaty krajobrazowej na finanse publiczne,
W tym na budzet gmin.

WICEPREZYDENT MIASTA
/-/ Marcin K. Skwierawski
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