Specyfikacja istotnych warunków zamówienia

sporządzona na podstawie przepisów ustawy z dnia 29 stycznia 2004  roku Prawo  zamówień publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2007 r. Nr 223 , poz.1655) oraz aktów wykonawczych do tej ustawy.
 Zamawiający 
Gmina Miasta Sopotu

81-704 Sopot, ul. Kościuszki 25/27, tel.: (058) 5213 846, fax: (058) 5213 892

reprezentowana przez Prezydenta Miasta Sopotu,
w imieniu którego postępowanie prowadzi  Biuro Informacji i Promocji Miasta, 81-704 Sopot, ul. Kościuszki 25/27, tel.: (058) 5213 846, fax: (058) 5213 892, wWW.sopot.pl

 z a p r a s z a

do udziału w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego prowadzonego w trybie

przetargu nieograniczonego na wykonanie zadania PN: „Strategia marki Sopotu na lata 2008-2014 wraz z koncepcją pierwszej kampanii wizerunkowej”.
Sporządził: Katarzyna Kucz-Chmielecka



                        Zatwierdzam:...............................................................







Podpis kierownika jednostki i data
Rozdział I - Opis przedmiotu zamówienia: kod CPV: 73.20.00.00-4, 73.30.00.00-5, 74.14.16.20-1
1. Przedmiotem zamówienia jest: „Strategia marki Sopotu na lata 2008-2014 wraz z koncepcją pierwszej kampanii wizerunkowej”, której celem jest:

· budowa silnej, prestiżowej marki Sopot
· zajmowanie przez miasto znaczącej pozycji w turystycznych destynacjach (zarówno w kraju, jak i zagranicą

· zwiększenie liczby turystów odwiedzających Sopot, zwłaszcza poza głównym sezonem turystycznym

· efektywne podniesienie konkurencyjności oferty turystycznej Sopotu

· wykorzystanie potencjału rozwojowego miasta, pobudzenie nowych inwestycji oraz wykorzystanie i pobudzenie przedsiębiorczości mieszkańców (w tym np. kwestia problemu likwidacji tzw. szarej strefy)
· aktywizację społeczną mieszkańców i wytworzenie silnego poczucia identyfikacji z „małą ojczyzną” oraz z nowym wizerunkiem Sopotu i funkcją turystyczną
· przygotowanie materiału stanowiącego postawę do zmiany wizerunku Sopotu spojrzenie na Sopot jako miasto atrakcyjne przez cały rok
2. Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia:

2.1. Przedmiotem przetargu jest wyłonienie wykonawcy opracowania strategii marki Sopotu na lata 2008-2014 wraz z koncepcją pierwszej kampanii wizerunkowej. Firma zostanie wyłoniona na podstawie złożenia najlepszej koncepcji opracowania strategii wizerunku miasta Sopotu na lata 2008-2014  (okres ten, co do terminu zakończenia pokrywający się z obowiązującym WPI, może ulec modyfikacji) wraz z koncepcją pierwszej kampanii wizerunkowej. Opracowanie koncepcji strategii powinno bazować na określeniu głównych atutów Sopotu oraz sposobów ich wykorzystania do osiągnięcia założonych celów. Strategia ma zdefiniować najważniejsze składowe marki Sopotu, podstawowe przesłanie komunikatu, określić istotne elementy strategii komunikacji społecznej i komunikacji marketingowej. Koncepcja pierwszej wizerunkowej kampanii ma zawierać propozycję harmonogramu i metod działań oraz szacunkowy koszt realizacji.

2.2. Podstawowe założenia i zakres pracy nad strategią:

2.2.1 Analiza sytuacji:

· przeprowadzenie niezbędnych badań i analiza innych dostępnych materiałów źródłowych dotyczących obecnego wizerunku Sopotu, grup docelowych, sposobu postrzegania miasta przez grupy docelowe na rynku krajowym i zagranicznym

· identyfikacja mocnych i słabych stron miasta, szans i zagrożeń
· analiza kalendarza wydarzeń sopockich pod kątem założeń strategii
2.2.2 Diagnoza:

· określenie głównych czynników konkurencyjności

· pozycjonowanie Sopotu na tle innych miast Polski Europy

· sformułowanie USP Sopotu

2.2.3 Określenie filozofii i celów strategii:

· zdefiniowanie tożsamości marki i jej wartości

· sformułowanie celów podstawowych: nakreślenie wizji, misji oraz kierunku pożądanej ewolucji marki w celu osiągnięcia krótko- i długoterminowych korzyści, ze szczególnym uwzględnieniem strategicznego wykorzystania wszystkich możliwości przedłużenia sezonu

· sprecyzowanie celów marketingowych: określenie najważniejszych strategicznie rynków docelowych i sposobów pozycjonowana Miasta z uwzględnieniem możliwości poszerzania rynków z biegiem czasu oraz wskazania stosownych kanałów oraz momentów komunikacyjnych 

2.2.4 Planowanie strategiczne i operacyjne:

· stworzenie spójnej strategii marki i zarządzania marką do roku 2014 z harmonogramem działań, z uwzględnieniem działalności instytucji i jednostek  miejskich
· wskazanie skutecznych sposobów jej realizacji: Marka Sopot i jej submarki – możliwe przekazy komunikacyjne, propozycje komunikatów werbalnych w zależności od określonych rynków i grup docelowych oraz propozycje narzędzi marketingowych i public relations, najbardziej efektywnych nośników komunikacji
· przełożenie celów strategii na projekty wydarzeń produktów markowych (sztuka, sport, spa)
· opracowanie systemu monitoringu wdrażania strategii, oceny efektów oraz wskazanie wskaźników temu służących
· określenie kosztów i możliwych źródeł finansowania wdrażanie strategii, z uwzględnieniem strategii mecenatu 
2.2.5 W szczególności strategia powinna:

· zawierać narzędzia, zakres i kolejność działań reklamowych, promocyjnych i PR zgodnych z wizją Sopotu, dążących do zmiany jego wizerunku
· porządkować wyżej wymienione działania kierując je do grupy docelowej określonej i zweryfikowanej w strategii
· uwzględniać dotychczasowy dorobek miasta, ale jednocześnie kłaść główny nacisk na zmiany, jakie w nim zachodzą
· działać dwukierunkowo, uwzględniać docelowego adresata oraz przygotowywać społeczność lokalną do nadchodzących zmian i włączać ją w ten proces
· uwzględniać kalendarz planów inwestycyjnych związanych z przebudową Sopotu, a w szczególności jego centrum zwanym Centrum Haffnera
· w pierwszej kolejności uwzględniać działania na rynku krajowym, jednakże ze świadomością przenoszenia w przyszłości jej elementów na rynki zagraniczne
3. Wykonawca wykona i przekaże Zamwiającemu w terminie 75 dni od daty zawarcia umowy wersję ostateczną przedmiotu zamówienia w formie papierowej i na nośniku elektronicznym oraz w postaci prezentacji multimedialnej (Power Point).

4 Struktura opracowania stanowiącego przedmiot zamówienia:
4.1 opracowanie o objętości od 70 do 140 stron (czcionka Times New Roman, wielkość 12) powinno powstać w oparciu o wyniki badań, w tym badań własnych, zebrane materiały źródłowe i dane statystyczne

4.2 częśc strategiczna opracowania powinna odnosić się do Strategii Rozwoju Miasta Sopotu, Startegii Marketingu Turystycznego oraz briefu – Załączniki nr 4-6 do SIWZ
4.3.opracowanie składać się będzie z materiałów analitycznych, map, tabel i wykresów, podsumowania oraz ewentualnych załączników źródlowych.
4.4 Przy opracowaniu przedmiotu zamówienia Wykonawca odpowiada za merytoryczną stronę opracowania, błędy literowe, układ i zawartość. W przypadku stwierdzenia jakichkolwiek błędów w opracowaniu Wykonawca uwzględni uwagi Zamawiającego
5. Prawa autorskie:

Wykonawca przeniesie niodpłatnie na Zamawiającego wyłączne prawa autorskie do opracowania na następujących polach eksploatacji:
a) utrwalanie i zwielokrotnianie wszelkimi technikami

b) publikowanie

c) publiczne odtwarzanie

d) przetwarzanie

e) wprowadzanie do obrotu,

f) wprowadzanie do pamięci komputera,

g) wystawianie,

h) rozpowszechnianie w sieci Internet
6. Zamawiający nie  dopuszcza składanie ofert częściowych
7. Zamawiający nie dopuszcza składanie ofert wariantowych
UWAGA

8. Do oferty Wykonawca powinien dołączyć opis – konspekt przedstawiajacy sposób realizacji przedmiotu zamówienia w celu umożliwienia Zamawiającemu dokonanie oceny jego zawartości merytorycznej. Konspekt winien odpowiadać strukturze przedmiotu zamówienia (patrz: Podstawowe założenia i zakres pracy nad strategią) i zawierać max do 25 stron (czcionka Times New Roman 12).

Rozdział II: Termin wykonania zamówienia.

Wymagany terminem realizacji zamówienia to 75 dni licząc od daty zawarcia umowy.
Rozdział III:   Opis warunków udziału w postępowaniu oraz opis sposobu
                     dokonywania oceny spełnienia tych warunków .
1. O udzielenie zamówienia mogą ubiegać się Wykonawcy, którzy:

1.1 posiadają uprawnienia do wykonywania określonej działalności;
1.2 posiadają niezbędną wiedzę i doświadczenie do wykonywania zamówienia - w zakresie tego warunku wymagane jest, aby Wykonawcy wykonali w okresie ostatnich trzech lat przed dniem wszczęcia niniejszego postępowania,  a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy – w tym okresie, co najmniej 3 usługi odpowiadające swoim rodzajem (usługi polegające na wykonaniu opracowania strategii promocji lub marketingowej dla jednostek samorządu terytorialnego) i  wartością odpowiadającym usługom stanowiącym przedmiot zamówienia. (nie mniej niż 50 000 zł każda);
1.3 dysponują osobami zdolnymi do wykonania zamówienia - w zakresie tego warunku wymagane jest, aby Wykonawcy dysponowali osobami posiadającymi kwalifikacje i odpowiednie doświadczenie oraz wiedzę do wykonania zamówienia. Wykonawca wskaże osobę, która będzie kierować zespołem; 
1.4  znajdują się w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniającej wykonanie zamówienia - w zakresie tego warunku wymagane jest, aby Wykonawcy posiadali ubezpieczenie od odpowiedzialności cywilnej w zakresie prowadzonej działalności;
1.5 nie podlegają wykluczeniu z postępowania o udzielenie zamówienia (Art.24 ustawy Prawo zamówień publicznych);

2. Ocena  spełnienia w/w warunków dokonana zostanie w oparciu o informacje zawarte w przedłożonych dokumentach i oświadczeniach wyszczególnionych w Rozdziale IV swiz z zchowaniem przepisów art. 26 uatwy Pzp. Z treści załączonych dokumentów  i oświadczeń musi wynikać jednoznacznie, iż w/w warunki wykonawca spełnił.

3. Nie spełnienie chociażby jednego z w/w warunków skutkować będzie  wykluczeniem wykonawcy z postępowania. 
4. Ofertę wykonawcy wykluczonego uznaje się za odrzuconą.
Rozdział IV:  Wykaz dokumentów i oświadczeń jakie Wykonawcy mają dołączyć do oferty :
1. W celu potwierdzenia, że Wykonawca posiada uprawnienia do wykonywania określonej działalności lub czynności oraz nie podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamówień publicznych:
1) oświadczenie, że Wykonawca spełnia warunki udziału w postępowaniu, określone w art. 22 ust.1 ustawy Pzp ( w Załączniku nr 1 ust.5);

2) aktualny odpis z właściwego rejestru albo aktualne zaświadczenie o wpisie do ewidencji działalności gospodarczej, jeżeli odrębne przepisy wymagają wpisu do rejestracji lub zgłoszenia do ewidencji działalności gospodarczej, wystawiony nie wcześniej niż 6 miesięcy przed upływem terminu składania ofert.
2. W celu potwierdzenia  posiadania przez Wykonawcę niezbędnej wiedzy i doświadczenia oraz dysponowania potencjałem technicznym i osobami zdolnymi do wykonania zamówienia: 
1) wykaz wykonanych co najmniej 3 usług w okresie ostatnich trzech lat przed dniem wszczęcia niniejszego postępowania o udzielenie zamówienia,  a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy – w tym okresie odpowiadających swoim rodzajem i wartością usługom stanowiącym przedmiot zamówienia, z podaniem ich wartości, przedmiotu, dat wykonania i odbiorców  oraz  dokumenty potwierdzające, że te usługi wymienione w wykazie zostały wykonane należycie - według Załącznika nr 2 do niniejszej SIWZ.;
2) wykaz osób, które będą wykonywać zamówienie  wraz z informacjami na temat ich kwalifikacji zawodowych, doświadczenia i wykształcenia niezbędnych do wykonywania zamówienia, a także zakresu wykonywanych przez nich czynności z podaniem osoby, która będzie kierować zespołem po zawarciu umowy - według Załącznika nr 3 do niniejszej SIWZ;
3. W celu potwierdzenia przez Wykonawcę znajdowania się w sytuacji ekonomicznej i finasowej zapewniającej wykonanie zamówienia:
1) polisę, a w przypadku jej braku  inny dokument potwierdzający, że wykonawca jest ubezpieczony od odpowiedzialności cywilnej w zakresie prowadzonej działalności.
4. Wykonawcy ubiegający się wspólnie o udzielenie zamówienia publicznego: 
1) ustanawiają pełnomocnika do reprezentowania wykonawców w postępowaniu o udzielenie zamówienia albo do reprezentowania w postępowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamówienia publicznego i do oferty dołączają dokument Pełnomocnictwa podpisany przez wszystkich wykonawców wspólnie ubiegających się o zamówienie;
2) każdy z wykonawców występujący wspólnie musi  przedłożyć wymagane dokumenty i oświadczenia w celu potwierdzenia spełnienia warunków udziału w postępowaniu, przy czym dla sprawdzenia czy warunki postawione przez Zamawiającego dotyczące sytuacji ekonomicznej i finansowej,  wiedzy i doświadczenia oraz potencjału technicznego i kadrowego wykonawców są spełnione - dokumenty te będą oceniane łącznie;
3)  ponoszą solidarną odpowiedzialność za wykonanie umowy i wniesienie zabezpieczenia należytego wykonania umowy;
4) w przypadku wyboru oferty złożonej przez wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia, przed zawarciem umowy przedłożą oni zamawiającemu umowę regulującą ich współpracę;

5. Jeżeli Wykonawca ma  siedzibę lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej:
1) zamiast dokumentów wymienionych w ust.1 pkt. 2 niniejszego Rozdziału SIWZ składa dokument lub dokumenty, wystawione w kraju, w którym ma siedzibę lub miejsce zamieszkania, potwierdzające odpowiednio, że :

a) nie otwarto jego likwidacji ani nie ogłoszono upadłości,
b) nie orzeczono wobec niego zakazu ubiegania się o zamówienie,

c) nie zalega z uiszczaniem podatków, opłat lub składek na ubezpieczenie społeczne lub zdrowotne albo, że uzyskał przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub rozłożenie na raty zaległych płatności lub wstrzymanie w całości wykonanie decyzji właściwego organu; 

6. Dokumenty , o których mowa w ust.6 pkt.1a  i b, powinny być wystawione nie wcześniej niż 6 miesięcy przed terminem składania wniosków o dopuszczenie do udziału w postępowaniu składania ofert. Dokumenty, o których mowa w ust.6 pkt. 1c powinny być wystawione nie wcześniej niż 3 miesiące przed upływem terminu składania ofert.
7. Jeżeli w kraju pochodzenia osoby lub kraju, w którym Wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania, nie wydaje się dokumentów, o których mowa w ust.6  niniejszego rozdziału SIWZ, zastępuje się je dokumentem zawierającym oświadczenie złożone przed notariuszem, właściwym organem sądowym, administracyjnym albo organem samorządu zawodowego lub gospodarczego odpowiednio kraju pochodzenia osoby lub kraju, w którym Wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania.. Przepisy ust. 7 stosuję się odpowiedni.

8. Forma dokumentów: 
1) dokumenty są składane w formie oryginałów lub kopii poświadczonych za zgodność z oryginałem przez Wykonawcę;

2) dokumenty sporządzone w języku obcym są składane wraz z tłumaczeniem na język polski, poświadczone przez Wykonawcę;

3) gdy złożone przez Wykonawcę kopia dokumentu jest nieczytelna lub budzi wątpliwości co do jej prawdziwości, zamawiający może żądać przedstawienia oryginału lub notarialnie potwierdzonej kopii dokumentu;

Rozdział V: Informacje o sposobie porozumiewania się zamawiającego z wykonawcami:
1. Osobami uprawnionymi do porozumiewania się z wykonawcami są:
a) w sprawach dotyczących przedmiotu zamówienia – Krzysztof  Materna, doradca prezydenta ds. wizerunku tel. 501 100 804, e-mail: krzysztof.materna@gmail.com 
b) w sprawach dotyczących przedmiotu zamówienia oraz sprawach  formalnych wynikających z ustawy Prawo zamówień publicznych – Katarzyna Kucz-Chmielecka, Naczelnik Biura Informacji i Promocji Miasta, tel.: 601 968 348, fax: (058) 5213 892, e- mail: rzecznik@sopot.pl w dniach: od poniedziałku do piątku w godzinach 9.00–16.00.
2. Oświadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Zamawiający i Wykonawcy przekazują pisemnie, faksem lub droga elektroniczną. Jeżeli dokumenty przekazywane są drogą elektroniczną lub faksem każda ze stron na żądanie drugiej potwierdza fakt ich otrzymania.
3. Wyjaśnienia dotyczące specyfikacji istotnych warunków zamówienia dokonywane będą w trybie i terminach określonych w art. 38 ustawy Prawo zamówień publicznych
4. Dyspozycja udostępniania dokumentów podlegających udostępnieniu będzie realizowana w wyznaczonym przez Zamawiającego terminie,  zgodnie z Art. 96 ust.3  ustawy oraz zgodnie z 
§ 5 Rozporządzenia Prezesa Rady Ministrów w sprawie protokołu postępowania o udzielenie zamówienia publicznego (Dz.U z 2007 r.,  Nr 202, poz. 1463)
Rozdział VII:  Termin związania ofertą 

1. Termin związania ofertą wynosi 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna się wraz z upływem terminu składania ofert.
2.  Wniesienie protestu zawiesza bieg terminu związania z ofertą do czasu ostatecznego rozstrzygnięcia protestu.
Rozdział VIII: Opis sposobu przygotowania ofert.
1. Ofertę stanowi druk oferty z załącznikami i wymaganymi dokumentami, zaświadczeniami i oświadczeniami.
2. Formularz oferty wypełniony zgodnie ze wzorem stanowiącym  Załącznik nr 1 do SIWZ oraz wszystkie dokumenty dotyczące oferty należy sporządzić w języku polskim, z zachowaniem formy pisemnej, trwałą i czytelną techniką.
3. Oferta  musi być  podpisana przez osobę(y ) upoważnioną do reprezentowania firmy.

4. Upoważnienie do podpisania oferty (oryginał lub kopia poświadczona notarialnie) powinno być dołączone do oferty, o ile nie wynika to z innych dokumentów załączonych do oferty. 
5. Treść oferty musi odpowiadać treści specyfikacji istotnych warunków zamówienia

6. Każdy Wykonawca może złożyć tylko jedną ofertę, sam lub jako partner w konsorcjum. Wykonawcy, którzy  przedłożą sami lub wspólnie więcej niż jedną ofertę spowodują, że wszystkie oferty z udziałem tego Wykonawcy zostaną odrzucone.
7. Wykonawca w ofercie wskaże części zamówienia, których wykonanie zamierza powierzyć podwykonawcom.

8. Wykonawca poniesie wszystkie koszty związane z przygotowaniem i złożeniem oferty.
9. Zamawiający nie przewiduje zwrotu kosztów udziału w postępowaniu.
10. Dokumenty i informacje stanowiące  tajemnicę przedsiębiorstwa w rozumieniu przepisów o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji powinny być umieszczone w wewnętrznej kopercie z oznaczeniem „Tajemnica przedsiębiorstwa”

11. Wszelkie miejsca, w których Wykonawca naniósł zmiany powinny być parafowane przez osoby podpisujące ofertę.
Rozdział IX: Miejsce i termin składania oferty

1. Ofertę należy złożyć najpóźniej do dnia 2.04.2008 r. do godz. 12.00 w siedzibie Zamawiającego w Urzędzie Miasta Sopotu, ul. Kościuszki 25/27, pok. nr 16.
2. Ofertę złożoną po terminie zwraca się bez otwierania po upływie terminu przewidzianego na wniesienie protestu. 
3. Oferta musi być  opakowana w taki sposób, aby nie można było zapoznać się z jej treścią do czasu otwarcia ofert,  zaadresowana na Zamawiającego, opatrzona napisami „Oferta na opracowanie Strategii marki Sopotu na lata 2008-2014 wraz z koncepcją pierwszej kampanii wizerunkowej, nie otwierać przed 2.04.2008 godz.13.00” oraz nazwą i adresem Wykonawcy.
4. Wykonawca może zmienić lub wycofać ofertę za pomocą pisemnego zawiadomienia przekazanego przed terminem składania ofert określonym w ust.1. 

5. Żadna oferta nie może być zmieniona po terminie składania ofert.
Rozdział X: Otwarcie ofert

1. Otwarcie ofert nastąpi w dniu 2.04.2008 r. o godz. 13.00 w siedzibie Zamawiającego w Urzędzie Miasta Sopotu, ul. Kościuszki 25/27, pok. Nr 39.
2. Bezpośrednio przed otwarciem ofert Zamawiający poda kwotę, jaką zamierza przeznaczyć na sfinansowanie zamówienia.

3. Podczas otwarcia ofert Zamawiający ogłosi nazwy (firmy) i adresy Wykonawców a także informacje dotyczące ceny, terminu wykonania zamówienia i warunków płatności zawartych w ofertach.

4. Wykonawca, który nie będzie obecny przy otwarciu ofert może wystąpić do Zamawiającego z wnioskiem o przesłanie informacji ogłoszonych w trakcie otwarcia ofert. 

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiający może żądać od Wykonawców wyjaśnień dotyczących treści złożonych ofert.
6. Zamawiający w oparciu o art.87 ust.2 zgodnie z art. 88 ustawy , poprawi  w tekście oferty oczywiste omyłki pisarskie oraz omyłki rachunkowe w obliczeniu ceny niezwłocznie zawiadamiając o tym wszystkich Wykonawców, którzy złożyli oferty.

Rozdział XI: Opis sposobu obliczania ceny 
1. Cena oferty musi być podana w polskich jednostkach pieniężnych (złotych polskich i groszach) i zawierać obowiązujący podatek od towarów i usług oraz inne należności płatne przez Wykonawcę, według stanu na dzień wszczęcia postępowania.
2. Zamawiający nie dopuszcza podania ceny ofertowej i jej elementów w walutach obcych.
3. Wszelkie rozliczenia finansowe między  Zamawiającym a Wykonawcą będą prowadzone wyłącznie w złotych polskich.
4. Cena oferty jest ceną brutto za wykonanie całego przedmiotu zamówienia, uwzględniającą podatek VAT i obejmuje wszelkie koszty wykonania przedmiotu zamówienia.
5. Cena całkowita podana przez Wykonawca nie będą podczas wykonywania umowy podlegały waloryzacji.

6. W przypadku złożenia oferty, której wybór prowadziłby do powstania obowiązku podatkowego zamawiającego zgodnie przepisami o podatku od towarów i usług w zakresie dotyczącym wewnątrzwspólnotowego nabycia towarów , Zamawiający w celu oceny takiej oferty doliczy do przedstawionej w niej ceny podatek od towarów i usług, który miałby obowiązek wpłacić zgodnie z obowiązującymi przepisami.
Rozdział XII: Opis kryteriów wyboru oferty 

Przy wyborze oferty Zamawiający będzie się kierował następującymi kryteriami:


cena brutto







-     30 %


zawartość merytoryczna konspektu przedstawiającego sposób realizacji przedmiotu zamówienia                 





                                               -     70 %
Liczba punktów będzie obliczana wg wzorów:

A) Cena oferty (Pkt C):
C=
   najniższa oferowana cena spośród badanych ofert      x 100 x 30%
          

cena badanej oferty
B)
Zawratość merytoryczna konspektu przedstawiającego sposób realizacji przedmiotu zamówienia (Pkt Z):
Sposób obliczania ilości punktówza zawrtość merytoryczną:

  oferta  badana                                                              x 100 x 70%

 oferta, która uzyskała najwyższą liczbę punktów

Komisja może przyznać maksymalnie 140 punktów, w tym za:
· analizę sytuacji – 15 pkt
· diagnozę – 15 pkt
· określenie filozofii i celów strategii – 30 pkt
· planowanie strategiczne i operacyjne – 40 pkt
· uwzględnienie dwukierunkowości działań (uwzględnienie docelowego adresata oraz przygotowywnie społeczności za zmianę wizerunku) – 30 pkt

· proponowaną metodologię prac i stosowane przez firmę własne narzędzia, metody i sposoby weryfikacji prac – 10 pkt
Przyznając punktację za poszczególne elementy członkowie komisji będą je badać przede wszystkim pod kątem:

· proponowanej metodologii prac
· stosowanych przez firmę własnych narzędzia, metod i sposobów weryfikacji prac

· uwzględnienia i zaznaczenia działań PR-owskich, przygotowujących społeczność lokalną na zachodzące zmiany

· wyróżnienia w strategii linii kampanii wizerunkowej i jej wpływu na kampanie produktowe

· planów szczegółowych działań promocyjnych do 2014 r. (określenie m.in. grup docelowych, wybór i opis USP, kluczowej cechy marki, działania mające na celu ukształtowanie oferty i wizerunku marki)

· strategii komunikacji (określenia przekazu, grup docelowych, harmonogram działań, środki przekazu)

· realizacji i kontroli działań/efektów (monitoring strategii wraz z proponowanymi wskaźnikami oceny realizacji strategii oraz określenie kosztów i możliwych źródeł finansowania strategii)
· spójność, kompletność oraz innowacyjność koncepcji
Maksymalna do uzyskania łączna ilość punktów z wszystkich kryteriów wynosi C + Z = 100. Za najkorzystniejszą zostanie uznana oferta, która uzyska najwyższą liczbę punktów łącznie.
Rozdział XIII- Informacje o formalnościach jakie powinny zostać dopełnione po wyborze oferty w celu zawarcia umowy w sprawie zamówienia publicznego.
1. W przypadku wyboru jako oferty najkorzystniejszej oferty składanej przez konsorcjum, Wykonawcy wspólnie ubiegający się o udzielenie zamówienia publicznego zobowiązani są przed podpisaniem umowy w sprawie zamówienia publicznego przedstawić Zamawiającemu umowę konsorcjum.

2. W przypadku powierzenia realizacji części zamówienia podwykonawcom, Wykonawca zobowiązany będzie do wskazania zamawiającemu nazw i adresów podwykonawców, przed dniem zawarcia umowy w sprawie zamówienia publicznego.
3. O miejscu i terminie zawarcia umowy Wykonawca najkorzystniejszej oferty zostanie poinformowany odrębnym zawiadomieniem.

Rozdział XIV - Postanowienia umowy 

1. Po dokonaniu wyboru oferty Zamawiający przystąpi do zawarcia umowy z wybranym wykonawcą w trybie Art.94 ustawy.

2. Zamawiający wymagać będzie od wybranego Wykonawcy podpisania umowy o treści uwzględniającej warunki wynikające z postanowień zawartych w SIWZ oraz zaproponowane w wybranej ofercie.
3. Istotne elementy umowy:
· zakres umowy: zakres umowy obejmować będzie czynności zawarte w Rozdiale I: Opis  przedmiotu zamówienia
· forma i termin dostarczenia opracowana: Wykonawca wykona i przekaże Zamwiającemu w terminie 75 dni od daty zawarcia umowy wersję ostateczną przedmiotu zamówienia w formie papierowej i na nośniku elektronicznym oraz w postaci prezentacji multimedialnej (Power Point).

· kary umowne: W razie niewykonania lub nienależytego wykonania umowy strony zobowiązują się zapłacić kary umowne w następujących wypadkach i wysokościach:

1. Wykonawca zapłaci Gminie kary umowne umowy:

a) w wysokości 10% wartości umownej, gdy Gmina odstąpi od umowy z powodu okoliczności, za które odpowiada Wykonawca,

b) w wysokości 0,1% wartości umownej za nie niewykonanie umowy w terminie, za każdy rozpoczęty dzień zwłoki.

2. Gmina zapłaci Wykonawcy kary umowne:

a) 10% wartości umownej w razie odstąpienia przez Wykonawcę od umowy z powodu okoliczności, za które ponosi odpowiedzialność Gmina,

b) w wysokości 0,1% wartości umownej za nie odebranie przedmiotu umowy w terminie określonym w umowie, za każdy rozpoczęty dzień zwłoki.

3.    Jeżeli wysokość zastrzeżonych kar umownych nie pokrywa poniesionej szkody, strony mogą dochodzić odszkodowania uzupełniającego.

· wartość zamówienia: Wartość zamówienia zostanie przepisana z oferty Wykonawcy
· termin płatności: wynagrodzenie będzie płatne po przyjęciu protokołem zdawczo-odbiorczym przedmiotu umowy, w 14 dni od dnia dostarczenia faktury przez Wykonawcę
Rozdział XVI: Środki ochrony prawnej
1. Wykonawcom i innym osobom, jeżeli ich interes prawny w uzyskaniu niniejszego zamówienia doznał lub może doznać uszczerbku w wyniku naruszenia przez Zamawiającego przepisów ustawy przysługują środki ochrony prawnej w postaci protestu.   

2. Wobec treści ogłoszenia o zamówieniu, czynności podjętych przez Zamawiającego w toku postępowania oraz w przypadku zaniechania przez Zamawiającego czynności, do której jest zobowiązany na podstawie ustawy, można wnieść protest do Zamawiającego.

3. Protest wnosi się w terminie 7 dni od dnia, w którym powzięto lub można było powziąć wiadomość o okolicznościach stanowiących podstawę jego wniesienia.

4. Protest dotyczący treści ogłoszenia  wnosi się w terminie -  7 dni od dnia zamieszczenia ogłoszenia w Biuletynie Zamówień Publicznych.
5. Protest dotyczący specyfikacji istotnych warunków zamówienia  wnosi się w terminie 7 dni od dnia zamieszczenia specyfikacji istotnych warunków zamówienia na stronie internetowej, jednak nie później niż 3 dni przed upływem terminu składania ofert.

6. Protest uważa się za  wniesiony z chwilą, gdy dotarł on do Zamawiającego w taki sposób, że mógł zapoznać się z jego treścią.

7. Protest powinien wskazywać oprotestowaną czynność lub zaniechanie Zamawiającego, a także zawierać żądanie, zwięzłe przytoczenie zarzutów oraz okoliczności faktycznych i prawnych uzasadniających wniesienie protestu.

8. Brak rozstrzygnięcia protestu w terminie 10 dni od upływu ostatniego z terminów na wniesienie protestu uznaje się za jego oddalenie.
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