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UCHWALA NR XXXIX/521/2018
RADY MIASTA SOPOTU

z dnia 26 marca 2018 r.

w sprawie uchwalenia zasad i warunkéw sytuowania na terenie miasta Sopotu obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw
jakoSciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Na podstawie art.37a wust. l ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu izagospodarowaniu
przestrzennym  (t.j. Dz.U. z2017 poz. 1073 zmiany: Dz . U. z2017r. poz. 1566) oraz
art. 18 ust. 2 pkt 15 i art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (t. j. Dz. U. 22017 r.
poz. 1875 zmiany: Dz.U. z 2017 r. poz. 2232, Dz.U. z2018 r. poz. 130), Rada Miasta Sopotu uchwala, co

nastepuje:

§ 1. 1. Uchwala si¢ zasady i warunki sytuowania na terenie miasta Sopotu obiektow matlej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje
materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

2. Uchwata, o ktérej mowa wust. 1 dotyczy catej Gminy Miasta Sopotu (zwanej dalej ,,miastem”),
z wylaczeniem terenéw zamknietych, potozonych na terenie dziatki nr 28/1, arkusz mapy 5.

3. Niniejsza uchwala sklada si¢ z nastepujacych rozdziatow:
1) ustalenia ogolne;
2) ustalenia dla obszaru calego miasta;
3) ustalenia szczegotowe w zakresie zasad 1 warunkow sytuowania szyldow dla obszaru catego miasta;

4) ustalenia szczegotowe w zakresie zasad 1 warunkéw sytuowania tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, dla poszczegdlnych obszarow: strukturalnych od A do H, indywidualnej
promocji w czesciach od a do m, wyréznionych przestrzeni publicznych uktadu komunikacyjnego;

5) ustalenia szczegdlowe w zakresie zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury i ogrodzen;
6) przepisy przejsciowe;
7) przepisy koncowe.

§ 2. 1. Uchwala obejmuje ustalenia zawarte w tresci uchwaly oraz w czgsci graficznej sktadajacej sie z:
1) rysunku stanowiacego zalacznik nr 1 do uchwaty;
2) rysunkow szczegdtowych stanowigcych zataczniki od nr 1a do nr 1m do uchwaty.

2. Integralng czgsécia niniejszej uchwaty jest rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia uwag do projektu
uchwatly w sprawie zasad i warunkow sytuowania obiektéw matej architektury tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, niebgdace ustaleniami uchwaty, stanowiace zalacznik nr 2 do uchwaty.
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§ 3. Celem uchwaty jest uporzadkowanie §rodowiska wizualnego w miescie i ustalenie zasad i warunkow
sytuowania:

1) obiektow matej architektury,
2) tablic reklamowych, urzadzen reklamowych,
3) ogrodzen,

ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz rodzajéw materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢
wykonane.

Rozdzial 1.
Ustalenia ogélne

§ 4. W celu odniesienia ustalen niniejszej uchwaty do struktury przestrzennej miasta ustala si¢ miedzy
innymi w nawigzaniu do stref ochrony konserwatorskiej okreslonych w decyzji o wpisie do rejestru zabytkow
wojewddztwa pomorskiego uktadu urbanistyczno-krajobrazowego miasta Sopotu — nr rej. 936 (decyzja
z 12.02.1979 r., d. nr rej. 771), podzial miasta na nast¢pujgce obszary:

1) osiem obszardéw strukturalnych, oznaczonych nastgpujacymi symbolami:

a) reprezentacyjnej przestrzeni w historycznym Srodmiesciu — A; obszar znajduje si¢ w granicach strefy
ochrony konserwatorskiej A - restauracji urbanistycznej; granice obszaru przebiegaja: od potnocnego
wschodu wzdtuz Alei Franciszka Mamuszki, Skweru Kuracyjnego, Alei Wojska Polskiego do Skweru
Bowiena, nastgpnie od poludniowego wschodu do ul. Ogrodowej, nastgpnie wzdluz parkingu
iul. Gen. Kazimierza Putlaskiego do ul. Jana Sobieskiego iwzdluz tej ulicy do przedtuzenia ul.
Wtadystawa IV w poprzek skarpy, a nastepnie wzdhuz ul. Wiadystawa IV do ul. Kosciuszki, nastepnie od
potudnia wzdtuz ul. Kosciuszki do ul. Marynarzy do terenow kolejowych, nastgpnie wzdluz terenow
kolejowych do wawozu, nastgpnie od poédlnocnego zachodu wzdluz wawozu iul. Aleksandra
Majkowskiego do ul. Powstancow Warszawy iwzdhuz tej ulicy do granicy z Parkiem Pélnocnym
1 wzdtuz, do Alei Franciszka Mamuszki,

b) historycznej przestrzeni miejskiej — B; obszar znajduje si¢ w granicach stref ochrony konserwatorskie;:
A — konserwacji i restauracji urbanistycznej, B - ograniczenia gabarytu; obszar sktada sie z trzech czesci:

- czeSci poOtnocnej granice przebiegaja ulicami: Powstancow Warszawy, Majkowskiego do terendow
kolejowych i wzdtuz terenow kolejowych do ul. Jana Goyki, nastepnie ulica Jana Jerzego Haffnera,

- czeSci poludniowej granice przebiegaja ulicami: Aleja Wojska Polskiego, Na Wydmach, Bitwy Pod
Plowcami, 3. Maja do terenéw kolejowych i wzdhuz nich do ul. Tadeusza Kos$ciuszki, nastepnie ul.
Wtiadystawa 1V i jej przedtuzeniu w poprzek skarpy do ul. Sobieskiego, nastgpnie ul. Sobieskiego do
ul. Putaskiego i na przedtuzeniu tej ulicy do Skweru Bowiena i do Alei Wojska Polskiego,

- czesci zachodniej granice przebiegaja ulicami: Aleja Niepodlegtosci, Armii Krajowej, Gen.
Wiadystawa Sikorskiego,

c) strefy administracji i biznesu — C; obszar znajduje si¢ w granicach stref ochrony konserwatorskiej: A —
restauracji urbanistycznej, B — ograniczenia gabarytu iochrony krajobrazu; obszar sklada si¢
z fragmentow terenoéw zlokalizowanych po obu stronach Alei Niepodlegtosci i ul. Rzemie$lnicze;j:

- po wschodniej stronie Alei Niepodlegtosci, migdzy Alejg Niepodlegtosci a terenami kolejowymi,

- po zachodniej stronie Alei Niepodleglosci; granice obszaru przebiegaja wzdhuz Alei Niepodlegltosci
do ul. Gen. Wtadystawa Sikorskiego, nastepnie wzdhuz terenow Uniwersytetu Gdanskiego do ul.
Armii Krajowej 1 wzdtuz tej ulicy do Alei Niepodleglosci oraz w zakresie obejmujgcym tereny po obu
stronach przystanku SKM Sopot Kamienny Potok wzdhuz terenow kolejowych do granicy
administracyjnej miasta,

d) tonowania reklam w strefie mieszkaniowej — D; obszar znajduje si¢ w granicach stref ochrony
konserwatorskiej: A — restauracji urbanistycznej, B — ograniczenia gabarytu i ochrony krajobrazu; obszar
sktada si¢ z trzech glownych lokalizacji zabudowy mieszkaniowej zlokalizowanych:

-w gormnym Sopocie na zachéd od Alei Niepodlegtosci iul. Armii Krajowej w bezposrednim
sgsiedztwie obszaru lesnego,
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-w Dolnym Sopocie na wysokosci przystanku SKM Sopot WyScigi migdzy terenami kolejowymi
ulicami 3. Maja, Bitwy pod Plowcami, Polng granica Sopockich Btoni, ogrodkéw dziatkowych,
hipodromu, nastgpnie ul. Polng do terenow kolejowych,

- w Dolnym Sopocie przy potudniowo wschodniej granicy z Gdanskiem,

e) ekspozycji walorow przestrzeni rekreacyjno-uzdrowiskowych — E; obszar znajduje si¢ w granicach strefy
ochrony konserwatorskiej B — ograniczenia gabarytu i ochrony krajobrazu; obszar sktada si¢ z dwdch
fragmentow terenow zlokalizowanych przy granicy administracyjnej miasta od strony Gdyni i od strony
Gdanska:

- obszar przy granicy miasta od strony Gdyni potozony jest migdzy rzeka Swelina, krawedzig klifu, ul.
Powstancow Warszawy i na jej przedtuzeniu do Alei Niepodlegtosci,

- obszar przy granicy miasta od strony Gdanska potozony jest migdzy Aleja Wojska Polskiego, granica
administracyjng miasta, granicg ochrony ujecia wody ,.Bitwy Pod Ptowcami”, ulicami Polna, Bitwy
Pod Ptowcami i Na Wydmach,

f) promocji w przestrzeniach rekreacyjno-sportowych — F; obszar znajduje si¢ w granicach stref ochrony
konserwatorskiej: A — konserwacji i restauracji urbanistycznej, B — ochrony krajobrazu; obszar sktada si¢
z trzech fragmentdw terenow zlokalizowanych w pétnocno wschodniej i w poludniowo wschodniej
czesci miasta:

- w pétnocno wschodniej czes$ci miasta obszar obejmuje:
- Park Polnocny wraz z klifem nadmorskim,

- tereny przyleglte od wschodu to terenow kolejowych ograniczone od pétnocy ul. Mtynska, od wschodu
ul. Jana Jerzego Haffnera i ul. Jana Winieckiego, od potudnia ul. Jakuba Goyki,

- w potudniowo wschodniej cze$ci miasta obejmuje strefe ochrony ujecia wody ,,Bitwy Pod Plowcami,
,,Btonia” i ogrodki dziatkowe przy ul. Wiadystawa Lokietka,

g) promocji w strefie plaz — G; obszar znajduje si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej B —
ochrony krajobrazu; obszar obejmuje sopockie plaze na calej dhugosci, migdzy brzegiem morskim
a Aleja Wojska Polskiego i Aleja Franciszka Mamuszki,

h) ciszy reklamowej w strefie przyrodniczej — H; obszar znajduje si¢ w granicach strefy ochrony
konserwatorskiej B — ograniczenia gabarytu i ochrony krajobrazu; obszar obejmuje sopockie lasy;

2) obszar indywidualnej promocji - to przestrzenie o ponadlokalnej reprezentacyjnej randze. Ich potozenie
zostato przedstawione na zalaczniku graficznym nr 1 do uchwaty i zatacznikach graficznych od 1a do 1m
do uchwaty, wykonanych na tle fragmentow mapy ewidencyjnej i opisanych, jako:

a) Aquapark Sopot — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne nr 7/8, 7/28, 17, 18, arkusz mapy 4, znajduje
si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej B — ograniczenia gabarytu,

b) Skansen Archeologiczny — Grodzisko — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne: nr 2/1, cze$¢ dziatki
nr 2/2, arkusz mapy 15, nr 45, 35/23, 35/32, 35/33, 35/34, arkusz mapy 14, znajduje si¢ w granicach
strefy ochrony konserwatorskiej A — krajobrazu kulturowego,

c) teren kortéow tenisowych — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne: nr 24/2, 25/1, 25/3, 39/4, 39/16,
39/7, 39/9, 39/11, 39/13, 39/14, 39/15, 32/3, 34/2, 47, 36, 37/1, 37/2, 37/3, 37/4, arkusz mapy 15, nr 6/4,
5/1, 5/2, 5/3, arkusz mapy 24, znajduje si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej A — restauracji
urbanistyczne;j,

d) teatr — obszar, obejmujacy czesci dzialek ewidencyjnych: nr 1/4, 1/7, 1/9, arkusz mapy 24, znajduje si¢
w granicach strefy ochrony konserwatorskiej B — ochrony krajobrazu,

e) Skwer Kuracyjny i Molo — obszar, obejmujacy dzialki ewidencyjne: nr 108/6, 108/7, 108/8, 108/9,
108/10, 108/11, 1/5, 3/11, arkusz mapy 24, znajduje si¢ w granicach stref ochrony konserwatorskiej: A —
konserwacji urbanistycznej, B — ochrony krajobrazu,
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f) Plac Przyjaciol Sopotu, Plac Zdrojowy, Plac zwany w niniejszej uchwale Placem Jasia Rybaka —
obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne: nr 125/3, 25, 26, 3/31, 3/32, 3/33, 3/44, 88/4, czesci dziatek nr
4/1, 3/26, 3/43, 192/4, arkusz mapy 24, nr 19/1, 198/3, 198/10, 102/1, 240/2, 240/5, 240/6, 240/8,
240/10, 240/15, 240/16, 240/17, 240/18, cze$¢ dziatki nr 202/3, arkusz mapy 25, znajduje si¢
w granicach strefy ochrony konserwatorskiej A — restauracji urbanistycznej,

g) Opera Le$na — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne nr 7, 9/3, 9/4, 9/11, arkusz mapy 21, znajduje
si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej B — ograniczenia gabarytu i ochrony krajobrazu,

h) Stadion Le$ny — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne nr 12/1, 32/3, 32/5, 34, cze¢sci dziatek nr 24/3,
33/12, arkusz mapy 29, znajduje si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej B — ograniczenia
gabarytu i ochrony krajobrazu,

i) Hipodrom Sopot - tor wy$cigow konnych — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne: nr 1/2, 1/4, 2, 3,
arkusz mapy 40, nr 1/5, 1/7, 1/9, 2, 4/11, 4/14, 5/9, 5/13, arkusz mapy 46, nr 57, 8/2, arkusz mapy 39, nr
84/5, 83/9, 88/8, arkusz mapy 41, znajduje si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej B — ochrony
krajobrazu,

j) hala widowiskowo-sportowa — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne nr 2/6, 2/7, 2/11, 2/12, 4, 5, 6/1,
arkusz mapy 45, znajduje si¢ na granicy Gdanska i Sopotu,

k) Muzeum Miasta Sopotu — obszar, obejmujacy dziatke ewidencyjng nr 152 arkusz mapy 32, znajduje si¢
w granicach strefy ochrony konserwatorskiej A — restauracji urbanistycznej,

1) dworzec Sopot — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne nr 63/11, 119/13, 119/14, 119/15, 119/17,
149/2, 151/1, 151/2, 155/2, arkusz mapy 26, znajduje si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej
A — konserwacji urbanistycznej,

m) stadion rugby — obszar, obejmujacy dziatki ewidencyjne nr 76/20, 79/7, 121/3, 127, 128, arkusz mapy
35, znajduje si¢ w granicach strefy ochrony konserwatorskiej B — ograniczenia gabarytu;

3) obszar wyrdznionych przestrzeni publicznych uktadu komunikacyjnego:

a) ulic: Bohaterow Monte Cassino, 1.Maja, Jana Jerzego Haffnera, Powstancow Warszawy, Grunwaldzka,
Bitwy pod Plowcami, Polna, Wiadystawa t.okietka,

b) Alei Niepodlegtosci,
c) terenow kolejowych.

Rozdzial 2.
Ustalenia dla calego obszaru miasta

§ 5. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych innych niz ustalone niniejsza
uchwala, chyba ze ich sytuowanie zostato okre§lone w przepisach odrgbnych.

§ 6. 1. Pojgcia uzyte w niniejszej uchwale zdefiniowane w innych przepisach to: obiekt matej architektury,
reklama, tablica reklamowa, urzadzenie reklamowe, szyld.

2. Pojecia uzyte w niniejszej uchwale oznaczajg:

1) azurowe ogrodzenia — ogrodzenia zelementéw przeziernych, tworzacych wzor lub rytm z otworow
zajmujacych co najmniej 25% powierzchni jednego przesta w ogrodzeniu; do przeziernosci nie wlicza si¢
elementow konstrukcyjnych ogrodzenia takich jak cze$ci wystajacej fundamentow i stupoéw, na ktoérych
zawieszane s przesta;

2) baner — tylko jako reklama okoliczno$ciowa: tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, na podlozu
tekstylnym lub innym materiale z tworzywa sztucznego, o formacie nie wigkszym niz duzy, na konstrukcji
tymczasowo lub stale zakotwionej w gruncie, na obiektach budowlanych lub na innych nosnikach reklamy;

3) baner sprzedazy nieruchomosci - tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe na podtozu tekstylnym lub
innym materiale z tworzywa sztucznego, na konstrukcji tymczasowo lub stale zakotwionej w gruncie, na
obiektach budowlanych lub na innych nosnikach reklamy, sytuowany tylko na terenie nieruchomosci,
ktorej dotyczy, na czas nie dtuzszy niz 3 miesigce;

4) bilbord — tablica reklamowa o formacie wielkim, wolno stojaca o tacznej wysokosci do 7 m;
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5) citylight — pod$wietlona, oszklona tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe o wymiennej ekspozycji,
o standardowym rozmiarze mieszczacym tablice reklamowsa, zawierajacym si¢ w formacie S$rednim;
catkowite wymiary citylight wolnostojacego: wysokos¢ do 2,40 m i szerokos$¢ do 1,40 m;

6) ekran — tablica reklamowa stuzaca prezentacji informacji wizualnej o zmiennej tresci, jako:
a) ekran nieswiecacy — nieemitujacy bezposredniego Swiatla,

b) ekran $wietlny — emitujacy $wiatlo bezposrednio, o mocy isposobie $wiecenia wedhug regulacji
zawartych w ustawach o ruchu drogowym i o drogach publicznych oraz innych przepisach odrgbnych;
7) elementy wygrodzeniowe — elementy stuzace czasowemu wyznaczeniu przestrzeni, np.ogrodka

gastronomicznego, terenu, na ktorym odbywa si¢ wydarzenie, niezwigzane na stale z gruntem,
w szczegolnosci: donice z zielenia, pachotki, stupki, barierki;

8) elewacja interaktywna — instalacja §wietlna lub mechaniczna, bedgca integralnym elementem obiektu;

9) falbana — pozioma podwieszona dekoracja ztkaniny o wysokosci do 30 cm z materiatu, z ktdérego
wykonane jest przekrycie np.: parasol ogrodowy, markiza, przekrycie namiotowe;

10) flaga, proporzec — tkanina z informacja wizualng o uktadzie poziomym lub pionowym, umieszczana na
maszcie wolnostojacym, stupie oswietleniowym lub na wysiggniku;

11) gablota — urzadzenie reklamowe jedno lub dwustronne, trwale zwigzana z gruntem, na jednym lub dwdéch
stupkach, w formacie nie wigkszym niz $redni; nie dotyczy gablot tymczasowych, niezwigzanych trwale
z gruntem, sytuowanych na czas wyborow;

12) gablota z menu — urzadzenie reklamowe, w formie oszklonej szafki, w formacie nie wigkszym niz maty,
stuzace zamieszczaniu reklam i informacji;

13) kaseton — prostopadtoscian jedno- lub dwustronny z ptaska lub przestrzenng grafika, z podswietleniem lub
bez, wystepujacy, jako: szyld gtowny, szyld przylegly, szyld semaforowy;

14) kubik — wolnostojace urzadzenie reklamowe, niezwigzane trwale z gruntem, w postaci stelaza
przestrzennego z reklama;

15) litera lub logotyp stosowane w reklamie:
a) przestrzenne np. cigte, odlewane lub formowane w inny sposob,
b) malowane — ptaskie, nanoszone bezposrednio na nosnik;

16) meble miejskie — elementy matej architektury stanowigce wyposazenie przestrzeni dostepnych publicznie,
w szczegolnosci: tawki, kosze na $mieci, stojaki na rowery, wiaty na samochody i rowery, altany, elementy
oswietlenia, wiaty przystankowe, stragany, itp.;

17) model przestrzenny — nosnik reklamy w formie figuratywnego przedstawienia danego przedmiotu lub
postaci w dowolnej skali, umieszczony w przestrzeni lub taki przedmiot uzytkowy, ktory nie pehi
przypisanej mu pierwotnie funkcji, lecz nie wyzszy niz 1, 5 m;

18) naklejka, tabliczka — forma samoprzylepna lub nie, w drobnym formacie;
19) neon — konturowa forma plastyczna wykonana z uzyciem rurek jarzeniowych;

20) nos$nik reklamy — obiekt lub miejsce na obiekcie, na ktérym sytuowane jest urzadzenie reklamowe lub
tablica reklamowa, w szczegdlnoSci: elewacja budynku, elementy wchodzace w sklad ogrodka
gastronomicznego, elementy wygrodzeniowe, falbana, no$nik pneumatyczny, przebieralnia na plazy, lezak,
urzadzenia sportowe itowarzyszace imprezom okolicznosciowym, siatka budowlana, szyba wystawowa
itp.;

21) no$nik pneumatyczny — urzadzenie dmuchane w formie balonu, dmuchanej bramy, airwall’a;

22) ogrodek gastronomiczny — zewnetrzne przedluzenie powierzchni ustugowej lokalu w przestrzen publiczng
lub otoczenie wolnostojacego, tymczasowego obiektu gastronomicznego;

23) plakat — rodzaj wyrobu poligraficznego, w formacie malym lub $rednim, stanowigcy w catosci forme
graficznag;
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24) pole powierzchni ekspozycyjnej reklamy — pole powierzchni prostokgta opisanego na reklamie lub suma
pol powierzchni prostokatéw opisanych na niepotaczonych ze sobg elementach reklamy; dla urzadzen
reklamowych o ksztalcie uniemozliwiajacym wyliczenie pola powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy,
stosuje si¢ zasady obliczania wedtug przepiséw odrgbnych;

25) potykacz — przestawna tablica reklamowa, w formie stojaka typu A, o maksymalnej wysoko$ci do 125 cm,
sktadajaca si¢ maksymalnie z dwdch jedno- lub dwustronnych tablic reklamowych o wymiarach do 100 cm
wysokosci ido 75 cm szeroko$ci, zawierajacych opis oferty dzialalnosci, np. wydarzen, wystaw lub
jadtospisu;

26) pylon — wolnostojace urzadzenie reklamowe mocowane w gruncie bez wyodrebnionej podstawy,
charakteryzujace si¢ zwartg strukturg, do ktorego zalicza si¢:

a) pylon cenowy — urzadzenie reklamowe, stuzace informacji o cenach np. na stacjach paliw, o wysokosci
do 7 m,

b) pylon gléwny — urzadzenie reklamowe, o maksymalnej wysokosci do 3,5 m, stuzace prezentacji szyldu
gtéwnego, reklamy i szerokosci do 1/3 wysokosci, za wyjatkiem wysokosci regulowanej odrgbnie dla
poszczegblnych obszarow;

c) pylon zbiorczy — urzadzenie reklamowe stuzace prezentacji zgrupowanych modutowo szyldow
przylegtych, o maksymalnej wysokosci do 3,5 m i o szerokos$ci do 1/3 wysokosci;

27) reklama obwozna — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, umieszczonana pojazdach,
w szczego6lnosci na przyczepach samochodowych, lawetach iinnych mozliwych do przemieszczania
nos$nikach, stuzacych wylacznie funkcji reklamowej, zaparkowanych na terenie miasta dluzej niz
24 godziny w taki sposob, iz reklama jest widoczna z miejsc dostepnych publicznie;

28) reklama obno$na — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe niesione;

29) reklama okoliczno$ciowa — reklama wydarzenia kulturalnego, sportowego, spolecznego, zwigzanego ze
wspoOlpracg z miastami partnerskimi itp. organizowanego na obszarze miasta Sopotu lub innego miasta
partnerskiego, sytuowana na okres trwania wydarzenia i na okres nie dluzszy niz 2tygodnie przed i 1 dzien
po, do ktorej zaliczaja sie tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe wymienione w §6 ust. 2, oprocz
no$nika pneumatycznego, reklamy na namiocie lub na stoisku promocyjnym, ktére moga by¢ sytuowane
tylko na czas trwania wydarzenia;

30) reklama przyleglta sygnujaca — tablica reklamowa w formacie nie wickszym niz maty, sytuowana
w dowolnym miejscu na budynku, lub na obiekcie malej architektury, zgodnie z ustaleniami zawartymi w §
9ust.1 pkt4 niniejszej uchwaty, zawierajaca jedynie informacje o inwestorze, firmie projektujacej,
budowlane;j realizujacej obiekt;

31) reklama wolnostojaca — tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe trwale zwigzane z gruntem lub
przeno$ne, taka jak: baner sprzedazy nieruchomosci, baner, bilbord, citylight, ekran, flaga, gablota, kubik,
model przestrzenny, potykacz, proporzec, pylon, stup ogloszeniowy, tablica wolnostojaca, winder, witacz
wejsciowy, witacz wjazdowy; do reklam wolnostojacych nie wlicza si¢ reklam sytuowanych w odlegtosci
do 15 cm od $ciany obiektu budowlanego;

32) siatka budowlana — azurowa ostona robot budowlanych prowadzonych na wysokosciach;

33) stup ogloszeniowy — urzadzenie reklamowe w formie walca o $rednicy od 120 cm do 175 cm i wysokosci
powierzchni ekspozycyjnej do 3,5 m stuzace do umieszczania ogloszen, plakatow;

34) stragan — obiekt matej architektury w formie zadaszonej o ujednoliconej architekturze:
a) jako element wyposazenia jarmarkow okoliczno$ciowych, w tym zwigzanych z obstuga $wiat,

b) dla handlu wzdhuz ciggu pieszo — rowerowego w pasie nadmorskim, shuzacy ekspozycji towarow
bedacych przedmiotem handlu, o powierzchni blatu stuzacej ekspozycji towaréow do 2 m?;

35) system informacji miejskiej — ujednolicony system informacji o charakterzemiejskim obejmujacy znaki

informacyjne, tablice, przestrzenne no$niki informacji, stanowigce elementy systemu informacji adresowej,
kierunkowej, turystycznej, oraz inng informacj¢ dotyczaca obiektow i wydarzen na terenie miasta Sopotu;
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36) szyld gltéwny — jako nazwa obiektu albo glownej dziatalnosci komercyjnej, prowadzonej na
nieruchomosci;

37) szyld przylegly — sytuowany rownolegle do fasady budynku;
38) szyld semaforowy — wywieszka uliczna, sytuowana prostopadle do fasady budynku pionowo lud poziomo;

39) tablica wolnostojaca — tablica reklamowa jedno lub dwustronna, na trwale zwigzana z gruntem, na jednym
lub dwoéch stupkach, o formacie nie wickszym niz maty, a dla tablic wolnostojacych okolicznosciowych
o formacie nie wickszym niz $redni;

40) wiata przystankowa — obiekt matej architektury stuzacy ostonie pasazeréw przebywajacych na
przystankach komunikacji publiczne;j;

41) winder — tkanina rozpi¢ta na maszcie niezwigzanym na trwale z gruntem;

42) witacz wejsciowy — przenos$na tablica reklamowa umieszczona na pulpicie, stojaku, sztaludze lub na
ptocie, sytuowana wylacznie przy wejsciu do lokalu lub do ogrodka gastronomicznego, przeznaczona do
ekspozycji menu lub innych informacji dotyczacych lokalu, o formacie matym, lecz o powierzchni
ekspozycyjnej nie wigkszej niz 0,7 m?;

43) witacz wjazdowy — przydrozna tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujace o wjezdzie do
miasta w formie pylondéw, o wysokos$ci nie wyzszej niz 7 m, stuzagce promocji miasta;

44) wyklejka — rodzaj reklamy na przeszklong witryng lokalu, o formacie stanowigcym procentowe pokrycie
szyby, ustalonym w ustaleniach szczegotowych dla poszczegoélnych obszarow wymienionych w niniejszej
uchwale.

§ 7. 1. Gabaryty tablic reklamowych iurzadzen reklamowych - wielkosci powierzchni ekspozycyjnej,
w nastepujacych formatach:

1) drobny — do 0,1 m? wigcznie;

2) maty — powyzej 0,1 m? do 1,25 m? wlgcznie;
3) sredni — powyzej 1,25 m? do 2,5 m? wiacznie;
4) duzy — powyzej 2,5 m? do 9,0 m? wigcznie;
5) wielki — powyzej 9,0 m? do 13,0 m? wiacznie;

6) dowolny dla elewacji interaktywnej, ekranu, reklamy na no$niku pneumatycznym, sytuowanych
w obszarze indywidualnej promocji;

7) rozmiar tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego moze by¢ wiekszy od dopuszczalnej wielkosci
powierzchni ekspozycyjnej, o maksymalnie 15%.

2. Standardy jakoSciowe w zakresie warunkéw sytuowania obiektdow matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych, innych niz szyldy, oraz ogrodzen, zgodnie z powszechnie przyjetymi
zasadami standardéw jakosciowych, dotyczacych w szczegolnosci:

1) standardow technicznych i bezpieczenstwa w zakresie trwalego zamocowania,
2) kompletnosci i trwalo$ci wyposazenia,
3) waloroéw estetycznych w zakresie jako$ci uzytych materialéw i utrzymania ich w czystosci.

§ 8. 1. Na calym obszarze miasta dopuszcza si¢ system informacji miejskiej oraz tablice bedace realizacja
obowiazku natozonego przepisami prawa, niezaleznie od zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych ustalonych w niniejszej uchwale. Systemowi informacji miejskiej moze towarzyszy¢
reklama wystepujaca na wspolnych urzgdzeniach reklamowych i tablicach reklamowych.

2. Na catym obszarze miasta sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w pasach drogowych
ulic zgodnie z przepisami odrgbnymi i ustaleniami zawartymi w niniejszej uchwale.

3. Na calym obszarze miasta zakazuje si¢ reklamy obwoznej i reklamy obnos$nej, za wyjatkiem reklam:
1) umieszczonych na elementach miejskiej komunikacji publicznej, w tym na rowerach miejskich;

2) sytuowanych na ul. Malczewskiego.
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4. Dopuszcza si¢ umieszczenie tablic reklamowych, ktore historycznie istnialy, na budynkach zabytkowych
wpisanych do rejestru zabytkoéw wojewddztwa pomorskiego lub ujetych w gminnej ewidencji zabytkow.

§ 9. 1. Zasady sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych w kontekscie ochrony dziedzictwa
kulturowego i zabytkoéw oraz dobr kultury wspolczesne;:

1) historyczny uktad urbanistyczny Sopotu zostal wpisany do rejestru zabytkéw wojewddztwa pomorskiego
pod nr rej. 936 jako uktad urbanistyczno-krajobrazowy miasta Sopotu (decyzja z 12.02.1079 r., d. nr rej.
771);

2) na obszarze miasta znajduja si¢ obiekty wpisane do rejestru zabytkow wojewodztwa pomorskiego —
wszelkie dzialania inwestycyjne podlegaja przepisom odrebnym z zakresu ochrony i opieki nad zabytkami;
na obiektach wpisanych do rejestru zabytkdw woj. pomorskiego zakazuje si¢ sytuowania reklam za
wyjatkiem szyldow; zakaz nie dotyczy zabytkowego zespotu urbanistyczno-krajobrazowego wymienionego
w § 9 ust.1 pkt 1;

3) na obszarze miasta znajdujg si¢ obiekty ujete w gminnej ewidencji zabytkéw, dla ktérych obowigzuja
ustalenia wymienione w ust 2 niniejszego paragrafu oraz w Rozdziatach 3 i 4 niniejszej uchwaty;

4) zasady 1warunki sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w obszarze zabytkowego
zespohu urbanistyczno—krajobrazowego, wymienionego w § 9 ust.1 pkt 1:

a) dopasowanie kompozycyjne ksztattu, wielkosci, kolorystyki, sposobu o$wictlenia do detali
architektonicznych budynkow, z zakazem:

- przestaniania detalu, wtym: gzymsow, fryzow, balustrad w szczegodlnosci: schodow, balkonow,
loggii, taraséw, boniowania, sztukaterii, ozdobnego zroznicowania faktury tynkoéw, oktadzin
kamiennych, ceramicznych i innych elementéw historycznego wystroju budynku,

- zaburzania porzadku i uktadu kompozycyjnego obiektu poprzez dopasowanie si¢ do: Swiatet otworow
okiennych 1drzwiowych, pionowych ipoziomych podzialdow elewacji wyznaczonych: detalem
architektonicznym lub widocznymi elementami konstrukcyjnymi,

- stosowania materialow odbijajacych $wiatlo dzienne w sposob mogacy powodowac efekt olénienia,

b) wyznaczenie w projekcie budowlanym lokalizacji i formy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
na obiekcie zgodnie z ustaleniami niniejszej uchwaty.

2. Ogolne zasady iwarunki sytuowania tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i obiektow malej
architektury, w kontekscie ochrony krajobrazu:

1) zapewnienie przedpola ekspozycji:
a) w osiach widokowych,
b) panoramom miasta,
¢) zabytkom;
2) redukcja barier przestrzennych poprzez sytuowanie:

a) tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i obiektéw matej architektury w sposob niekolidujacy
z ciggami komunikacyjnymi,

b) obiektowmatej architektury w sposob okreslajacy charakterystyczne punkty orientacyjne w przestrzeni.

Rozdzial 3.
Ustalenia szczegélowe w zakresie zasad i warunkéw sytuowania szyldéw dla obszaru calego miasta

§ 10. 1. Rodzaje szyldéw i ich sytuowanie:
1) szyld gtowny:
a) sytuowany:

-w dowolnym miejscu na elewacji zogolnodostepnym wejsciem do budynku, wyznaczonym
w projekcie budowlanym,

w parterze na wspolnej wysokosci dla wszystkich szyldow przylegtych i semaforowych,
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- nad okapem stropodachu, w attyce,

- jako szyld semaforowy pionowy, ktdrego najnizszy punkt znajduje si¢ nie nizej niz 2,40 m nad
poziomem terenu bezposrednio pod nim, na odleglto$¢ nie wickszg niz 100 cm przed elewacja
budynku,

- na pylonie gtéwnym,
- na szczycie pylonu zbiorczego,
b) w formie:

- logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu, jako szyldu przyleglego, o wysokosSci
stanowiacej nie wigcej niz 1/6 odleglosci liter od poziomu terenu znajdujacego sie bezposrednio
pod nimi, adla budynkéw parterowych szyldu przyleglego o 1/3 wysokosci elewacji budynku
mierzonej od terenu przylegltego do okapu,

- logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu, jako szyldu sytuowanego nad okapem
stropodachu o wysokos$ci stanowiacej:

--do 0,8 m wysokosci elewacji dla elewacji o wysokosci do 6 m,
--do 1/8 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 1, 2 m dla elewacji o wysoko$ci od 6 m do 12 m,
--do 1/10 wysokosci elewacji, lecz nie wigcej niz 6 m dla elewacji wyzszych niz 12 m,

- kasetonu jedynie w parterze budynku o wysokosci stanowigcej nie wigeej niz 1/6 odleglosci dolnej

krawedzi od poziomu terenu znajdujacego si¢ bezposrednio pod nim,
- semaforu pionowego, jako kasetonu, logotypu, liter przestrzennych lub malowanych;
2) szyld przylegty:
a) sytuowany:

- w parterze budynku lub w pasie migdzy parterem a pierwszym pi¢trem w miejscu przeznaczonym dla
szyldu:

na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow przyleglych i semaforowych na elewacji lub
pierzei, o ile jest to mozliwe,

- wysrodkowany wzgledem podziatow pionowych osi kompozycyjnych budynku, albo $wiatet otworow
okiennych i drzwiowych,

- w budynku za lub przed szyba w otworze okiennym lub drzwiowym tylko w formie logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych,

- wyrownany wzgledem podzialdéw poziomych elewacji a w przypadku szyldu zamontowanego za lub
przed otworem okiennym wyrownany wzgledem gornej krawedzi tego otworu,

- na ogrodzeniu przy wejsciu glownym, o formacie nie wickszym niz 0,7 m? powierzchni ekspozycyjnej
szyldu,

- dodatkowo w dowolnym miejscu na budynku, zgodnie z ustaleniami zawartymi w§ 9 ust.1
pkt 4 niniejszej uchwaty, w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, dla ushugi
zlokalizowanej w catym budynku, dla nastgpujacych rodzajoéw ustug:

- hotelu posiadajacego nie mniej niz 50 pokoi goscinnych,
- handlu o powierzchni sprzedazy przekraczajacej 400 m?,

- kultury i sztuki, o$wiaty, zdrowia, ktorych powierzchnie catkowite budynkéw sa nie mniejsze niz
200 m2,

- dodatkowo na falbanach, na potykaczu lub na witaczu wejSciowym, na elementach ogrodka
gastronomicznego, na elementach wygrodzeniowych, tablicach zawierajacych instrukcje lub
regulamin, na wiacie stacji benzynowej, na kiosku,

b) w formie:
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- kasetonu:

- sytuowanego na budynku, na wiacie stacji benzynowej, na kiosku, o maksymalnej wysokos$ci
stanowiacej nie wiecej niz 1/6 odleglosci dolnej krawedzi kasetonu od poziomu terenu znajdujgcego
si¢ bezposrednio pod nim,

- sytuowanego na ogrodzeniu budynku, w ktérym znajduje si¢ podmiot reklamy, o maksymalne;
wysokos$ci stanowigcej nie wiecej niz 1/3 odleglosci dolnej krawedzi kasetonu od poziomu terenu
znajdujacego si¢ bezposrednio pod nim,

- nie dopuszcza si¢ sytuowania na obiektach ujetych w gminnej ewidencji zabytkow,
- logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu:

- sytuowanych na budynku, na wiacie stacji benzynowej, na kiosku, o maksymalnej wysokos$ci
stanowigcej nie wigcej niz 1/6 odleglosci od poziomu terenu znajdujacego si¢ bezposrednio pod nimi,

- sytuowanych na ogrodzeniu budynku, w ktéorym znajduje si¢ podmiot reklamy, o maksymalne;j
wysoko$ci stanowigcej nie wigcej niz 1/10 odleglosci od poziomu terenu znajdujgcego si¢
bezposrednio pod nimi,

- przymocowanych bezposrednio do elewacji lub ogrodzenia, albo na dystansach, na bezbarwnej tablicy
eksponujacej elewacje lub ogrodzenie, na kasetonie, na szybie w witrynie, za lub przed szyba,
w $wietle otworu okiennego lub drzwiowego,

- logotypu, liter przestrzennych lub malowanych na falbanach, na potykaczu, na witaczu wejsciowym,
na elementach ogrodka gastronomicznego, tablicach zawierajacych instrukcje lub regulamin,
na elementach wygrodzeniowych w formacie nie wigkszym niz drobny;

3) szyld semaforowy:
a) sytuowany:
- nie nizej niz 2,40 m nad poziomem terenu bezposrednio pod nim,
- dla lokalu znajdujacego si¢ w parterze:

- na elewacji na wysokos$ci parteru, przy funkcjonujagcym wejsciu do budynku, z ktérego znajduje si¢
wejscie lub dojscie do lokalu, lub przy witrynie,

- na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow przysciennych i semaforowych na elewacji,
- przy pionowej osi kompozycyjnej elewacji budynku,
- na odlegtosc¢ nie wieksza niz 80 cm przed elewacja,
- dla lokalu znajdujacego si¢ bezposrednio pod lub nad parterem sytuowany:
- na wysokosci parteru,
- na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow przysciennych i semaforowych na elewacji,
- na odlegtos¢ nie wicksza niz 80 cm przed elewacja,
b) w formie kasetonu, logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, neonu:

- 0o maksymalnej wysokoS$ci stanowigcej nie wiecej niz 1/6 odleglosci od poziomu terenu znajdujacego
si¢ bezposrednio pod nimi,

¢) dopuszcza si¢ model przestrzenny, jako czes¢ szyldu semaforowego;
4) szyld wizytowkowy:

a) stanowigcy modut o wspolnych elementach ze znajdujacymi si¢ w danym miejscu pozostalymi szyldami
wizytowkowymi, tj. wielko$cig i proporcjami tablicy reklamowej, na ktorej znajduje si¢ szyld
wizytowkowy; modul moze wystegpowac¢ réwniez w podziale graficznym na zbiorczej tablicy; szyld
wizytowkowy dodatkowo moze zawiera¢ informacje kontaktowe,

b) sytuowany:

- przy wejsciach do budynku albo na drzwiach zewngtrznych prowadzacych do podmiotu reklamy,
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- na bramach w przejsciach bramnych albo na bramach wej$ciowych, na ogrodzeniach prowadzacych
do podmiotu reklamy,

-na pylonach zbiorczych znajdujacych si¢ na dojsciu do wejscia do budynku prowadzacego do
podmiotu reklamy,

- na falbanach, na fladze, na proporcu,

- na elementach wygrodzeniowych, na potykaczu lub na witaczu wejsciowym, stanowigcy nie wiecej
niz 15% powierzchni informacyjne;j,

c)w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych, przymocowanych, na bezbarwnej tablicy
eksponujacej elewacje lub w kolorze, adla budynkéw ujetych w gminnej ewidencji zabytkéw,
w kolorystyce elewacji, lub o tle przeziernym, lub wykonane w materiale naturalnym takim jak: kamien,
drewno, metal, wyroby ceramiczne itp., w formacie nie wickszym niz drobny, czyli w szczegolnosci
o wymiarach: 21 cm x 29 cm lub 21 cm x 42 cm;

5) szyld na szybie:
a) sytuowany w witrynach, w otworach okiennych i drzwiowych,
b) w formie wyklejanej lub malowanej,
¢) o powierzchni ekspozycyjnej nie wiekszej niz 15% powierzchni otworu, w ktérym si¢ znajduje.
2. Maksymalna liczba szyldow:

1) na budynek — jeden szyld gtowny na kazda elewacje budynku z ogélnodostepnym wejsciem do budynku,
dodatkowo jeden szyld semaforowy pionowy;

2) na lokal:

a) jeden dowolny szyld przylegly lub na szybie usytuowany na kazdej elewacji z ogdlnodostepnym
wejsciem do budynku lub na kazda elewacje naroznej witryny, jeden szyld semaforowy na kazda
elewacje z ogolnodostgpnym wejsciem do budynku lub na kazda elewacje naroznej witryny,

b) jeden szyld wizytowkowy przy kazdym funkcjonujagcym wejsciu do budynku prowadzacym do podmiotu
reklamy lub na pylonie zbiorczym przed wejsciem,

¢) dodatkowo szyld przylegty:

-w indywidualnej ilosci na budynku zusytuowaniem ustalonym w ust. 1 pkt 2 lit. atiret trzecie
niniejszego paragrafu,

- na falbanach,
- na potykaczu lub na witaczu wej$ciowym,
- na elementach ogrodka gastronomicznego,
- na elementach wygrodzeniowych;
3)na wiate stacji benzynowej: dopuszcza si¢ po jednym dowolnym szyldzie przyleglym przy kazdym
wyjezdzie 1 wjezdzie pod wiate;
4)na kiosk: dopuszcza si¢ po jednym szyldzie gtownym na kazdej elewacji widocznej z przestrzeni
publicznej, jeden dowolny szyld przylegly lub na szybie sytuowany od strony miejsca obstugi klienta.

Rozdzial 4.
Ustalenia szczegolowe w zakresie zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, dla poszczegdélnych obszaréw: strukturalnych od A do H, indywidualnej
promocji w czeSciach od a do m, wyréznionych przestrzeni publicznych ukladu komunikacyjnego

§ 11. 1. Ustalenia szczegdtowe, dotyczace zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,A” - reprezentacyjnej przestrzeni w historycznym
srédmiesciu, poza wyrdznionym uktadem drogowym, dla ktérego obowiazuja ustalenia §13, sa nastepujace:

1) rodzaje tablic reklamowych 1 urzgdzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:

a) baner sprzedazy nieruchomosci,
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b) citylight lub ekran §wietlny w wiacie przystankowe;j,
c) citylight wolnostojacy,

d) flaga, proporzec,

e) gablota,

f) naklejka, tabliczka,

g) plakat,

h) potykacz,

i) pylon gtéwny,

j) reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
k) reklama na falbanie,

1) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu wraz z opisem,

m) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robo6t budowlanych,

n) reklama obwozna,
o) reklama okoliczno$ciowa:
- tablica wolnostojaca,
p) stup ogloszeniowy,
q) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci,
r) witacz wejsciowy,
s) wyklejka;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wedlug zasad zawartych
w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 1 w odleglosci zgodnej
z przepisami odrebnymi, z wylaczeniem pasa drogowego ul. Bohaterow Monte Cassino, dla ktorej
obowiazuja ustalenia §13 ust. 1 pkt 1 lit. b tiret pierwsze,

b) baner sprzedazy nieruchomosci o formacie nie wigkszym niz maty,
¢) citylight wolnostojacy sytuowany:
- na dziatce nr 103/8, arkusz mapy 24, przy ul. Powstancéw Warszawy 10,

- na dzialce nr 44/5, arkusz mapy 26, przy ul. Kosciuszki 26-27, przed budynkiem Urzedu Miasta
Sopotu,

d) flaga, proporzec:
- na slupie o$wietleniowym,
- na maszcie wolnostojagcym tylko przed budynkiem Urzedu Miasta Sopotu przy ul. Kosciuszki 26-27,
w ilo$ci nie wiecej niz 4 sztuki,
e) gablota jedynie przed budynkami uzytecznosci publicznej,
f) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazda ustuge,

g) plakat na citylight, na stupie ogloszeniowym, w gablocie, w innym miegjscu systemowym przeznaczonym
dla sytuowania plakatu,

h) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych Ilub przed wejsciem do lokalu gastronomicznego;
reklama na potykaczu w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych 1w formacie
nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,
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i) pylon gtéwny sytuowany na dziatkach:
- nr 2/4 arkusz mapy 24, przy ul. Powstancéw Warszawy 12-14,
- nr 103/8 arkusz mapy 24, przy ul. Powstancow Warszawy 10,

j)reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, reklama na falbanie, w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

k) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robo6t budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujgca  wiloSci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujgca realizowang inwestycjg,
- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach.

1) reklama obwozna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3 pkt 1,

m) stup ogloszeniowy w odlegtoséci nie mniejszej niz 70 m od innych stupéw ogloszeniowych; odleglos¢ ta
nie obowigzuje na Placu Konstytucji 3.Maja,

n) tablica wolnostojgca - reklama sprzedazy nieruchomosci tylko na nieruchomosci, ktorej dotyczy, na czas
nie dtuzszy niz 3 miesiace,

0) witacz wejsciowy zmenu/opisem tylko w ogroédkach gastronomicznych; reklama na witaczu
wejsciowym w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz
drobny — nie dotyczy menu/opisu,

p) wyklejka:
- do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego,

-do 100% powierzchni przeszklenia, jako reklama sprzedazy nieruchomo$ci w dowolnym jednym
oknie w budynku, usytuowanym powyzej parteru, na elewacji od strony ulicy, na czas nie dtuzszy niz
3 miesiace.

2. Ustalenia szczegdlowe, dotyczace zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,B”— historycznej przestrzeni miejskiej, sa
nastgpujace:

1) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:
a) baner sprzedazy nieruchomosci,
b) citylight lub ekran §wietlny w wiacie przystankowej,
c) citylight wolnostojacy,
d) flaga, proporzec,
e) gablota,
f) naklejka, tabliczka,
g) plakat,
h) potykacz,
i) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,
j) reklama na falbanie,
k) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

1) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych,
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m) reklama obwozna,
n) reklama okoliczno$ciowa:
- tablica wolnostojaca,
0) stup ogtoszeniowy,
p) tablica wolnostojaca — reklama sprzedazy nieruchomosci,
q) witacz wejsciowy,
r) wyklejka;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wedlug zasad zawartych
w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 1, w odleglosci zgodnej
z przepisami odr¢gbnymi,

b) baner sprzedazy nieruchomosci o formacie nie wigkszym niz maty,
¢) citylight wolnostojacy w nastepujacych lokalizacjach:

- na dzialce nr 195/2, arkusz mapy 25 przy skrzyzowaniu ul. Grunwaldzkiej i ul. Chopina, na dziatce nr
121/6 arkusz mapy 31 w ul 3. Maja,

d) flaga, proporzec na stupie o$wietleniowym,
e) gablota jedynie przed budynkami uzytecznosci publicznej,
f) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazda ustuge,

g) plakat na citylight, na stupie ogloszeniowym, w gablocie, w innym miejscu systemowym przeznaczonym
dla sytuowania plakatu,

h) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu gastronomicznego;
reklama na potykaczu w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie
nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

i) reklama na elementach ogréodka gastronomicznego, reklama na falbanie, w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

j) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robo6t budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujgca  wilosci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,
k) reklama obwozna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3 pkt 1,
1) stup ogtoszeniowy w odlegltosci nie mniejszej niz 70 m od innych stupow ogloszeniowych,

m) tablica wolnostojgca - reklama sprzedazy nieruchomosci, tylko na nieruchomosci, ktorej dotyczy, na
czas nie dluzszy niz 3 miesiace,

n) witacz wejSciowy z menu/opisem tylko w ogrodkach gastronomicznych; reklama na witaczu
wejsciowym w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz
drobny — nie dotyczy menu/opisu,

0) wyklejka:

- do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego,
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-do 100% powierzchni przeszklenia, jako reklama sprzedazy nieruchomos$ci, w dowolnym jednym
oknie w budynku, usytuowanym powyzej parteru, na elewacji od strony ulicy, na czas nie dluzszy niz
3 miesigce.

3. Ustalenia szczegélowe, dotyczace zasad i1 warunkéw sytuowania tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,C” — strefy administracji i biznesu, sa nast¢pujace:

1) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych mogace wystgpi¢ w obszarze:
a) baner sprzedazy nieruchomosci,
b) citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowe;j,
c) citylight wolnostojacy,
d) flaga, proporzec,
e) gablota,
f) gablota z menu,
g) naklejka, tabliczka,
h) plakat,
i) potykacz,
J) pylon gtéwny,
k) pylon zbiorczy,
1) pylon cenowy,
m) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,
n) reklama na falbanie,
o) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

p) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robo6t budowlanych,

q) reklama okolicznosciowa:
- baner,
- bilbord,
- model przestrzenny,
- no$nik pneumatyczny,
- tablica wolnostojaca,
r) reklama obwozna,
s) stup ogloszeniowy,
t) tablica wolnostojgca - reklama sprzedazy nieruchomosci,
u) witacz wejsciowy,
v) wyklejka;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wedlug zasad zawartych
w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych wymienione w pkt 1, w odleglo$ci zgodnej
z przepisami odr¢gbnymi,

b) baner sprzedazy nieruchomosci o formacie nie wigkszym niz $redni,

¢) citylight wolnostojacy w nastepujacych lokalizacjach:
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- na dzialtce nr 184/3 arkusz mapy 36 potozonej w rejonie Alei Niepodlegtosci 700,
- na dzialce nr 2/2 arkusz mapy 5 potozonej w rejonie Alei Niepodlegtosci 938,

d) flaga, proporzec na maszcie wolnostojacym, na wysiegnikach lub bezposrednio na obiekcie
budowlanym, na pionowych osiach kompozycyjnych elewacji, jedynie do stosowania przy lub na
obiektach o funkcji w catosci ustugowej, na stupie o§wietleniowym,

e) gablota jedynie przed budynkami uzytecznosci publiczne;j,
f) gablota z menu jedynie w formacie matym, sytuowana na ogrodzeniu,
g) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazdg ustuge,

h) plakat na citylight, na stupie ogloszeniowym, w gablocie, w innym miejscu systemowym przeznaczonym
dla sytuowania plakatu,

i) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu gastronomicznego;
reklama na potykaczu w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie
nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

J) pylon gtowny lub zbiorczy sytuowany wedlug nastgpujacych zasad:

- zakazuje si¢ sytuowania przed obiektami wpisanymi do rejestru zabytkow lub znajdujacymi si¢
w gminnej ewidencji zabytkow, z wyjatkiem lokalizacji wymienionych w kolejnych tiretach,

- nie wigcej niz jeden na nieruchomosci o funkcji wylacznie ustlugowej, na ktorej prowadzona jest
reklamowana dziatalno$¢,

- nie wiecej niz jeden na nieruchomosci w nastgpujacych lokalizacjach:

-na dzialce nr 137/29 arkusz mapyl6, zlokalizowanej w rejonie zjazdu z Al. Niepodlegtosci w ul.
Wejherowska,

- na dzialce nr 6/8 arkusz mapy 31, zlokalizowanej przy Alei Niepodlegltosci 737,
- na dziatce nr 107/29 arkusz mapy 31, zlokalizowanych na rogu ul. 3.Maja i Alei Niepodleglosci,

-nr 57/16 arkusz mapy 36, nr 57/17 arkusz mapy 36, zlokalizowanych przy Alei Niepodlegtosci 697-
701,

k) pylon cenowy jedynie dla produktoéw stacji benzynowej na terenie stacji lub bezposrednio przed nia,
1) stup ogltoszeniowy w odlegltosci nie mniejszej niz 70 m od innych stupow ogloszeniowych,

m) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujagca  wilo$ci nie wiecej niz jeden produkt producenta materialow budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujgca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wicksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,

n) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, reklama na falbanie, w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

o) reklama obwozna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3 pkt 1,

p) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci tylko na nieruchomosci, ktorej dotyczy, na czas
nie dluzszy niz 3 miesiace,

q) witacz wejsciowy z menu/opisem tylko wogrdédkach gastronomicznych; reklama na witaczu
wejsciowym w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz
drobny — nie dotyczy menu/opisu,

r) wyklejka:
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- do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego,

-do 100% powierzchni przeszklenia, jako reklama sprzedazy nieruchomo$ci w dowolnym jednym
oknie w budynku, usytuowanym powyzej parteru, na elewacji od strony ulicy, na czas nie dluzszy
niz 3 miesiace.

4. Ustalenia szczegotowe, dotyczace zasad iwarunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,D” — tonacji reklam w strefie mieszkaniowej, sa
nastepujace:

1) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:
a) baner sprzedazy nieruchomosci,
b) citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowej,
c) citylight wolnostojacy,
d) flaga, proporzec,
e) gablota,
f) gablota z menu,
g) naklejka, tabliczka,
h) plakat,
i) potykacz,
j) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,
k) reklama na falbanie,
1) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

m) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robo6t budowlanych,

n) reklama obwozna,
o) reklama okolicznosciowa:
- tablica wolnostojaca,
p) stup ogloszeniowy,
q) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci,
r) witacz wejsciowy,
s) wyklejka;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wedtug zasad zawartych
w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 1, w odlegltosci zgodnej
z przepisami odrgbnymi,

b) baner sprzedazy nieruchomosci o formacie nie wigkszym niz maty,

c) citylight wolnostojacy na dziatkach: nr 99/1 arkusz mapy 6 uzbiegu ul. Wejherowskiej 1iul.
Matopolskiej, nr 20/2 arkusz mapy 5 przy ul. Wejherowskiej w rejonie,

d) flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,
e) gablota jedynie przed budynkami uzytecznosci publicznej,
f) gablota z menu jedynie w formacie matym, sytuowana na ogrodzeniu,

g) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazda ustuge,
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h) plakat na citylight, na shupie ogloszeniowym, w gablocie, w innym miejscu systemowym przeznaczonym
dla sytuowania plakatu,

1) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejSciem do lokalu gastronomicznego;
reklama na potykaczu w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie
nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

j) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robo6t budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujgca  wiloSci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujgca realizowang inwestycjg,
- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,

k) reklama na elementach ogréodka gastronomicznego, reklama na falbanie, w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wickszym niz drobny,

1) reklama obwozna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3,
m) stup ogloszeniowy w odleglo$ci nie mniejszej niz 50 m od innych stupéw ogloszeniowych,

n) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci tylko na nieruchomosci, ktorej dotyczy, na czas
nie dtuzszy niz 3 miesiace,

0) witacz wejSciowy z menu/opisem tylko w ogrdédkach gastronomicznych; reklama na witaczu
wejsciowym w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz
drobny — nie dotyczy menu/opisu,

p) wyklejka:
- do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego,

-do 100% powierzchni przeszklenia, jako reklama sprzedazy nieruchomosci w dowolnym jednym
oknie w budynku, usytuowanym powyzej parteru, na elewacji od strony ulicy, na czas nie dluzszy niz
3 miesigce.

5. Ustalenia szczegdtowe, dotyczace zasad i1warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,E” — ekspozycji walorow przestrzeni rekreacyjno-
uzdrowiskowych, sa nastepujace:

rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych mogace wystgpi¢ w obszarze:
a) baner sprzedazy nieruchomosci,
b) citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowej,
c) flaga, proporzec,
d) gablota,
e) gablota z menu,
f) naklejka, tabliczka,
g) plakat,
h) potykacz,
i) pylon gtéwny,
j) pylon zbiorczy,
k) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,

1) reklama na falbanie,
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m) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych,

n) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,
0) reklama okolicznosciowa:
- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,
- tablica wolnostojaca,
- winder,
p) stup ogloszeniowy,
q) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci,
r) witacz wejsciowy,
s) wyklejka;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wedlug zasad zawartych
w definicjach w § 6 ust.2 oraz wedtug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy zzakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 1, w odlegtosci zgodnej
z przepisami odr¢gbnymi,

b) baner sprzedazy nieruchomosci o formacie nie wigkszym niz maty,

c) flaga, proporzec na maszcie wolnostojacym, na wysiegnikach lub bezposrednio na obiekcie
budowlanym, na pionowych osiach kompozycyjnych elewacji, jedynie do stosowania przy lub na
obiektach o funkcji w calo$ci ustugowej, na stupie oswietleniowym,

d) gablota jedynie przed budynkami uzytecznos$ci publiczne;j,
e) gablota z menu jedynie w formacie malym, sytuowana na ogrodzeniu,
f) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazda ustuge,

g) plakat na citylight, na stupie ogloszeniowym, w gablocie, w innym miejscu systemowym przeznaczonym
dla sytuowania plakatu,

h) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu gastronomicznego;
reklama na potykaczu w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie
nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

i) pylon gtéwny lub zbiorczy mozliwe sytuowanie:

- zakazuje si¢ sytuowania przed obiektami wpisanymi do rejestru zabytkow lub znajdujacymi sie
w gminnej ewidencji zabytkow,

-jeden na nieruchomos$ci o funkcji wylacznie ustugowej, na ktérej prowadzona jest reklamowana
dziatalno$c,

j) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujgca  wiloSci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,

k) reklama na elementach ogrédka gastronomicznego, reklama na falbanie, w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wickszym niz drobny,

1) stup ogloszeniowy w odlegtosci nie mniejszej niz 50 m od innych stupéw ogtoszeniowych,
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m) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci tylko na nieruchomosci, ktérej dotyczy, na czas
nie dluzszy niz 3 miesiace,

n) witacz wejsciowy z menu/opisem tylko w ogrodkach gastronomicznych; reklama na witaczu
wejsciowym w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz
drobny — nie dotyczy menu/opisu,

0) wyklejka:
- do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego,

-do 100% powierzchni przeszklenia, jako reklama sprzedazy nieruchomo$ci w dowolnym jednym
oknie w budynku, usytuowanym powyzej parteru, na elewacji od strony ulicy, na czas nie dluzszy niz
3 miesigce.

6. Ustalenia szczegodlowe, dotyczace zasad iwarunkéw sytuowania tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,F” — promocji w przestrzeniach rekreacyjno-
sportowych, sg nastgpujace:

1) rodzaje tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:
a) citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowej,
b) flaga, proporzec,
c) gablota,
d) gablota z menu,
e) naklejka, tabliczka
f) plakat,
g) potykacz,
h) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,
1) reklama na falbanie,
j) reklama okoliczno$ciowa:
- kubik,
- tablica wolnostojaca,
k) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

1) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych,

m) stup ogloszeniowy,

n) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci,
0) witacz wejsciowy,

p) wyklejka;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wedlug zasad zawartych
w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy zzakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 1, w odlegtosci zgodnej
z przepisami odrebnymi,

b) flaga, proporzec na stupie o$wietleniowym,
c) gablota jedynie przed budynkami uzytecznosci publicznej,
d) gablota z menu jedynie w formacie matym, sytuowana na ogrodzeniu,

e) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazda ustugg,
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f) plakat na citylight, na stupie ogloszeniowym, w gablocie, w innym miejscu systemowym przeznaczonym
dla sytuowania plakatu,

g) potykacz jedynie w ogrédkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu gastronomicznego;
reklama na potykaczu w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie
nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

h) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robo6t budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujgca  wiloSci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujgca realizowang inwestycjg,
- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,

i) reklama na elementach ogréodka gastronomicznego, reklama na falbanie, w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wickszym niz drobny,

j) stup ogloszeniowy w odlegtosci nie mniejszej niz 50 m od innych stupéw ogloszeniowych,

k) tablica wolnostojgca - reklama sprzedazy nieruchomosci tylko na nieruchomosci, ktorej dotyczy, na czas
nie dtuzszy niz 3 miesiace,

1) witacz wejsciowy z menu/opisem tylko w ogrodkach gastronomicznych; reklama na witaczu wejsciowym
w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie nie wigkszym niz drobny —
nie dotyczy menu/opisu,

m) wyklejka:
- do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego,

-do 100% powierzchni przeszklenia, jako reklama sprzedazy nieruchomo$ci w dowolnym jednym
oknie w budynku, usytuowanym powyzej parteru, na elewacji od strony ulicy, na czas nie dtuzszy niz
3 miesiace.

7. Ustalenia szczegdlowe, dotyczace zasad i warunkéw sytuowania tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,G” — promocji w strefie plaz, sa nastepujace:

1) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:
a) gablota z menu,
b) naklejka, tabliczka,
¢) potykacz,
d) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,
e) reklama na elementach wygrodzeniowych,
f) reklama na falbanie,
g) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,
h) reklama na przebieralni plazowej, na lezaku,

i) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robdt budowlanych,

j) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,
- flaga, proporzec na maszcie,
- kubik,

- model przestrzenny,
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- no$nik pneumatyczny,

- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,

- tablica wolnostojaca,

- winder,

- reklama na urzadzeniu sportowym,

- reklama na urzadzeniu towarzyszacym imprezie okoliczno$ciowej,
k) tablica wolnostojaca,
1) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci,
m) witacz wejsciowy;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wedlug zasad zawartych
w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy zzakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 1, w odlegtosci zgodnej
z przepisami odrgbnymi,

b) gablota z menu jedynie w formacie malym, sytuowana na ogrodzeniu lub przy wejsciu do lokalu
gastronomicznego lub przy krawedzi ciggu pieszo — jezdnego przylegltego do nieruchomosci, na ktorej
znajduje si¢ lokal gastronomiczny,

¢) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazda ustugg,

d) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu gastronomicznego;
reklama na potykaczu w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie
nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

e) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, reklama na falbanie, reklama na elementach
wygrodzeniowych, na przebieralni plazowej, reklama na lezaku, reklama na urzadzeniu sportowym;
w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny, lezak,
urzadzenia sportowe,

f) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujaca  wilosci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,
g) tablica wolnostojaca:
- przy wejsciach na plaze, ktérej czes¢ powierzchni ekspozycyjnej zajmuje system informacji miejskie;j,
w iloéci nie wigcej niz jedna na wejscie,
h) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci, tylko na nieruchomosci, ktorej dotyczy, na czas
nie dluzszy niz 3 miesiace,

1) witacz wejsciowy z menw/opisem tylko w ogrodkach gastronomicznych; reklama na witaczu wejSciowym
w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie nie wigkszym niz drobny —
nie dotyczy menu/opisu.

8. Ustalenia szczegdtowe, dotyczace zasad 1warunkéw sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze strukturalnym ,,H” — ciszy reklamowej w strefie przyrodniczej, sa
nastgpujace:

1) rodzaje tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych mogace wystapi¢ w obszarze:

a) citylight lub ekran §wietlny w wiacie przystankowe;j,
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b) gablota,

c) naklejka, tabliczka,

d) potykacz,

e) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,

f) reklama na falbanie,

g) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

h) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych,

1) reklama obwozna,
j) tablica wolnostojgca — reklama sprzedazy nieruchomosci,
k) witacz wjazdowy;

2) sytuowanie wymienionych w pkt 1 tablic reklamowych i urzadzen reklamowych wedlug zasad zawartych
w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug nastepujacych zasad:

a) wszystkie reklamy zzakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 1, w odlegtosci zgodnej
z przepisami odr¢gbnymi,

b) gablota jedynie przed budynkami uzytecznosci publiczne;j,
¢) naklejka, tabliczka nie wigcej niz po jednej na kazda ustugg,

d) potykacz jedynie w ogrodkach gastronomicznych lub przed wejsciem do lokalu gastronomicznego;
reklama na potykaczu w formie: logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie
nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

e) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych to tablica reklamowa:

-reklamujaca  wilosci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatdbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujgca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wieksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,

f) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego, reklama na falbanie, w formie: logotypu, liter
przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

g) reklama obwozna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3 tylko wzdtuz ul. Malczewskiego,

h) tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci tylko na nieruchomosci, ktorej dotyczy, na czas
nie dluzszy niz 3 miesiace,

1) witacz wjazdowy przy ul. Malczewskiego.

§ 12. 1. Ustalenia szczegdtowe, dotyczace zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze indywidualnej promocji, sa nastgpujace:

1) w obszarze indywidualnej promocji dopuszcza si¢ reklamy sponsoréw imprez sportowo-kulturalnych na
czas trwania imprez, reklamy zwigzane z promocjg miasta;

2) rodzaje tablic reklamowych 1iurzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czgsci ,,a” obszaru
indywidualnej promocji obejmujgcej Aquapark Sopot:

a) ekran nieswiecacy,
b) ekran §wietlny,

c) flaga, proporzec na stupie o$§wietleniowym,
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d) gablota,

e) kubik,

f) naklejka, tabliczka,
g) plakat,

h) reklama na potykaczu w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych 1w formacie
nie wigkszym niz drobny - nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

i) pylon gtéwny,
j) pylon zbiorczy,

k) reklama na elementach ogréodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter przestrzennych lub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

1) reklama na falbanie, w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym
niz drobny,

m) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

n) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych to tablica reklamowa:

-reklamujaca  wilosci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatdbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wieksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,
o) reklama okolicznosciowa:
- baner,
- tablica wolnostojaca,

p) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii; reklama na witaczu wejSciowym w formie:
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy
menu/opisu;

3)rodzaje tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czgSci,b” obszaru
indywidualnej promocji obejmujqcej Skansen Archeologiczny — Grodzisko:

a) gablota,

b) kubik,

c) naklejka, tabliczka
d) plakat,

e) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujgca  wiloSci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujgca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,
f) reklama okolicznos$ciowa:
- baner,

- model przestrzenny,
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- tablica wolnostojaca,
- winder;

4) rodzaje tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czesci &7 obszaru
indywidualnej promocji obejmujqgcej teren kortow tenisowych:

a) flaga, proporzec na stupie o§wietleniowym,
b) gablota,

¢) naklejka, tabliczka

d) plakat,

e) reklama na potykaczu w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych 1w formacie
nie wigkszym niz drobny - nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

f) pylon gtéwny,
g) pylon zbiorczy,
h) reklama na elementach wygrodzeniowych,

i) reklama na elementach ogrédka gastronomicznego w formie: logotypu, liter przestrzennych Iub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

j) reklama na falbanie w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym
niz drobny,

k) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

1) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujagca  wilosci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,
m) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,
- kubik,
- model przestrzenny,
- tablica wolnostojaca,

n) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii; reklama na witaczu wejsciowym w formie:
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy
menu/opisu;

5)rodzaje tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czesci ,d” obszaru
indywidualnej promocji obejmujqcej teren teatru:

a) citylight wolnostojacy,

b) flaga, proporzec na stupie o§wietleniowym,
c) gablota,

d) naklejka, tabliczka

e) plakat,

f) reklama na potykaczu w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych 1w formacie
nie wigkszym niz drobny - nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,
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g) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter przestrzennych Iub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

h) reklama na elementach wygrodzeniowych,

i) reklama na falbanie, w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym
niz drobny,

j) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robo6t budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujgca  wiloSci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujgca realizowang inwestycjg,

- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,

- na czas wykonywania robot na elewacjach,
k) reklama okoliczno$ciowa:

- baner,

- ekran nieswiecacy,

- ekran $§wietlny,

- kubik,

- model przestrzenny,

- tablica wolnostojaca,
1) stup ogloszeniowy,

m) witacz wejSciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii; reklama na witaczu wejSciowym w formie:
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy
menu/opisu;

2

6) rodzaje tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czgsci .,e” obszaru

indywidualnej promocji obejmujqcej Skwer Kuracyjny i Molo:

a) flaga, proporzec na maszcie wolnostojacym, na stupie o$wietleniowym,
b) gablota,

¢) kubik,

d) naklejka, tabliczka

e) plakat,

f) reklama na potykaczu w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych 1w formacie
nie wigkszym niz drobny - nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

g) pylon gtéwny jedynie w przystani jachtowej,

h) reklama na elementach ogrédka gastronomicznego w formie: logotypu, liter przestrzennych lub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

i) reklama na elementach wygrodzeniowych,

j) reklama na falbanie w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym
niz drobny,

k) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robo6t budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujagca  wilosci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatow budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Pomorskiego -27- Poz. 2100

- reklamujaca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania rob6t na elewacjach,
1) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,
- ekran nieswiecacy,
- ekran $wietlny,
- kubik,
- model przestrzenny,
- no$nik pneumatyczny,
- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,
- tablica wolnostojaca,
- winder,
m) stup ogloszeniowy,

n) witacz wejsciowy z menu / opisem - tylko w gastronomii; reklama na witaczu wejsciowym w formie:
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy
menu/opisu,

0) wyklejka: do 20% powierzchni przeszklenia witryny lokalu ustugowego;

7) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czesci .1 obszaru indywidualnej
promocji obejmujgcej Plac Przyjaciol Sopotu, Plac Zdrojowy, Plac zwany w niniejszej uchwale Placem
Jasia Rybaka:

a) citylight wolnostojacy,

b) flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,
c) gablota,

d) kubik,

e) naklejka, tabliczka,

f) plakat,

g)reklama na potykaczu w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych 1w formacie
nie wiekszym niz drobny - nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

h) reklama na elementach ogrédka gastronomicznego w formie: logotypu, liter przestrzennych lub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

i) reklama na elementach wygrodzeniowych,

j) reklama na falbanie w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym
niz drobny,

k) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

1) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujgca  wilosci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
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- na czas wykonywania robot na elewacjach,
m) reklama okoliczno$ciowa:

- baner,

- ekran nieswiecacy,

- ekran $wietlny,

- elewacja interaktywna,

- kubik,

- model przestrzenny,

- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,

- tablica wolnostojaca,

- winder,
n) shup ogtoszeniowy,

0) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii; reklama na witaczu wejsciowym w formie:
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wickszym niz drobny — nie dotyczy
menu/opisu;

4

8) rodzaje tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ wczesci ,g” obszaru

indywidualnej promocji obejmujgcej Opere Lesng:

a) bilbord w wyznaczonym rejonie w zataczniku nr 1 do uchwaty,
b) citylight wolnostojacy,

¢) flaga, proporzec na stupie o$wietleniowym,

d) gablota,

e) kubik,

f) naklejka, tabliczka,

g) plakat,

h) reklama na potykaczu w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych iw formacie
nie wiekszym niz drobny - nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

i) reklama na elementach ogrédka gastronomicznego w formie: logotypu, liter przestrzennych Iub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

j) reklama na elementach wygrodzeniowych,

k) reklama na falbanie reklamy w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie
nie wigkszym niz drobny,

1) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

m) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujgca  wiloSci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujgca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,

n) reklama okoliczno$ciowa:

- baner,
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- ekran nieswiecacy,

- ekran $wietlny,

- elewacja interaktywna,

- model przestrzenny,

- no$nik pneumatyczny w formie balonu, bramy, airwalle’a,
- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,
- tablica wolnostojaca,

- winder,

0) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii; reklama na witaczu wejsciowym w formie:
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy
menu/opisu;

9) rodzaje tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, mogace wystapi¢c wczegsci ,h” obszaru
indywidualnej promocji obejmujgcej Stadion Lesny:

a) bilbord w wyznaczonym rejonie w zataczniku nr 1 do uchwaty,
b) flaga, proporzec na stupie o§wietleniowym,

c) gablota,

d) naklejka, tabliczka

e) plakat,

f) reklama na potykaczu w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych 1w formacie
nie wigkszym niz drobny - nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

g)reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter przestrzennych lub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

h) reklama na elementach wygrodzeniowych,

i) reklama na falbanie w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym
niz drobny,

j) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

k) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujagca  wilosci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatow budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robo6t budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,
- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- sytuowana na czas budowy,
1) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,
- ekran nieswiecacy,
- ekran $wietlny,
- model przestrzenny,
- no$nik pneumatyczny,

- tablica wolnostojaca,
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m) witacz wejSciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii; reklama na witaczu wejSciowym w formie:
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy
menu/opisu;

bR

10) rodzaje tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czgsci ,i° obszaru
indywidualnej promocji obejmujgcej Hipodrom Sopot - tor wyscigow konnych:

a) bilbord w wyznaczonych rejonach w zatgczniku nr 1 do uchwaty,

b) citylight wolnostojacy,

c) flaga, proporzec na maszcie wolnostojacym, na stupie oswietleniowym,
d) gablota,

e) kubik,

f) naklejka, tabliczka,

g) plakat,

h) reklama na potykaczu w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych 1w formacie
nie wigkszym niz drobny - nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

i) pylon gtéwny do 7 m wysokosci,
j) pylon zbiorczy,

k) reklama na elementach ogréodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter przestrzennych lub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

1) reklama na elementach wygrodzeniowych,

m) reklama na falbanie w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych 1w formacie
nie wigkszym niz drobny,

n) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

0) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej Iub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robo6t budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujgca  wiloSci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycjg,
- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,
p) reklama okoliczno$ciowa:
- baner,
- ekran nieswiecacy,
- ekran §wietlny,
- elewacja interaktywna,
- kubik,
- model przestrzenny,
- no$nik pneumatyczny,
- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,
- tablica wolnostojaca,
- winder,

q) stup ogtoszeniowy,
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r) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii; reklama na witaczu wejsciowym w formie:
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy
menu/opisu,

s) wyklejka — do 20% powierzchni przeszklenia;

11) rodzaje tablic reklamowych 1iurzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czgsci ,j”
indywidualnej promocji obejmujqcej hale widowiskowo-sportowq na granicy Gdanska i Sopotu:

obszaru

a) bilbord w wyznaczonych rejonach w zatgczniku nr 1 do uchwaty,
b) citylight wolnostojacy lub na budynku,

c) ekran §wietlny lub elewacja interaktywna,

d) flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,

e) gablota,

f) kubik,

g) naklejka, tabliczka,

h) plakat,

i) reklama na potykaczu w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych 1w formacie
nie wigkszym niz drobny - nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

j) pylon gtowny do 7 m wysokosci,
k) pylon zbiorczy,

) reklama na elementach ogrédka gastronomicznego w formie: logotypu, liter przestrzennych Iub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

m) reklama na falbanie w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych 1w formacie
nie wiekszym niz drobny,

n) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

0) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujagca  wiloSci nie wiecej niz jeden produkt producenta materialdow budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wieksza niz w formacie duzym,

- na czas wykonywania robot na elewacjach,
p) reklama okoliczno$ciowa:

- baner,

- ekran nieswiecacy,

- kubik,

- model przestrzenny,

- no$nik pneumatyczny,

- tablica wolnostojaca,

- winder,

q) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii; reklama na witaczu wejsciowym w formie:
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy
menu/opisu,

1) wyklejka tylko w poziomie parteru — do 30% powierzchni przeszklenia;
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12) rodzaje tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czesci ,,k” obszaru
indywidualnej promocji obejmujgcej Muzeum Sopotu:

a) flaga, proporzec na maszcie wolnostojagcym, na stupie o§wietleniowym,
b) gablota,

c) naklejka, tabliczka,

d) plakat,

e)reklama na potykaczu w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych 1w formacie
nie wigkszym niz drobny - nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

f) reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter przestrzennych Iub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

g) reklama na falbanie w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym
niz drobny,

h) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

i) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych to tablica reklamowa:

-reklamujaca  wilosci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatdbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na catej siatce budowlanej nie wieksza niz w formacie duzym,

- na czas wykonywania robot na elewacjach,
j) reklama okoliczno$ciowa:

- baner,

- ekran nieswiecacy,

- ekran $wietlny,

- elewacja interaktywna,

- kubik,

- model przestrzenny,

- tablica wolnostojaca,

k) witacz wejSciowy z menu / opisem - tylko w gastronomii; reklama na witaczu wejsciowym w formie:
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy
menu/opisu;

13) rodzaje tablic reklamowych 1iurzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czesci ,1” obszaru
indywidualnej promocji obejmujgcej dworzec Sopot:

a) citylight wolnostojacy,

b) flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,
c) gablota,

d) kubik,

e) naklejka, tabliczka

f) plakat,

g)reklama na potykaczu w formie logotypu, liter przestrzennych Iub malowanych 1w formacie
nie wickszym niz drobny - nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

h) pylon glowny,
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i) pylon zbiorczy,

j)reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter przestrzennych lub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

k) reklama na falbanie w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym
niz drobny,

1) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robo6t budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujgca  wiloSci nie wigcej niz jeden produkt producenta materiatbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujgca realizowang inwestycjg,
- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach,
m) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,
n) reklama okolicznosciowa:
- baner,
- ekran nieswiecacy,
- ekran $wietlny,
- model przestrzenny,
- reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,
- kubik,
- tablica wolnostojaca,
- winder,
0) stup ogloszeniowy,

p) witacz wejsciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii; reklama na witaczu wejSciowym w formie:
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy
menu/opisu;

14) rodzaje tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w czgsci ,,m” obszaru
indywidualnej promocji obejmujgcej Stadion Rugby:

a) bilbord w wyznaczonym rejonie w zataczniku nr 1 do uchwaty,
b) flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,

c) gablota,

d) naklejka, tabliczka,

e) plakat,

f) reklama na potykaczu w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych 1w formacie
nie wigkszym niz drobny - nie dotyczy opisu oferty dziatalnosci,

g) reklama na elementach ogréodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter przestrzennych Iub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

h) reklama na falbanie w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wickszym
niz drobny,

1) reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

j) reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych to tablica reklamowa:
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- reklamujagca  wiloSci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatbw budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robot budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycje,

- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,

- na czas wykonywania robot na elewacjach,
k) reklama okoliczno$ciowa:

- baner,

- ekran nieswiecacy,

- ekran $wietlny,

- elewacja interaktywna,

- kubik,

- model przestrzenny,

- nos$nik pneumatyczny,

- tablica wolnostojaca,

1) witacz wejSciowy z menu/opisem - tylko w gastronomii; reklama na witaczu wejsciowym w formie:
logotypu, liter przestrzennych lub malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny — nie dotyczy
menu/opisu.

§ 13. 1. Ustalenia szczegétowe dotyczace zasad i warunkow sytuowania tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze wyr6znionych przestrzeni publicznych uktadu komunikacyjnego.

1) ustalenia szczegotowe dotyczace zasad i1warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w obszarze wyznaczonych ulic: Bohaterow Monte Cassino, 1.Maja, Jana Jerzego
Haffnera, Powstancéw Warszawy, Grunwaldzka, Bitwy pod Plowcami, Polna, Wladystawa Lokietka,
s3 nastgpujace:

a) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w obszarze:
- citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowej,
- citylight wolnostojacy - dla wyszczegdlnionych ulic,
- flaga, proporzec,
- gablota,
- naklejka, tabliczka
- plakat,
- potykacz,
- pylon gtéwny,
- pylon zbiorczy,
- reklama obwozna,
- reklama okoliczno$ciowa:
- baner,
- bilbord,
- tablica wolnostojaca,
- reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,

-reklama na elementach ogrodka gastronomicznego w formie: logotypu, liter przestrzennych lub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,
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- reklama na falbanie,

- stup ogloszeniowy,

- witacz wejSciowy z menu / opisem,
- witacz wjazdowy,

b) sytuowanie wymienionych w pkt 1lita tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wedlug zasad
zawartych w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug nastgpujacych zasad:

- wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych, wymienione wpkt1lit a, w odleglosci
nie mniejszej niz 2 m od krawedzi jezdni, z wylaczeniem ul. Bohaterow Monte Cassino, dla ktorej
ustala si¢ zakaz lokalizacji reklam wolnostojacych, oprécz: potykaczy i witaczy wejsciowych tylko
w ogrodkach gastronomicznych w liczbie do jednej sztuki na kazde funkcjonujace wejscie do lokalu
oraz citylight’a w rejonie Teatru Wybrzeze,

- citylight wolnostojacy w nastepujacych lokalizacjach:
- w ul. Polnej od strony poludniowej w rejonie zbiegu z ul. Bitwy Pod Plowcami,
- w ul. Bohaterow Monte Cassino w rejonie Teatru Wybrzeze,

- flaga, proporzec na stupie os$wietleniowym tylko wzdtuz Alei Mamuszki, ul. Bohaterow Monte
Cassino, ul. Powstancéw Warszawy, ul. Grunwaldzkiej od ul. Bohaterow Monte Cassino do ul. 3.
Maja,

- plakat na citylight, na stupie ogloszeniowym, w gablocie, winnym miejscu systemowym
przeznaczonym dla sytuowania plakatu,

- potykacz i witacz wejsciowy tylko w ogrodkach gastronomicznych w liczbie do jednej sztuki na kazde
funkcjonujace wejscie do lokalu lub jednej sztuki na nieruchomosé,

- pylon gtowny lub zbiorczy z wylaczeniem ul. Bohaterow Monte Cassino, nie wigcej niz jeden w pasie
drogowym bezposrednio przyleglym do nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest wylacznie
dziatalno$¢ ustugowa,

- reklama na falbanie, reklama na potykaczu — nie dotyczy opisu oferty dzialalnosci, reklama na witaczu
wejSciowym — nie dotyczy menu/opisu; reklamy w formie logotypu, liter przestrzennych lub
malowanych i w formacie nie wigkszym niz drobny,

- reklama obwozna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3 pkt 1,

- stup ogloszeniowy w odleglosci nie mniejszej niz 70 m od innych stupow ogloszeniowych; odleglose
ta nie dotyczy slupéw ogloszeniowych sytuowanych na ul. Bohaterow Monte Cassino,

- witacz wjazdowy przy wjezdzie od strony Gdanska, sytuowany jak dla reklam wolnostojacych,
zgodnie z definicja w niniejszej uchwale, w nast¢pujacych lokalizacjach:

- w ul. Wiadystawa Lokietka,
- w ul. Bitwy pod Ptowcami.

2) ustalenia szczegdtowe dotyczace zasad 1warunkow sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze Alei Niepodleglo$ci, sa nastepujace:

a) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, moggace wystapi¢ w obszarze:
- citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowej,
- citylight wolnostojacy,
- flaga, proporzec,
- plakat,
- pylon cenowy,
- pylon gtéwny,

- pylon zbiorczy,
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- reklama na falbanie,

- reklama obwozna,

- reklama okoliczno$ciowa:

- baner,

- bilbord,

- kubik w pasie zieleni rozdzielajagcym jezdnie Alei Niepodlegtosci,

- model przestrzenny w pasie zieleni rozdzielajacym jezdnie Alei Niepodlegtosci,
- tablica wolnostojaca,

- reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja realizowanego obiektu,
- shup ogloszeniowy,

- witacz wjazdowy,

b) sytuowanie wymienionych w pkt 2 lit. a tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wedlug zasad
zawartych w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug nastgpujacych zasad:

- wszystkie reklamy z zakresu reklam wolnostojacych, wymienione w pkt 2 lit. a, w odlegtosci zgodnej
z przepisami odr¢bnymi,

- citylight wolnostojacy w nastepujacych lokalizacjach potozonych w obszarze pasa drogowego Alei
Niepodlegtosci, na dziatkach:

- nr 39/1, 39/3, 40/3 arkusz mapy 36, znajdujacej si¢ w rejonie Alei Niepodlegtosci 700,
- nr 2/2 arkusz mapy 5, znajdujacej si¢ w rejonie Alei Niepodleglosci 938,
- flaga, proporzec na maszcie wolnostojacym, na stupie o§wietleniowym,

- plakat na citylight, na stupie ogloszeniowym, w gablocie, winnym migjscu systemowym
przeznaczonym dla sytuowania plakatu,

- pylon cenowy jedynie dla produktéw stacji benzynowej na terenie stacji lub bezposrednio przed nig;
dopuszcza si¢ sytuowanie przed wjazdem na stacje w pasie drogowym Alei Niepodlegtosci,

- pylon gtowny - nie wigcej niz jeden dla kazdej z dziatalnosci ustugowych znajdujacych si¢ na
nieruchomosciach bezposrednio przylegtych do pasa drogowego Alei Niepodleglosci, oraz na terenach
dziatek:

- nr 8/2 arkusz mapy 4, w rejonie Alei Niepodlegtosci 962,

- nr 10/15 arkusz mapy 4, w rejonie Alei Niepodleglosci 954, 956, 958, 960,

- nr 2/2 arkusz mapy 5, w rejonie w Alei Niepodleglosci 938, 940,

- nr 12/1 arkusz mapy 36, zlokalizowanych na rogu ul. Kochanowskiego i Alei Niepodlegtosci,
- nr 156/1 arkusz mapy 27, zlokalizowanych na rogu ul. Andersa i Alei Niepodleglosci,

- nr 57/1 arkusz mapy 36, w rejonie Alei Niepodlegtosci 691,

- nr 4/1 arkusz mapy 48 zlokalizowanych na rogu ul. Smolnej i Alei Niepodleglosci,

- pylon zbiorczy:

- nie wigcej niz jeden w odleglosci co najmniej 100 m od innych pylondéw zbiorczych, sytuowany na
terenach nastepujacych dziatek: nr 8/2 arkusz mapy 4 w rejonie Alei Niepodlegltosci 962, nr 2/2 arkusz
mapy 5 wrejonie w Alei Niepodlegtosci 938, 940, nr 10/15 arkusz mapy 4, wrejonie Alei
Niepodlegtosci 954, 956, 958, 960,

- nie wigcej niz jeden sytuowany na terenie kazdej z nastepujacych dziatek: nr 2/3, 4/3, 5/19, 8/6, 7/8
arkusz mapy 47, nr 81/5 arkusz mapy 39 znajdujacych si¢ po wschodniej stronie Alei Niepodlegtosci,
na odcinku mig¢dzy granica miasta a ul. Jana z Kolna, przy zjazdach z Alei Niepodlegtosci w kierunku
ul. Rzemieslniczej,
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-reklama na falbanie, w formie logotypu, liter przestrzennych Iub malowanych 1w formacie
nie wickszym niz drobny,

- reklama obwozna zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 8 ust. 3 pkt 1,
- stup ogloszeniowy w odleglosci nie mniejszej niz 70 m od innych stupéw ogloszeniowych,
- witacz wjazdowy w pasie rozdzielczym Alei Niepodleglo$ci od strony Gdyni i Gdanska.

3) ustalenia szczegélowe, dotyczace =zasad iwarunkow sytuowania tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych, innych niz szyldy, w obszarze wyréznionych przestrzeni publicznych ukladu
komunikacyjnego terenéw kolejowych, wyznaczonym w zalaczniku nr 1 do niniejszej uchwaty, sa
nastepujace:

a) rodzaje tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, mogace wystapi¢ w obszarze:
- gablota,
- plakat,

-reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku
prowadzonych robdt budowlanych,

b) sytuowanie wymienionych w pkt 3 lit a) tablic reklamowych iurzadzen reklamowych wedtug zasad
zawartych w definicjach w §6 ust.2 oraz wedtug nastgpujacych zasad:

- zakazuje si¢ sytuowania wszelkich reklam na granicy obszaru terendw kolejowych, wyznaczonego na
zatgczniku graficznym nr 1 do uchwaty, na ogrodzeniach i budynkach,

- plakat, w gablocie, w innym miejscu systemowym przeznaczonym dla sytuowania plakatu,

-reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku
prowadzonych robot budowlanych to tablica reklamowa:

- reklamujagca  wilosci nie wiecej niz jeden produkt producenta materiatow budowlanych
wykorzystywany do remontu lub reklamy wykonawcy prowadzonych robo6t budowlanych,

- reklamujaca realizowang inwestycjg,
- na rusztowaniu lub na calej siatce budowlanej nie wigksza niz w formacie duzym,
- na czas wykonywania robot na elewacjach.

Rozdzial 5.
Zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury i ogrodzen.

§ 14. Zasady i warunki sytuowania obiektow matej architektury.

1) wiaty na pojemniki do segregacji odpadéw komunalnych - zadaszone, o $cianach petnych do wys. 2,20 m
i wielkosci dostosowanej do wymogow segregacji odpadow;

2) wiata przystankowa - zgodnie z przyjetym standardem w MieScie Sopocie i przepisami powszechnie
obowigzujgcymi;

3) meble miejskie — wedlug standardow projektow typowych przyjetych w miescie, dopasowane do formy
istylu zabudowy, sytuowane w obszarach od A do F oraz wobszarze indywidualnej promocji,
z wyjatkiem:

a) straganu dla handlu wzdluz ciggu pieszo — rowerowego w pasie nadmorskim, ktérego sytuowanie
dopuszcza si¢ jedynie w nastgpujacych obszarach:

-,,G” w Al. Wojska Polskiego przy oznaczonych wejsciach na plaze,
- ,,¢” indywidualnej promocji z wytaczeniem drewnianej czgs$ci mola,
b) straganu, ktorego sytuowanie dopuszcza sig:

- w obszarach ,,A”, ,,D”, ,E”, , F”, oraz w obszarze ,,C” jedynie przy wyjsciu z tunelu z ul. Bohateréw
Monte Cassino w kierunku ul. 1. Maja i przy stacji SKM w Kamiennym Potoku przy wyjsciu z tunelu
na ul. Lowicka, w obszarze ”"H” jedynie w sasiedztwie cmentarzy,
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)

- w obszarze indywidualnej promocji: ,,”, ,,f”, ,,i

’7 ”j”a ”1”'
§ 15. Zasady i warunki sytuowania nowych ogrodzen:
1) rodzaje ogrodzen:

a) trwale zwigzane z gruntem, azurowe, o wysoko$ci dostosowanej do ogrodzen o wartosciach
historycznych zlokalizowanych w sasiedztwie, lecz nie wyzszej niz 1,50 m nad poziomem terenu;
ograniczenie wysokosci nie dotyczy odtwarzanych ptotow historycznych, w tym furtek i bram, ogrodow
wertykalnych opartych na modutach §ciany zielonej,

b) tymczasowe zwigzane z robotami budowlanymi:
- maksymalna wysoko$¢ 2,20 m,
- nieograniczajace szerokosci ciggdw pieszych i rowerowych,
c¢) w formie zywoplotow z krzewow lisciastych;
2) zakazuje sie sytuowania ogrodzen z wyjatkiem:

a) terendw  mieszkalnictwa jednorodzinnego, obiektow sportowych, wtym boisk, ogrodzen
uwarunkowanych historycznie, stanowigcych kontynuacje ogrodzen na sasiednich nieruchomosciach,
ogrodzen placow zabaw dla dzieci, ustug nauki, ustug o$wiaty, ztobkow, klubow dziecigcych, osrodkoéw
opiekunczo-wychowawczych, uje¢ wod, cmentarzy iwynikajacych z przepisow odrgbnych; zakaz
nie dotyczy zywoplotow o wysokosci do 1,2 m,

b) granic migdzy sgsiedzkich, niewidocznych z osi widokowych i nie sgsiadujacych z terenami przestrzeni
publicznych ulic, ciagdw pieszych i pieszo jezdnych, placow, parkoéw iskwerdow, pod warunkiem
pozostawienia otwartych przejs¢ umozliwiajgcych dotychczasowy kontakt miedzy sgsiadami
1 ogélnodostepnych przejs¢ pieszych w ciggach komunikacyjnych wyznaczonych w miejscowych
planach;

3) zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen nieprzeziernych, za wyjatkiem ogrodoéw wertykalnych opartych na
modutach §ciany zielonej - zakaz dotyczy przgset miedzy podporami;

4) zakazuje si¢ ogrodzen wykonanych znastgpujacych materiatow: prefabrykowanych elementow
betonowych, zelbetowych i blachy, z wyjatkiem ogrodzen placéw budowy - zakaz dotyczy przesel miedzy
podporami;

5)nie uwaza si¢ za ogrodzenia elementéw matej architektury takich jak murki o wysokosci do 0,5 m,
pachotki, stupki, barierki, donice z zielenia, zywoptoty do wysokosci 1,2 m.

Rozdzial 6.
Przepisy przejsciowe

§ 16. 1. Dla istniejagcych w dniu wejscia w zycie uchwaty tablic reklamowych iurzadzen reklamowych,
innych niz szyldy, termin dostosowania ich do zasad i warunkow okre§lonych w uchwale ustala si¢ na 12
miesigcy od dnia wej$cia w zycie uchwaty.

2. Dla istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty szyldow termin dostosowania ich do zasad i warunkow
okreslonych w uchwale ustala si¢ na 24 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

3. Dla istniejacych wdniu wejScia w zycie uchwaly ogrodzen, termin dostosowania ich do zasad
i warunkow okreslonych w uchwale ustala si¢ na 4 lata od dnia wej$cia w zycie uchwaty.

4. Okresla si¢ nastepujace warunki dostosowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz
ogrodzen do zasad i warunkow okreslonych w uchwale, z zastrzezeniem §17:

1) dopuszcza si¢ maksymalnie 5% przekroczenia wielkosci odnoszgcych si¢ do wymiarow obiektow malej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, okreslonych w tresci uchwaty;

2)w przypadku koniecznosci usunigcia obiektdéw malej architektury, tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych, po zakonczeniu prac demontazowych nalezy uporzadkowaé teren iprzywrocic go do
poprzedniego stanu.

§ 17. Nie wymagaja dostosowania do zasad i warunkéw okre§lonych w uchwale:
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1) obiekty matej architektury wymienione w §14 pkt 1-3, istniejace w dniu wejscia w zycie uchwatly,
2) ogrodzenia wpisane do rejestru zabytkow lub ujete w gminnej ewidencji zabytkow,
3) ogrodzenia, ktére do dnia wejscia w zycie uchwaty uzyskaty pozytywne stanowisko wtasciwego organu.

Rozdzial 7.
Przepisy koncowe

§ 18. 1. Wykonanie uchwaly powierza si¢ Prezydentowi Miasta Sopotu.

2. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku Urzgdowym
Wojewodztwa Pomorskiego.

Przewodniczacy Rady Miasta
Sopotu

Wieczeslaw Augustyniak
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ZALACZNIK NR 1
DO UCHWALY NR XXXIX/521/2018 RADY MIASTA SOPOTU Z DNIA 26 MARCA 2018r.

ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA NA TERENIE MIASTA SOPOTU OBIEKTOW MALEJ
ARCHITEKTURY, TABLIC REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH ORAZ OGRODZEN,
ICH GABARYTOW, STANDARDOW JAKOSCIOWYCH ORAZ RODZAJOW MATERIALOW
BUDOWLANYCH, Z JAKICH MOGA BYC WYKONANE

OZNACZENIA

= = = granica miasta Sopotu

---------- granica obszarow o réznych regulacjach

OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH
OBSZARY STRUKTURALNE

A - obszar reprezentacyjnych przestrzeni w historycznym srédmiesciu

B - obszar historycznej przestrzeni miejskie;

C - obszar strefy administracji i biznesu

D - obszar tonowania reklam w strefie mieszkaniowej

E - obszar ekspozycji waloréow przestrzeni rekreacyjno - uzdrowiskowych

F - obszar promocji w przestrzeniach rekreacyjno - sportowych

G - obszar promocji w strefie plaz

H - obszar ciszy reklamowej w strefie przyrodniczej

OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCJI

a - Aquapark Sopot

b - Skansen Archeologiczny - Grodzisko

c - Tereny kortow tenisowych

d - Teatr

e - Skwer Kuracyjny i Molo

f - Plac Przyjaciot Sopotu, Plac Zdrojowy i Plac Jasia Rybaka
g - Opera Lesna

h - Stadion Les$ny

i - Hipodrom Sopot - tor wyscigow konnych

j - Hala widowiskowo-sportowa na granicy Gdanska i Sopotu
k - Muzeum Miasta Sopotu

| - Dworzec Sopot
m - Stadion Rugby

OBSZARY WYROZNIONYCH PRZESTRZENI PUBLICZNYCH UKLADU KOMUNIKACYJNEGO

E obszar przestrzeni publicznych ulic

E obszar przestrzeni publicznych Alei Niepodlegtosci

obszar terendéw kolejowych

LOKALIZACJE WYBRANYCH RODZAJOW TABLIC | URZADZEN REKLAMOWYCH

— rejon lokalizaciji tablicy reklamowej typu bilbord

OZNACZENIA WYNIKAJACE Z PRZEPISOW ODREBNYCH

-=-====granica strefy ochrony konserwatorskiej A - restauracji urbanistycznej

======granica strefy uzdrowiskowej A

====== granica Tréjmiejskiego Parku Krajobrazowego

Wykonawca:
Biuro Urbanistyczne
arch. Maria Czerniak

ZASADY | WARUNKI SYTUOWANIA NA TERENIE MIASTA SOPOTU OBIEKTOW MALEJ
ARCHITEKTURY, TABLIC REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH ORAZ OGRODZEN,
ICH GABARYTOW, STANDARDOW JAKOSCIOWYCH ORAZ RODZAJOW MATERIALOW
BUDOWLANYCH, Z JAKICH MOGA BYC WYKONANE

Przedmiot rysunku: Skala:
ZALACZNIK NR 1 DO UCHWALY - RYSUNEK 1:10 000
Zespot projektowy Imie i nazwisko: Uprawnienia:

mgr inz. arch. Maria Czerniak urbanistyczne nr ew. 1289/92

mgr inz. arch. Piotr Smolnicki

mgr Weronika Lewicka

Data: grudzien 2017 r.
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Zakacznik Nr 2 do Uchwaty Nr XXXIX/521/2018
Rady Miasta Sopotu

z dnia 26 marca 2018 r.

Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia uwag

Rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia uwag

Projekt uchwaty w sprawie uchwalenia zasad 1 warunkéw sytuowania na terenie miasta Sopotu obiektow
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajow materialdow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, byl wylozony do
publicznego wgladu od 18 wrzesnia 2017 r. do 13 pazdziernika 2017 r. w siedzibie Urzedu Miasta
Sopotu. Uwagi mozna bylo sktada¢ w nieprzekraczalnym terminie do dnia 27 pazdziernika 2017 r..
W zwiazku wylozeniem do publicznego wgladu do projektu uchwaty wplyneto 12 pism z uwagami.

1. Pismo nr I zlozone 17 pazdziernika 2017 r. przez firmy: Metropolis Polmetro sp. z O.0. Sp. K.,
Kopi Dominik Pawlak

Uwaga dotyczyla:

Zezwolenia na umieszczenie tablic informacyjnych przy zbiegu ulic Sepiej i ulicy Zamkowej Gory
o campingu, kawiarni i restauracji zlokalizowanych przy Al. Niepodlegtosci.

Rozpatrzenie uwagi — nie uwzglednia sie, bezzasadna.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nastgpujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz uchwala nie przewiduje takiej formy reklamy. Jest to rodzaj tablicy
informacyjnej pelnigcej funkcje nosnika tre$ci informacyjnych, ktore powinny si¢ zawiera¢ w systemie
informacji miejskiej. Procedowana uchwata nie obejmuje regulacji w tym zakresie.

2. Pismo nr II zlozone 26 pazdziernika 2017 r. przez firme ,,RUCH” S.A.

Uwagi dotyczyly:

1) Ustalenia w uchwale zasad stosowania tablic informacyjnych stuzacych do informowania o mozliwosci
nabycia biletu komunikacji miejskiej, odbioru paczki pocztowej czy dostgpnosci w kiosku terminali do
ptatnosci kartg. Wprowadzenie dodatkowej definicji dotyczacej tablic informacyjnych i ich parametrow.

2) Zmiany ustalen § 8 ust 1 uchwaty dotyczacej dopuszczenia na calym obszarze miasta tablic informacyjnych
niezaleznie od zasad sytuowania SIM i sytuowania tablic i urzadzen reklamowych.

3) Korekta definicji witacza wejsciowego o rozszerzenie informacji o biezacej ofercie handlowej, nie tylko na
stojaku ale rowniez przy okienku sprzedazowym.

4) Rozszerzenia sytuowania szyldu na catej szerokosci attyki dla kioskow i dodatkowym dopuszczeniu szyldu
przyleglego i semaforowego z nastepstwem korekt w catej uchwale.

5) Dopuszczenia dla wolnostojacych obiektow ustugowo-handlowych (w tym kioskow) szyldu przyleglego
z kazdej strony obiektu (kiosku).

6) Dopuszczenia dla wolnostojacych obiektéw ustugowo-handlowych (w tym kioskoéw)
semaforu z kazdej strony obiektu (kiosku).

7) Dopuszczenia dla wolnostojacych obiektow ustugowo-handlowych (w tym kioskow) indywidualnej ilosci
szyldow, tzn. szyldu przyleglego na kazdej widocznej elewacji i jednego szyldu semaforowego.

8) Rozszerzenia mozliwosci sytuowania citylight na niewielkich punktach ustugowo-handlowych, w tym
kioskach, w obszarach A, B, D oraz Alei Niepodleglosci.

9) Dodatnie do rodzajow tablic reklamowych iurzadzen reklamowych dodatkowo naklejek i tabliczek
w drobnym formacie oraz wyklejki do 20% przeszklenia.
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10) Przedtuzenia terminu dostosowania istniejacych tablic i urzadzen reklamowych co najmniej do 3 lat.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 1 — czeSciowo uwzglednia sie, czeSciowo bezzasadna.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz uchwala nie przewiduje zasad sytuowania tablic pelniagcych
funkcje nosnikow tresci informacyjnych, ktore powinny by¢ ujete w systemie informacji miejskie;j.
Procedowana uchwata nie obejmuje regulacji dotyczacych systemu informacji miejskiej. Jednakze
mozna uznac, ze przewidywana w uchwala naklejka i tabliczka forma samoprzylepna lub nie,

w drobnym formacie, spelnia wymagania zawarte w uwadze.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 2 — nie uwzglednia si¢.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz w uchwale nie przewiduje si¢ regulowania zasad sytuowania
tablic petigcych funkcje nos$nikéw tresci informacyjnych, ktore powinny by¢ ujete w systemie
informacji miejskie;j.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 3 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nast¢pujaco:

Uwagi nie uwzglednia sie, poniewaz juz w zatozeniach do projektu uchwaly wyznaczone zostaty
sztywno zasady sytuowania witaczy wejsciowych, celem ograniczenia ich wystgpowania w miescie.
Stanowig one przestrzenne bariery dla pieszych w pasach drogowych ulic, na chodnikach i ciagach
spacerowych, placach, zwlaszcza dla niepetnosprawnych istuzb miejskich. Definicja izasady
sytuowania witacza wejSciowego sa okreSlone w §6 ust. 2 pkt 43 uchwaty, jako przenos$na tablica
reklamowa umieszczona na pulpicie, stojaku, sztaludze, lub na plocie, sytuowana wylacznie przy
wejsciu do lokalu Iub do ogrédka gastronomicznego, przeznaczona do ekspozycji menu lub innych
informacji dotyczacych lokalu, o matej powierzchni ekspozycyjnej, lecz nie wigkszej niz 0,7 m?.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 4 — czeSciowo nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujgco:

Uwagi dotyczacej mozliwosci sytuowania na kiosku szyldu semaforowego nie uwzglednia sie,
poniewaz szyld semaforowy przyporzadkowany jest elewacji budynku na wysokosci nie nizej niz 2,40
m nad poziomem terenu bezposrednio pod nim. Nie dopuszcza si¢ szyldu semaforowego na kiosku.
W zatozeniach do uchwaly i w istniejacej historycznej tkance miasta, szyld semaforowy jest przede
wszystkim sytuowany na elewacjach w parterach kamienic zustugami ibudynkdéw uzytecznosSci
publicznej. Kiosk nie spetnia warunkoéw dla sytuowania szyldu semaforowego, a jednoczesnie powinien
by¢ atrakcyjnym meblem miejskim o zwartej bryle, nie degradujacej przestrzeni publicznej miasta.
Z zatozenia wiadomo co mozna kupi¢ w kiosku ijak mozna za to zaptaci¢, ale jezeli zaistnieja
watpliwosci to tylko raz, a reklama dalej bedzie funkcjonowac.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 5 — nie uwzglednia sie¢.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nast¢pujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz juz w zatozeniach do projektu uchwaty wyznaczone zostaty
zasady sytuowania szyldow przylegtych. To forma kiosku powinna identyfikowac rodzaj ustugi i zakres
towaréw jakie ma do zaoferowania. Wspoélczesne rozwigzania projektowe identyfikujg rodzaj ustugi
w kiosku poprzez forme, estetyke i kolorystyke obiektu.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 6 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia sie, poniewaz juz w zatozeniach do projektu uchwaly wyznaczone zostaty
zasady sytuowania szyldow semaforowych. To forma kiosku powinna identyfikowaé¢ rodzaj ustugi
i zakres towaréw jakie ma do zaoferowania. Wspotczesne rozwigzania projektowe identyfikuja rodzaj
ustugi w kiosku poprzez forme, estetyke i kolorystyke obiektu. Szyld semaforowy przyporzadkowany
jest elewacji budynku na wysokos$ci nie nizej niz 2,40 m nad poziomem terenu bezposrednio pod nim.
Nie dopuszcza si¢ szyldu semaforowego na kiosku. W zatozeniach do uchwaly i w istniejacej
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historycznej tkance miasta, szyld semaforowy jest przede wszystkim sytuowany na elewacjach
w parterach kamienic z ustugami i budynkéw uzytecznosci publicznej. Kiosk nie spelnia warunkow dla
sytuowania szyldu semaforowego, ajednoczesnie powinien by¢ atrakcyjnym meblem miejskim
o zwartej bryle, nie degradujgcej przestrzeni publicznej miasta. Z zalozenia wiadomo co mozna kupié¢
w kiosku 1 jak mozna za to zaptaci¢, ale jezeli zaistnieja watpliwosci to tylko raz, a reklama dalej bedzie
funkcjonowac.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 7 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz juz w zalozeniach do projektu uchwaty wyznaczone zostaty
zasady sytuowania szyldow przylegtych i semaforowych. To forma kiosku powinna identyfikowaé
rodzaj ushugi i zakres towaréw jakie ma do zaoferowania. Wspolczesne rozwiagzania projektowe
identyfikuja rodzaj ustugi w kiosku poprzez forme, estetyke i kolorystyke obiektu.

W uchwale ustala si¢ jeden dowolny szyld przyleglty lub na szybie usytuowany od strony miejsca
obstugi klienta. Nie dopuszcza si¢ szyldu semaforowego na kiosku. W zatozeniach do uchwatly
i w istniejgcej historycznej tkance miasta, szyld semaforowy jest przede wszystkim sytuowany na
elewacjach w parterach kamienic z ustugami i budynkéw uzytecznosci publicznej. Kiosk nie spetnia
warunkow dla sytuowania szyldu semaforowego, a jednoczes$nie powinien by¢ atrakcyjnym meblem
miejskim o zwartej bryle, nie degradujacej przestrzeni publicznej miasta. Z zatozenia wiadomo co
mozna kupi¢ w kiosku ijak mozna za to zaptaci¢, ale jezeli zaistnieja watpliwosci to tylko raz,
a reklama dalej bedzie funkcjonowac.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 8 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nast¢pujgco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz juz w zalozeniach do projektu uchwaty wyznaczone zostaty
zasady sytuowania podswietlonej tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego o wymiennej
ekspozycji, typu citylight, w formacie srednim, jedynie w $cisle okreslonych miejscach, czyli w wiatach
przystankowych i w wyszczegdlnionych terenach. Zatozenia do uchwaly byly przedmiotem prac na
etapie koncepcji projektu uchwaty, w trakcie dyskusji publicznej nad przyjeciem zalozen i zbierania
opinii zainteresowanych mieszkancow, inwestorow i przedsigbiorcow zajmujacych sie reklama.
Zatozenia byly rowniez przedmiotem opinii miedzywydziatowej UM Sopotu.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 9 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz w uchwale wyczerpano niezbgdny zakres definicji.

Dodanie do rodzajéw tablic reklamowych i urzadzen reklamowych dodatkowo naklejek i tabliczek
w drobnym formacie oraz wyklejki do 20% przeszklenia, nie miesci si¢ w przyjetym wykazie
zdefiniowanych tablic i urzadzen reklamowych, jako mogacych wystapi¢ na obszarze miasta wedlug
okreslonych zasad. Zasady te zostaly wypracowane na etapie tworzenia zalozen do uchwaty ibyly
przedmiotem prac na etapie koncepcji projektu uchwaty, w trakcie dyskusji publicznej nad przyjeciem
zatozen i zbierania opinii zainteresowanych mieszkancow, inwestorow i przedsiebiorcow zajmujacych
si¢ reklama. Zatozenia byly rowniez przedmiotem opinii migdzywydzialowej UM Sopotu.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 10 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia sig¢, poniewaz istnieje pilna potrzeba oczyszczenia przestrzeni publicznej
miasta z chaosu reklamowego. Dla istniejagcych w dniu wejscia w zycie uchwaly tablic reklamowych
iurzadzen reklamowych, termin dostosowania ich do zasad iwarunkéw okreslonych w uchwale
ustala si¢ na 12 miesiecy od dnia wej$cia w zycie uchwaty.

Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly szyldéow termin dostosowania ich do zasad
1 warunkéw okreslonych w uchwale ustala si¢ na 24 miesigcy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

3. Pismo nr I1I zloZone 26 pazdziernika 2017 r. przez osobe¢ prywatna



Dziennik Urzgdowy Wojewddztwa Pomorskiego -57- Poz. 2100

Uwagi dotyczyly:

1) Respektowania praw nabytych.
2) Uregulowania ustalen uchwaty tak aby byty spdjne, jasne, koherentne, zgodne z Konstytucja RP.

3) Dopuszczenia w centrum miasta reklam o formacie $rednim do 2,5 m?: wolnostojacych, na obiektach
budowlanych i w wiatach.

4) Dopuszczenia tablic wolnostojacych formatu do 18 m?.

5) Dopuszczenie ekranow elektronicznych wolnostojacych i na obiektach budowlanych formatu sredniego do
2,5m2.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 1 — w czeSci uwzgledniona.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwage uwzglednia si¢ w czgsci dotyczacej reklamy okoliczno$ciowe] wydtuzajac termin ekspozycji
reklamy do 2 tygodni przed wydarzeniem, co wynika z podjetych zobowiazan.

W pozostalym zakresie uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz art.37a ustawy o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym nie daje podstaw do wprowadzania regulacji ochronnych, bo
priorytetem dla ustawodawcy bylo wprowadzenie rozwigzan, ktére miaty na celu ochrong krajobrazu
miejskiego, zadbanie o tad przestrzenny. Wspomniany art. 37 a nie naktada na wtadze miasta obowigzku
réznicowania sytuacji wiascicieli ioperatorow tablic iurzadzen reklamowych, ktére nie zostaty
usytuowane legalnie itych, ktore funkcjonujg nielegalnie, tym bardziej, zZe traktuje si¢ wszystkie
dotychczas istniejace tablice i urzadzenia reklamowe w miescie jako legalne.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 2 — uwzglednia si¢ w czeSci.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi w czgséci dotyczacej zgodnosci z Konstytucja nie uwzglednia si¢, poniewaz art. 37a ustawy
o planowaniu i zagospodarowaniu daje mozliwos¢ wprowadzania regulacji ochronnych, bo priorytetem
dla ustawodawcy byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu ochron¢ krajobrazu miejskiego,
zadbanie o fad przestrzenny. Uchwata jest opracowywana zgodnie z ustawa, to znaczy ze zgodnie
z Konstytucja RP.

W odniesieniu do zarzutu braku spdjnosci, jasnosci i niekoherentno$ci ustalen zawartych w uchwale,
zostaly wprowadzone korekty porzadkujace i uczytelniajace ustalenia w niej zawarte oraz nadajace jej
wiekszej przejrzystosci j spdjnosci migdzy poszczegdlnymi zapisami poprzez m.in. uszczegdlowienie
nazw rozdzialow, ujednolicenie terminologii uzywanej w uchwale (m.in. tablice reklamowe
i urzadzenia reklamowe, obiekty malej architektury), korekte zapisow w poszczegdlnych rozdziatach
w taki sposob aby uchwala byla jasna i czytelna w zakresie tego jakie ustalenia dot. wszystkich tablic
reklamowych iurzadzen reklamowych, a jakie dotycza tablic reklamowych iurzadzen reklamowych,
innych niz szyldy, uczytelnienie zapisow uchwaty regulujacych kwestie dot. nie wymagajg
dostosowania do zasad i warunkow okreslonych w uchwale poprzez korekte okreslenia o jakie obiekty
matej architektury chodzi tj. o te, ktore sa wymienione w §14 pkt 1-3, istniejace w dniu wejécia w zycie
uchwaty, oraz doprecyzowanie w zakresie jakie ogrodzenia nie wymagaja dostosowania.

Dla wzmocnienia czytelno$ci zapisow pod katem koherentnos$ci ustalen, usuni¢to powtarzajace si¢
w uchwale ustalenia z zakresu szczegoétowych zasad i warunkow sytuowania ,,potykaczy” i ,,witaczy
wejsciowych”, ktorych opisy zostaly niepotrzebnie dwukrotnie powtdérzone, czynigc ustalenia mato
przejrzystymi. W zwigzku ztym dla czytelnosci ustalen odno$nie zasad sytuowania reklamy na
»potykaczu” 1i,witaczu wejSciowym” podzielono zbyt dlugi zapis dotyczacy miedzy innymi obu
urzadzen reklamowych na dwa ustalenia przyporzadkowujac je poszczegdlnym urzadzeniom z osobna.
Tak wigc zostaly one jedynie przeniesione do odpowiednich ustalen dla poszczegodlnych obszaréw
miasta odnosnie ustalen szczegotowych, dotyczacych zasad 1 warunkow sytuowania tablic reklamowych
iurzadzen reklamowych, innych niz szyldy, w ktérych wymienione zostaly ,,potykacz” 1i,witacz
wejsciowy.

Ponadto w rozdziale 2 w §6 pkt 29 uchwaty dotyczace definicji reklamy okoliczno$ciowej usuni¢to
sformutowania dotyczace wyborow ztego wzgledu, iz kwestie zwigzane z sytuowaniem materiatlow
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wyborczych reguluje Kodeks wyborczy tj. akt prawny rangi ustawowej, a tym samym kwestie te
znajduja sie¢ poza kompetencja przyznang organom stanowiacym gminy do regulowania w uchwale,
o ktorej stanowi art. 37a ust. 1 ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym.

W tres$ci uchwaty poprawia si¢ numeracjg¢, na spdjna z catoscig regulacji.

Usuwajgc powtarzajace si¢ zapisy oraz usuwajac te kwestie, ktore uregulowane sg w przepisach
ustawowych nie narusza si¢ merytorycznych ustalen uchwaly, jedynie si¢ je porzadkuje i uczytelnia.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 3 — czeSciowo uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nast¢pujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz zasady sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
w uchwale wynikajg z przeprowadzonych analiz, konsultacji spotecznych i opinii migdzywydzialowych
Urzedu Miasta w Sopocie, poparte opiniami i uzgodnieniami stosowanie do procedury sporzadzania
projektu uchwaly. W uchwale dopuszcza si¢ reklame¢ w wiatach przystankowych w formie Citylight lub
tablic $wietlnych.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 4 — nie uwzglednia sie¢.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz zasady sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
w uchwale wynikajg z przeprowadzonych analiz, konsultacji spotecznych i opinii migdzywydzialowych
Urzgdu Miasta w Sopocie, zostaly poparte opiniami iuzgodnieniami stosowanie do procedury
sporzadzania projektu uchwaty.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 5 — czeSciowo uwzgledniona.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nast¢pujgco:

Uwagi nie uwzglednia si¢ w czesci dotyczacej ekrandw elektronicznych wolnostojacych ina
budynkach, poniewaz zasady sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych w uchwale
wynikaja z przeprowadzonych analiz, konsultacji spotecznych i opinii migdzywydzialowych Urzedu
Miasta w Sopocie, zostaly poparte opiniami iuzgodnieniami stosowanie do procedury sporzadzania
projektu uchwaty. Natomiast wniesiono korekte do uchwaly polegajaca na dopuszczeniu ekranu
$wietlnego w wiacie przystankowe;.

4. Pismo nr IV zlozone 27 pazdziernika 2017 r. przez osobe¢ prywatna.

Uwagi dotyczyly:

1) Braku okreslenia warunkéw dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaly w sytuowania
tablic iurzadzen reklamowych do zapisow uchwaly w sposob na tyle precyzyjny by nie dopusci¢ do
ewentualnych sytuacji kolizyjnych — respektowanie praw nabytych.

2) Braku precyzyjnego okreslenia granic obszaru indywidualnej promocji w czesci od a do m,

3) Dopuszczenia reklam wielkoformatowych na siatkach remontowych nie tylko na elewacjach ale takze na
dachach na czas trwania rob6t budowlanych, dopuszczenia formatu duzego lub do 70% powierzchni siatki,
oraz rozszerzenia mozliwosci reklamowania nietylko do producenta materialdow budowlanych
i wykonawcy oraz instytucji.

4) Dopuszczenia sytuowania reklam wielkoformatowych w formie siatek na $cianach szczytowych budynkéw,
na pustostanach, budynkach przeznaczonych do rozbiérki, halach produkcyjnych, zaktadéw oraz
budynkach, ktorych budowe rozpoczeto, a nastgpnie nie ukonczono.

5) Wydluzenie terminu dostosowania istniejacych w dniu wejscia w zycie tablic i urzadzen reklamowych do
5 lat.

6) Propozycja rezygnacji z uregulowan dotyczacych reklam na obiektach znajdujacych si¢ w ruchu.
7) Wykreslenia nieprecyzyjnych i niejednoznacznych okreslen, w szczegolnosci:

np., itp., dluzszy czas, historycznie istniaty.
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8) Korekty poszczegdlnych formatéw — konieczne precyzyjne okreslenie wielkosci reklam.

9) Precyzyjnego okreslenia mozliwo$ci sytuowania konkretnych nosnikéw na skonkretyzowanych dziatkach
ewidencyjnych.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 1 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nastgpujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz art.37a ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym nie daje podstaw do wprowadzania regulacji ochronnych, bo priorytetem dla
ustawodawcy bylo wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu ochron¢ krajobrazu miejskiego,
zadbanie o tad przestrzenny. Wspomniany art. 37 anie naktada na wladze miasta obowiazku
réznicowania sytuacji wiascicieli i operatoréw tablic iurzadzen reklamowych, ktore nie zostaty
usytuowane legalnie itych, ktore funkcjonujg nielegalnie, tym bardziej, zZe traktuje si¢ wszystkie
dotychczas istniejace tablice i urzadzenia reklamowe w miescie jako legalne.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 2 — uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Doprecyzowano opis granic obszaru indywidualnej promocji w czg¢éciach od a do m.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia sig, poniewaz zasady sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych
w uchwale wynikaja z przeprowadzonych analiz, konsultacji spotecznych i opinii miedzywydziatowych
Urzedu Miasta w Sopocie, zostaly poparte opiniami iuzgodnieniami stosowanie do procedury
sporzadzania projektu uchwaty.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 5 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz istnieje pilna potrzeba oczyszczenia przestrzeni publicznej
miasta z chaosu reklamowego. Dla istniejagcych w dniu wejscia w zycie uchwaly tablic reklamowych
iurzadzen reklamowych, termin dostosowania ich do zasad iwarunkow okreslonych w uchwale
ustala si¢ na 12 miesiecy od dnia wej$cia w zycie uchwaty.

Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly szyldow termin dostosowania ich do zasad
i warunkoéw okreslonych w uchwale ustala si¢ na 24 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 6 — czeSciowo uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz istnieje pilna potrzeba oczyszczenia przestrzeni publicznej
miasta z chaosu reklamowego, wynikajacego miedzy innymi zsytuowania reklam na lawetach,
pojazdach samochodowych ustawianych na parkingach, wzdtuz ulic, na placach, chodnikach. Miejsca
pozostawienia takich reklam sa czegsto przypadkowe, gabarytowo niedostosowane do krajobrazu.
Natomiast usuni¢to z uchwaty definicj¢ i regulacje w zakresie reklamy tranzytowe;.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 7 — cze§ciowo nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi czg$ciowo nie uwzglednia si¢, poniewaz w niektorych fragmentach tekstu stosowanie i tym
podobne ,,itp.”, na przyktad ,np.”, ,,czas dtuzszy” lub ,historycznie istnialy” daje szersza mozliwos¢
zastosowania przepisu. Jednakze w czgsci uchwaty skorygowano optymalng ilo$¢ uzywanych skrotow.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 8 — czeSciowo uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Formaty zostaly okre§lone w jednoznaczny
Sposob.
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Dla poprawy czytelno$ci w ustaleniach dotyczacych wielkosci powierzchni ekspozycyjne;j tablic
i urzadzen reklamowych, postuzono si¢ stowem ,,powyzej” zamiast ,,0d”.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 9 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Szczegdétowo$¢ ustalen dotyczaca zasad
sytuowania tablic reklamowych iurzadzen reklamowych uzalezniono od warunkéw imiejsca ich
sytuowania. W przypadku cityligt stosuje si¢ precyzyjny opis przyporzadkowujgc sytuowanie numerom
dziatek ewidencyjnych, dla obszarow ktore stanowig historyczne centrum miasta, a w przypadku
bilbordow stosowane s3 oznaczenia w postaci symboli na rysunku, poniewaz ich lokalizacja
wyznaczona jest z zatozenia orientacyjnie w obszarze indywidualnej promocji.

5. Pismo nr V zlozone 27 pazdziernika 2017 r. przez osobe¢ prywatna.

Uwagi dotyczyly:

1) Dopuszczenia ogrodzen mi¢dzy sgsiadami poza osiami widokowymi.
2) Wprowadzenia szczegdlowych zasad sytuowania ogrodzen dla konkretnych uzytkownikow.
3) Zastosowanie 0go6lno sopockiego stylu ogrodzeniowego.

4) Nie stosowania zakazéw sytuowania reklam iogrodzen dla przestrzeni niewidocznych, poza osiami
widokowymi i przestrzeniami publicznymi

Rozpatrzenie uwagi w pkt 1 —uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nast¢pujaco:
Dopuszczenie w uchwale ogrodzen migdzy sgsiadami poza osiami widokowymi.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 2 — czeSciowo nie uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nast¢pujgco:

Uwagi czg¢sciowo nie uwzglednia sie, poniewaz zasady sytuowania ogrodzen sg dos$¢ szczegodtowo
ustalone w uchwale z wyrdznieniem obiektow i terendw o tym samym rodzaju uzytkowania.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 3 — nie uwzglednia sie¢.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia sig, poniewaz nie istnieje taki projekt. Zasady sytuowania ogrodzen sg dos¢
szczegotowo ustalone w zakresie materiatow i parametrow. Ponadto w uchwale przytacza si¢ rowniez
zasady obowigzujace w oparciu ochrone konserwatorskg prawie calego miasta jako historycznego
uktadu urbanistycznego Sopotu, ktéry zostal wpisany do rejestru zabytkow wojewodztwa pomorskiego
pod nr rej. 936.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 4 — czeSciowo nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi czegSciowo nie uwzglednia sie, poniewaz zasady sytuowania tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych w uchwale wynikaja z przeprowadzonych analiz, konsultacji spotecznych 1 opinii
migdzywydzialowych Urzedu Miasta w Sopocie, zostaty poparte opiniami i uzgodnieniami stosowanie
do procedury sporzadzania projektu uchwaly. Dopuszczanie sytuowania reklam poza obszarem
przestrzeni publicznych lub poza osiami widokowymi, mija si¢ z celem sytuowania reklamy.

Dopuszczenie w uchwale ogrodzen migdzy sasiadami poza osiami widokowymi.
6. Pismo nr VI zlozone 27 pazdziernika 2017 r. przez firme¢ B52 Sp. z o.o0. .
A. Zarzuty niezgodno$ci projektu uchwaly z Konstytucja RP:

1) Ochrona praw wlasnosci — ograniczenia izakazy dla wlascicieli nieruchomos$ci, utrata mozliwosci
czerpania przychodow, renty z kapitatu zainwestowanego w nieruchomose.
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2) Ochrona praw nabytych — podporzadkowanie uchwale wszystkich istniejacych tablic iurzadzen
reklamowych; o uszanowanie praw nabytych.

3) Zasada nie dziatania prawa wstecz — przepisy uchwaty weryfikuja legalno$¢ istniejacych tablic i urzadzen
reklamowych.

4) Zasady proporcjonalnosci — uznanie zasadno$ci wprowadzenia ograniczen w zakresie ochrony interesu
publicznego, przydatnosci i proporcji do cigzaréw naktadanych na obywatela.

B. Kolizje uchwaly zuchwala planowaniu izagospodarowaniu przestrzennym iinnymi aktami
prawnymi:

1) Brak okreslenia warunkéw dostosowania istniejacych szyldow do ustalen uchwaty.
2) Brak jednoznacznego okres$lenia granic obszarow.

3) Brak jednoznacznego okre$lenia w uchwale obszarow, w ktorych dopuszczone zostalo usytuowanie
bilbordow.

4) Wyznaczenie obszarow indywidualnej promocji wykracza poza dziedzing ochrony krajobrazu i jest
sprzeczne z zasada rownosci wobec prawa.

5) Sprzeczno$¢ z zasadami prawa w zakresie rownosci wobec prawa.

6) Ustalenia uchwaty godza w zasade réwnego traktowania w ramach jednego obszaru i wprowadzaja
uprzywilejowanie konkretnych podmiotow, w tym samej gminy.

7) Korekta warunkow sytuowania reklam w odleglto§ci minimum 2m od krawedzi jezdni stanowi
przekroczenie ustawowej delegacji.

8) Przekroczenie normy kompetencyjnej w zakresie definicji — wprowadzenie podziatu w definicjach nazw
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.

9) Usunigcie zakazu stosowania reklamy mobilne;j.

10) Rozszerzenie ograniczenia dotyczacego sytuowania pylonéw cenowych jedynie przez sprzedawcow
paliw.

11) Rozszerzenie mozliwo$ci sytuowania ekranow swietlnych,

12) Rozszerzenie okresu dostosowania maksymalnie do czasu zakonczenia postgpowan wokot watpliwosci
prawnych konstytucyjnych i administracyjnych,

C. Niezgodnos$¢ uchwaly z zasadami techniki prawodawczej:

1) Zweryfikowanie niejednoznacznych poje¢ i okreslen zawartych w uchwale - definicji i sformutowan, ktére
mogg by¢ dowolnie interpretowane.

2) Brak czytelno$ci w podziale na obszary strukturalne i w podziale na strefy ochrony konserwatorskiej.

3) Niezgodno$¢ uchwaly z zasadami techniki prawodawczej na etapie tworzenia prawa — brak audytu -
krajobrazowego — inwentaryzacji tablic reklamowych i skutkéw finansowych uchwalenia uchwaty
krajobrazowe;j.

D. Uwagi do generalnego zakazu sytuowania reklam na materiale winylowym oraz na siatce
budowlanej, innej niz wizualizacja obiektu.

1) Wprowadzenie mozliwosci sytuowania reklamy na materiale winilowym oraz na siatce budowlanej, innej
niz wizualizacja obiektu.

Rozpatrzenie uwagi w pkt A.2 w cze$ci uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwage uwzglednia si¢ wczesci dotyczace] reklamy okolicznoSciowej wydluzajac termin
ekspozycji reklamy do 2 tygodni przed wydarzeniem, co wynika z podjetych zobowigzan.
W pozostatym zakresie uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz art. 37a ustawy o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym nie daje podstaw do wprowadzania regulacji ochronnych, bo
priorytetem dla ustawodawcy byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu ochrong krajobrazu
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miejskiego, zadbanie otad przestrzenny. Wspomniany art. 37 anie naklada na witadze miasta
obowiazku réznicowania sytuacji wilascicieli i operatoréw tablic iurzadzen reklamowych, ktoére
nie zostaly usytuowane legalnie itych, ktére funkcjonuja nielegalnie, tym bardziej, ze traktuje si¢
wszystkie dotychczas istniejgce tablice i urzadzenia reklamowe w miescie jako legalne.

Rozpatrzenie uwagi w pkt A.1 i 3 — nie uwzglednia si¢.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwag nie uwzglednia si¢, poniewaz wymienione w piSmie ,Zarzuty niezgodno$ci projektu
uchwaly  z Konstytucja RP” ustawodawca reguluje wart.37a ustawy o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym, ktora jest podstawa do podjecia procedowanej uchwaly
krajobrazowej. Ustawa nie daje podstaw do wprowadzania regulacji ochronnych, bo priorytetem dla
ustawodawcy byto wprowadzenie rozwigzan, ktore miaty na celu ochrong krajobrazu miejskiego,
zadbanie otad przestrzenny. Wspomniany art. 37 anie naklada na wladze miasta obowigzku
roznicowania sytuacji wtascicieli ioperatorow tablic iurzadzen reklamowych, ktore nie zostaty
usytuowane legalnie itych, ktére funkcjonuja nielegalnie, tym bardziej, ze traktuje si¢ wszystkie
dotychczas istniejace tablice i urzadzenia reklamowe w miescie jako legalne.

Rozpatrzenie uwagi w pkt A.4 — czeSciowo uwzgledniona.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwzglednia si¢ uwage czgsciowo w zakresie zachowania proporcjonalnosci dla wyrownania
dopuszczonej wysokosci pylonéw gtéwnych i zbiorczych do 3,5 m.

Rozpatrzenie uwagi w pkt B.1 — uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uzupehiono w tekscie uchwaty opis warunkéw dostosowania istniejacych szyldow do ustalen
uchwaty w §16 ust. 4

Rozpatrzenie uwagi w pkt B.2 — czeSciowo nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi czesciowo nie uwzglednia sie, poniewaz jest bezzasadna. Granice obszaroOw zostaly
przedstawione na rysunku stanowigcym zalgcznik nr 1do uchwaty oraz szczegdlowo opisane
w tek$cie uchwaty. Jednakze watpliwosci skladajacego uwage co do czytelnosci opisu granic,
sktonity do uszczegotowienia opisu granic obszaru indywidualnej promocji w poszczegdlnych
fragmentach od ado m. Uzupeliono w tekscie uchwaly opis onumery ewidencyjne dzialek
wystepujacych w tym obszarze.

Rozpatrzenie uwagi w pkt B.3 — nie uwzglednia si¢.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Zasady sytuowania bilbordow zostaly

opisane w poszczegolnych fragmentach obszaru indywidualnej promocji oraz oznaczone
symbolem na rysunku stanowiacym zalacznik nr 1do uchwaly, jako orientacyjne lokalizacje.
Orientacyjng lokalizacj¢ ustalono adekwatnie do skali mapy, na ktérej zostal wykonany rysunek
stanowiacy zatacznik nr 1 do uchwaty.

Rozpatrzenie uwagi w pkt B.4, 5, 6 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglgdnia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Granice obszarow zostaly wyznaczone
zgodnie z wymogami art. 37a ust. 6, 7 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.
Ustawa nie daje podstaw do wprowadzania regulacji ochronnych, bo priorytetem dla ustawodawcy
byto wprowadzenie rozwigzan, ktoére miaty na celu ochrone krajobrazu miejskiego, zadbanie o tad
przestrzenny. Wspomniany art. 37 a nie naklada na wladze miasta obowigzku réznicowania sytuacji
wilascicieli i operatorow tablic i urzadzen reklamowych.

Rozpatrzenie uwagi w pkt B.7 — uwzglednia sie.
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Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Zmieniono zapis o odleglosci od krawedzi jezdni odwotujac si¢ do przepisow odrebnych, majac za
podstawe przepisy ustawy o drogach publicznych i obowigzujacych rozporzadzen.

Zmiana polegajaca na odwotaniu si¢ do przepisow odrgbnych nie narusza si¢ merytorycznych
ustalen uchwaty, jedynie si¢ je porzadkuje i uczytelnia.

Rozpatrzenie uwagi w pkt B.8 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglgdnia si¢, poniewaz nie jest sprzeczna z przepisami odrgbnymi, a zasadniczo
spdjna z ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym w zakresie definicji dotyczacych
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.

Rozpatrzenie uwagi w pkt B.9 — nie uwzglednia sie¢.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nastgpujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz istnieje pilna potrzeba oczyszczenia przestrzeni publicznej
miasta z chaosu reklamowego, wynikajacego migdzy innymi z sytuowania reklam na lawetach,
pojazdach samochodowych ustawianych na parkingach, wzdtuz ulic, placach, chodnikach. Miejsca
pozostawienia takich reklam sg przypadkowe, gabarytowo niedostosowane do krajobrazu.

Rozpatrzenie uwagi w pkt B.10, B.11 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz zasady sytuowania tablic reklamowych iurzadzen
reklamowych w uchwale wynikaja z przeprowadzonych analiz, konsultacji spolecznych 1 opinii
miedzywydziatowych Urzgedu Miasta w Sopocie, poparte opiniami i uzgodnieniami stosowanie do
procedury sporzadzania projektu uchwaty.

Rozpatrzenie uwagi w pkt B.12 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz istnieje pilna potrzeba oczyszczenia przestrzeni publicznej
miasta z chaosu reklamowego. Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaly tablic reklamowych
iurzadzen reklamowych, termin dostosowania ich do zasad iwarunkéw okreslonych w uchwale
ustala si¢ na 12 miesiecy od dnia wej$cia w zycie uchwaty.

Dla istniejagcych w dniu wejscia w zycie uchwaly szyldow termin dostosowania ich do zasad
1 warunkéw okreslonych w uchwale ustala si¢ na 24 miesigcy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

Rozpatrzenie uwagi w pkt C.1 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nastgpujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz w niektorych fragmentach tekstu stosowanie ogoélnych pojegc
i dopuszczanie stosowania podobnych rozwigzan daje szersza mozliwo$¢ zastosowania przepisu.

Rozpatrzenie uwagi w pkt C.2 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nast¢pujaco:

Uwagi czgSciowo nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Granice obszarow zostaly
przedstawione na rysunku stanowigcym zatacznik nr 1 do uchwaly oraz szczegétowo opisane
w tekscie uchwaty. Jednakze watpliwosci sktadajacego uwage co do czytelnosci opisu granic,
sktonily do uszczegdtowienia opisu granic obszaru indywidualnej promocji w poszczegdlnych
fragmentach od a do m. Uzupetniono w tek$cie uchwaty opis o numery ewidencyjnej dziatek
wystepujacych w tym obszarze.

Rozpatrzenie uwagi w pkt C.3 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:
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Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. W pracach przygotowawczych zastosowano
peten zakres inwentaryzacji i analiz, przygotowano prezentacje do dyskusji publicznej nad
zatozeniami do projektu, jak réwniez zebrano dodatkowe wnioski poza proceduralne. W wyniku
zebranego materiatu przeprowadzono ponownie szeroka dyskusje migdzy wydziatami Urzgdu Miasta
jak réwniez instytucjami zarzadzajacymi kluczowymi terenami w miescie. Projekt uchwaty byt
przedlozony do opinii i uzgodnien urzedom i instytucjom, a nastepnie byt wyltozony do publicznego
wgladu zgodnie ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.

Rozpatrzenie uwagi w pkt D.1 — nie uwzglednia si¢, bezzasadna.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Ustalone w uchwale zasady sytuowania
reklam na siatce budowlanej lub tablicy wolnostojacej nie ograniczaja rodzajow uzytych materiatow,
z ktorych maja by¢ wykonane jak réwniez dopuszczaja reklamg inng niz wizualizacja realizowanego
obiektu. Jest to reklama produktu, ktéry zostal wykorzystany do prac budowlanych jak réwniez firmy,
ktora te prace wykonuje.

7. Pismo nr VII zloZone 27 pazdziernika 2017 r. przez firme Esentra Sp. z o.o..

Uwagi dotyczyly:

1) Dopuszczenia tablicy informacyjnej przy wejsciu na plaz¢ z wymienionymi uslugami $wiadczonymi na
plazy ilogiem: restauracja, serwis plazowy, boiska do siatkowki, strefa fitness, crossfit, plac zabaw dla
dzieci.

2) Dopuszczenia reklamy w formie logo na bandach torow skimboardowych,
3) Dopuszczenia reklamy na 2 flagach przy torach skimboardowych,

4) Dopuszczenia tablicy informacyjnej z regulaminem toréw skimboardowych i reklamy w formie logo na
tablicy z regulaminem toréw skimboardowych,

5) Dopuszczenia reklamy na elementach serwisu plazowego: reklama na falbanie, reklama na lezakach,
6) Dopuszczenia reklamy w formie logo na siatkach do boisk do siatkowki,

7) Dopuszczenia reklamy w formie logo na podescie do ¢wiczen fitness,

8) Dopuszczenia reklamy w formie logo na elementach do treningu crossfit.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 1 — nie uwzglednia sie¢.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nast¢pujaco:

W uchwale zastosowano tablice wolnostojaca, jedynie jako tablice reklamowa jedno lub dwustronna,
na trwale zwigzang z gruntem, na jednym lub dwoch stupkach, o formacie nie wigkszym niz maty,
sytuowang przy wejsciach na plaze, ktorej czes¢ powierzchni ekspozycyjnej zajmuje system informacji
miejskiej, w ilo$ci nie wigcej niz jedna na wejscie. Odwolujac sie do zalozen uchwaty, nie przewiduje
innych tablic w rejonie plazy. Informacje te moga si¢ znalez¢ w systemie informacji miejskiej, a tych
uchwata nie reguluje.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 2 - uwage uznaje sie za bezzasadna, uwzgledniong.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi jest bezzasadna poniewaz uwzgledniona w uchwale.

Zgodnie z uchwata szyld jako logo moze wystapi¢ na bandach - na elementach wygrodzeniowych
w formie logotypu, liter przestrzennych lub malowanych w formacie nie wickszym niz drobny.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 3 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢ poniewaz w obszarze strukturalnym ,,G” — promoc;ji w strefie plaz,
nie dopuszcza si¢ takiej formy reklamy.
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Rozpatrzenie uwagi w pkt4— uwage czeSciowo uznaje si¢ za bezzasadna, bo nie dotyczy
zakresu objetego uchwala.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwaga jest bezzasadna poniewaz nie dotyczy zakresu uchwaty. Regulaminy i instrukcje
nie podlegaja regulacji w zakresie obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 5 — uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujgco:

W obszarze strukturalnym ,,G” — promocji w strefie plaz, dopuszcza si¢ reklamy na lezaku i falbanie.

Rozpatrzenie uwagi w pkt od 6 do 8 — uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

W obszarze strukturalnym ,,G” — promocji w strefie plaz, uchwata dopuszcza reklame w formie logo
na urzadzeniach sportowych boisk do siatkowki, na podescie do ¢wiczen fitness,

elementach do treningu crossfit.
8. Pismo nr VIII zloZone 27 pazdziernika 2017 r. przez osobe prywatng .

Uwaga dotyczyla:

Umieszczenie poprawek na planie renowacji skarpy na ul. Sobieskiego rog 3 Maja w Sopocie.

Rozpatrzenie uwagi — nie uwzglednia si¢, bezzasadna.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nast¢pujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Tre$¢ uwagi nie dotyczy uchwaty wylozonej do
publicznego wgladu, lecz inwestycji miejskiej polegajacej na remoncie skarpy przy ul. Sobieskiego i spraw
wlasnosciowych.

9. Pismo nr IX zlozone 27 pazdziernika 2017 r. przez przedsiebiorstwo PTH Kapielisko Morskie
Sopot.

Uwaga dotyczyla:

1) Niejasnos$ci réznicy w sformutowaniu miedzy ,,naklejka” a ,,wyklejka” oraz koniecznosci uwzglednienia
»Wyklejki” w spisie form reklamowych dopuszczonych w czgsci ,,e” obszaru indywidualnej promocji —
z uwagi na dotychczasowg praktyke.

2) Uwzglednienie banera w obszarze strukturalnym G — promocji w strefie plaz na czas wydarzen sportowych

Rozpatrzenie uwagi w pkt 1 — w czesci nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Ustalone w uchwale zasady sytuowania
naklejki i wyklejki zostaly opisane w definicjach. Nie ma watpliwosci, ze sg to dwa rdzne rodzaje tablic
reklamowych. Jednakze dla poprawienia czytelnosci definicji ,,wyklejki” wprowadzono nieznaczng
korekte tej definicji. Brzmi ona nastepujaco:

wyklejka - rodzaj reklamy na przeszklong witryne lokalu, o formacie stanowigcym procentowe
pokrycie szyby, ustalonym w ustaleniach szczegotowych dla poszczegolnych obszarow wymienionych
w niniejszej uchwale.

Tymczasem definicja naklejki brzmi:
naklejka, tabliczka — forma samoprzylepna lub nie, w drobnym formacie.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 2 — uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:
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Uwzgledniono w uchwale w baner w obszarze strukturalnym G — promocji w strefie plaz na jako
reklame okoliczno$ciowa.

10. Pismo nr X zlozone 27 paZdziernika 2017 r. przez firme Cityboard Media Sp. zo.0 za
posrednictwem radcy prawnego .

Uwagi dotyczyly:

1) Braku wytozenia do publicznego wgladu na BIP zalacznikéw obszaru indywidualnej promocji.
2) Braku opisu granic obszarow strukturalnych, w tym obszaru indywidualnej promocji.

3) Braku definicji bilbordéw nasciennych, podniesienia wysokosci bilbordow z7m do 9m i zmiany
niepoprawnej pisowni stowa ,,Bilboard”.

4) Propozycji zmiany lub usuni¢cia definicji ,,no$nika reklamowego”.

5) Propozycji usunigcia nieprecyzyjnej definicji pola powierzchni ekspozycyjnej reklamy.

6) Propozycji usunigcia definicji i ustalen dotyczacych reklamy obwoznej i tranzytowe;.

7) Usunigcia stow ,,trwale zwigzane z gruntem” i ,,przenosne” z definicji reklamy wolnostojacej.

8) Usunigcia stow ,,na trwale zwigzana z gruntem, na jednym lub dwoéch stupkach, o formacie nie wigkszym
niz maty, a dla tablic wolnostojacych okolicznosciowych o formacie nie wigkszym niz $redni” — zapis
sprzeczny z pojeciem tablic wolnostojacych i urzadzen reklamowych przyjmowanym przez orzecznictwo
sagdow administracyjnych.

9) Zmiany formatéw dopuszczalnej wielkosci powierzchni ekspozycyjnej tablic i urzadzen reklamowych do
nastepujacych formatow: drobny — do 9m?, maty — 9-18m?, $redni — 18-24m?, duzy -24-48m?, wielki —
powyzej 48m?,

10) Usuniecie stow ,,i ustaleniami zawartymi w niniejszej uchwale” zawartych w §8 ust.2.- sytuowanie reklam
w drogach zgodnie z ustawa z dnia 21 marca 1985r o drogach publicznych

11) Calkowitego wykreslenia §9 wust. 1 pkt 4 Projektu, jako poje¢ nieostrych, pozostajacych w luzie
interpretacyjnym.

12) Zmiany zapisu dotyczacego tablic wolnostojacych w obszarach strukturalnych C -H — ,,reklama sprzedazy
nieruchomosci” — zapis wykracza poza kompetencje rady gminy do sytuowania tre$ci reklamowych
umieszczanych na tablicach i urzadzeniach reklamowych.

13) Zmiany zapisu dotyczacego tablic wolnostojacych w obszarach strukturalnych C — ,reklama sprzedazy
nieruchomosci tylko na nieruchomosci ktorej dotyczy na czas nie dtuzszy niz 3 miesigce” - zapis poza
zakresem ustawowym.

14) Zmiany zapisu dotyczacego tablic wolnostojacych w obszarach strukturalnych D — ,reklama sprzedazy
nieruchomosci” - zapis poza zakresem ustawowym.

15) Zmiany zapisu dotyczacego tablic wolnostojagcych w obszarach strukturalnych D — ,reklama sprzedazy
nieruchomosci tylko na nieruchomosci ktorej dotyczy na czas nie dtuzszy niz 3 miesigce” - zapis poza
zakresem ustawowym.

16) Zmiany zapisu dotyczacego tablic wolnostojacych w obszarach strukturalnych E — | reklama sprzedazy
nieruchomosci” - zapis poza zakresem ustawowym.

17) Zmiany zapisu dotyczacego tablic wolnostojacych w obszarach strukturalnych E — ,reklama sprzedazy
nieruchomosci tylko na nieruchomosci ktorej dotyczy na czas nie dtuzszy niz 3 miesigce” - zapis poza

zakresem ustawowym.

18) Zmiany zapisu dotyczacego tablic wolnostojacych w obszarach strukturalnych F — ,reklama sprzedazy
nieruchomosci” - zapis poza zakresem ustawowym.

19) Zmiany zapisu dotyczacego tablic wolnostojacych w obszarach strukturalnych F — ,reklama sprzedazy
nieruchomosci tylko na nieruchomosci ktorej dotyczy na czas nie dtuzszy niz 3 miesigce” - zapis poza
zakresem ustawowym.
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20) Zmiany zapisu dotyczacego tablic wolnostojacych w obszarach strukturalnych G — ,reklama sprzedazy
nieruchomosci” - zapis poza zakresem ustawowym.

21) Zmiany zapisu dotyczacego tablic wolnostojacych w obszarach strukturalnych G — ,;reklama sprzedazy
nieruchomosci tylko na nieruchomosci ktorej dotyczy na czas nie dtuzszy niz 3 miesigce” - zapis poza
zakresem ustawowym.

22) Zmiany zapisu dotyczacego tablic wolnostojagcych w obszarach strukturalnych H — ,reklama sprzedazy
nieruchomosci” - zapis poza zakresem ustawowym.

23) Zmiany zapisu dotyczacego tablic wolnostojacych w obszarach strukturalnych H — ,reklama sprzedazy
nieruchomosci tylko na nieruchomosci ktorej dotyczy na czas nie dtuzszy niz 3 miesigce” - zapis poza

zakresem ustawowym.

24) Catkowitego wykreslenia §12 ust.1 pkt 1 — determinujgcego reklamy o charakterze promocji imprez
sportowo-kulturalnych — zapis ten wyklucza okreslone podmioty z mozliwosci reklamowania sie.

25) Nadania §16 ust.2 projektu uchwaty nowego brzmienia o tresci: ,,Dla istniejagcych w dniu wejécia w zycie
uchwaly tablic reklamowych iurzadzen reklamowych termin dostosowania do zasad i warunkoéw
okreslonych w uchwale ustala si¢ na 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaly, z wyjatkiem tablic
reklamowych iurzadzen reklamowych wzniesionych na podstawie przyjetych przez wilasciwe organy
administracji zgloszen o zamiarze prowadzenia robdt budowlanych lub ostatecznych pozwolen na budowe,
ktore nalezy dostosowaé do zawartych w uchwale zakazéw, zasad i warunkow w terminie 25 lat od dnia
wejscia w zycie uchwaly”.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 1 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Zalaczniki graficzne od la do 1m, wykonane
na tle fragmentow mapy ewidencyjnej i opisane, do zatacznika nr 1 do uchwaty, w zakresie terenow
nalezacych do ,,Obszaru indywidualnej promocji”’, zostaly wylozone do publicznego wgladu wraz
pozostalymi materiatami pod obwieszczeniem Prezydenta Miasta Sopotu o wytozeniu do publicznego
wgladu, jakie ukazato sie na stronie BIP Urzedu Miasta Sopotu w dniu 18.09.2017 r.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 2 — uwage uznaje sie za bezzasadna, uwzgledniong.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujgco:

Uwage uznaje si¢ za bezzasadna, poniewaz jest uwzgledniona w uchwale. Zgodnie z art. 37a ust
6 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, w uchwale dotyczacej zasad i warunkow
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabarytow, standardow jako$Sciowych oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane, mozna przewidywaé rozne regulacje dla réznych obszaréw gminy okreslajac w sposéb
jednoznaczny granice tych obszaréw. W zatacznikach graficznych od la do 1m, wykonanych na tle
fragmentéw mapy ewidencyjnej, stanowigcych zalacznik do zatacznika nr 1 do uchwaty, okreslono
tereny nalezace do ,,Obszaru indywidualnej promocji”’, uwidaczniajac na mapie ewidencyjnej numery
ewidencyjne dzialek. Jednakze watpliwosci sktadajacego uwage, co do czytelnoSci opisu granic,
sktonity do uszczegotowienia opisu granic obszaru indywidualnej promocji w poszczeg6élnych
fragmentach od a do m. Uzupetiono w tek$cie uchwaty opis terendw o numery ewidencyjne dziatek
wystepujacych w tym obszarze.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 3 — nie uwzglednia sie, w cze$ci uznaje sie za bezzasadna

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Bilbord nascienny nie wystepuje w uchwale, to
znaczy ze jego usytuowanie na $cianie jest zakazane. Zasady sytuowania bilbordéw oraz ich wysokosci
sg ostateczne, uzgodnione i zaakceptowane przez instytucje uzgadniajace i opiniujace, oraz zgodne
z zalozeniami miasta.

Stosuje si¢ na rynku reklam obie formy uzywania okre§lenia: anglojezyczna i w wersji spolszczone;,
sg dozwolone. W stowniku jezyka polskiego definicja brzmi nastgpujaco: bilbord - bardzo duzy plakat
reklamowy; billboard.
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Rozpatrzenie uwagi w pkt 4 — nie uwzglednia sie¢.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nast¢pujgco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Definicja nos$nika reklamowego ma na celu
uszczegotowienie ustalen w uchwale dotyczacych zasad sytuowania urzadzen reklamowych i tablic
reklamowych, zwlaszcza wyjasnienia co moze by¢ nosnikiem reklamy i nie jest sprzeczna z definicjami
zawartymi w prawie powszechnym.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 5 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujgco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Definicja pola powierzchni ekspozycyjne;j
reklamy jest wystarczajgco czytelna i precyzyjna.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 6 — w czesci uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nastgpujgco:

Uwagi nie uwzglednia si¢ w czesci dotyczacej usunigcia definicji reklamy obwoznej, poniewaz jest
bezzasadna. Definicja ta jest wystarczajaco precyzyjna i niezbgdna, zeby okreslic mozliwosci
sytuowania reklamy obwozne;.

Uwzgledniono w uchwale uwage w czgsci dotyczaca usuniecia definicji reklamy tranzytowe;j
i warunkow jej sytuowania.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 7 — nie uwzglednia sie¢.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nast¢pujaco:
Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. W uchwale rozroznia si¢ oba rodzaje reklam.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 8 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nast¢pujgco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Ustalenia zawarte w uchwale odno$nie tablic
wolnostojacych 1urzadzen reklamowych — sa zgodne zprawem, za$ orzecznictwo sadow
administracyjnych moze by¢ wsparciem, lecz nie musi by¢é wzorcem postgpowania. W uchwale
rozroznia si¢ rodzaje tablic i ich format. Ustalenie ma na celu dopuszczenie tablic wigkszego formatu na
czas okreslony w uchwale, w tym wypadku zwigzanych z imprezami okoliczno$ciowymi.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 9 — nie uwzglednia sie¢.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nast¢pujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz ustalenia zawarte w uchwale odnosnie powigkszenia formatdéw
dopuszczalnej wielkosci powierzchni ekspozycyjnej tablic iurzadzen reklamowych jest sprzeczny
z przyjetymi zatozeniami do projektu uchwaly. Zaproponowane wielkosci nie przystaja do skali
zabudowy 1iochrony zespolu urbanistycznego wpisanego do rejestru zabytkow wojewodztwa
pomorskiego. Kameralno$¢ to gtowny atut Sopotu, kurortu, uzdrowiska i miejsca odpowiedniego dla
wypoczynku i rekreacji. Przedstawione w projekcie uchwaty formaty zostaty zaakceptowane przez
uzgadniajace instytucje, wtym Wojewodzkiego Konserwatora Zabytkow. Nie ma obowigzku
dostosowywania ustalen do standardow producentéw reklam, jak rowniez sg powody dla ktoérych nalezy
zmieni¢ dotychczasowe standardy, bo takie prawo daje ustawa z24 kwietnia 2015 1. o zmianie
niektorych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzgdzi ochrony krajobrazu. Okres dostosowawczy dla
tablic reklamowych iurzadzen reklamowych ustalono na 12 miesiecy, a dla szyldow 24 miesigce, od
dnia wejécia w zycie uchwaty.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 10 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz ustalenia zawarte w uchwale odno$nie powolywania si¢ na
ustalenia zawarte w niniejszej uchwale i prawo powszechne, nawzajem si¢ nie wykluczaja i nie sg ze
soba sprzeczne.
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Rozpatrzenie uwagi w pkt 11 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nast¢pujgco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz ustalenia zawarte w uchwale uznane za nieostre sg
wystarczajaco ostre i jednoznaczne, jak na zakres ustalen ktorych dotycza. Sopot jest miastem
specyficznym, bo w prawie w cato$ci wpisanym do rejestru zabytkow wojewodztwa pomorskiego jako
zespot urbanistyczny. Realizacje ustalen dotyczacych zasad dostosowania kompozycyjnego
w przedstawionych projektach beda za kazdym razem oceniane przez Konserwatora Zabytkow.

Rozpatrzenie uwag od pkt 12 do pkt 23 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nast¢pujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz ustalenia zawarte w uchwale dotyczace reklamy sprzedazy
nieruchomosci odnoszg si¢ do indywidualnego przypadku, ktory nie da si¢ zastapi¢ innymi ustaleniami,
zeby wykluczy¢ bezustanne umieszczanie reklamy wynajmu nieruch o$ci lub lokali, pokojow
goscinnych w mieszkaniach ina posesjach nalezacych réwniez do mieszkancow Sopotu. Miasto
w okresie letnim pelne jest takich reklam w oknach, na $cianach budynkoéw w ogrodkach ina
ogrodzeniach, co zdecydowanie pogarsza jego wizerunek.

Rozpatrzenie uwag w pkt 24 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Ustalenia zawarte w uchwale dotyczace
promocji imprez sportowo-kulturalnych nie odnosza si¢ do wybranych organizatorow, lecz do
organizatorow wspotdziatajacych z miastem i za zgoda miasta.

Rozpatrzenie uwag w pkt 25 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nast¢pujgco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz nie przewiduje si¢ wydtuzenia okresu dostosowawczego dla
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych. Ponadto uznaje si¢ ze wszystkie reklamy i szyldy
istniejace dotychczas zostaty sytuowane zgodnie z prawem i na podstawie prawomocnych decyzji
administracyjnych.

11. Pismo nr XI zlozZone 2 listopada 2017 r. przez osobe prywatna.
Uwagi dotyczyly:

1) Powiekszenia strefy D o teren Lysej Polany i Lysej Gory na terenie H. Dopisania terenu jako miejsca
okoliczno$ciowych imprez.

2) Wprowadzenia dla terendw Aquapark iKortow tenisowych — prywatnych, zapisow takich jak dla
pozostalych terenow sportowych w obszarze indywidualnej promocji.

a) wykreslenie zapisow obowigzujacych dla strefy indywidualnej promocji d (Teatr) — nieuzasadnione
wyroznienie lokali gastronomicznych w odniesieniu do innych na terenie Sopotu,

b) wprowadzenia nast¢pujacych zmian:
- wykres$lenia mola i wpisania do strefy H,

- zmniejszenia strefy indywidualnej promocji ,,e” o obszar plazy z prawej strony mola na rysunku planu
zatgcznik 1,

- zwigkszenia strefy ,,e” 0 obszar od budynku Zatoki Sztuki do brzegu morza.
3) Wykreslenia w catosci zakazu stosowania ogrodzen §15 ust. 2.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 1 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz wymienione w uwadze miejsca - Lysa Gora iLysa Polana
polozone sa w obszarze H - ciszy reklamowej w strefie przyrodniczej, w obszarze w ktorym dominuja
walory przyrodniczo krajobrazowej. Inne ustalenia przypisano do obszaru strukturalnego D —tonowania
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reklam w strefie mieszkaniowej, gdzie dopuszczono sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych w szerszym zakresie, tym bardziej, ze obszar H znajduje si¢ w granicach strefy ochrony
konserwatorskiej B — ograniczenia gabarytu iochrony krajobrazu. Wymienione w uwadze miejsca
nie zostaty zakwalifikowane jako istotnie wazne miejsca dla reklamowania imprez okoliczno$ciowych.
W rozstrzygnigciu przewazyly wzgledy ochrony konserwatorskiej i ochrony walorow przyrodniczych
tych miejsc.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 2 — nie uwzglednia sie.

Ad a) Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia sie, poniewaz dobdr miejsc ujetych w uchwale jako obszaru indywidualnej
promocji, byl wynikiem szerokiej dyskusji miedzy wydziatowej Urzedu Miasta Sopotu oraz migdzy
instytucjami i przedsigbiorstwami zawiadujacymi tymi terenami w porozumieniu z miastem. Wyboru
dokonano w oparciu o ocen¢ miejsc o najbardziej wyeksponowanych walorach turystycznych,
kulturalnych, sportowych, istotnych dla reklamy imprez organizowanych przez miasto i sponsoréw tych
imprez.

Ad b) Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastgpujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz dobor miejsc ujetych w uchwale jako obszaru indywidualnej
promocji, byl wynikiem szerokiej dyskusji mi¢dzy wydziatowej Urzedu Miasta Sopotu. Podstawowa
dziatalnoscig Teatru na Plazy i Teatru im. Agnieszki Osieckiej jest dziatalnos¢ kulturalna, ktérg uznano
za podstawowg dziatalno$¢ prowadzona na tym terenie. Gastronomia jest jedynie dopetieniem funkcji
podstawowej, niewiele znaczacej dla indywidualnej promocji tego miejsca przez miasto.

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz wprowadzenie zmian wymienionych w uwadze byloby
sprzeczne z dotychczasowymi ustaleniami wylonionymi w szerokiej dyskusji miedzy wydzialowe;j
Urzedu Miasta Sopotu. Ustalenia dla wymienionych obszaréw uwzgledniaja mozliwe do
zaakceptowania w krajobrazie miasta formy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 3 — w cze$ci uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwaga w czgsci uwzgledniona, poniewaz ustalenia zawarte w §15 pkt 2 uchwaty dotycza szeroko
konsultowanej i wynikajacej z dotychczasowych trendow,

usuwania barier w przestrzeniach miejskich, ktére powoduja podziaty spoteczne wsrdod mieszkancow.
Przyczyng podjetej decyzji byly kuriozalne ploty realizowane przez dewveloperéw nowych osiedli
mieszkaniowych. Odgradzaja one od siebie osiedla, powodujac frustracje rdzennych mieszkancow,
ktorzy nie znajg takich tradycji i czujg si¢ gorzej od sgsiadow mieszkajacych za wysokim ogrodzeniem.
Przyktadowe, dobrze funkcjonujace, nieogrodzone osiedla mieszkaniowe wielorodzinne, realizowane
w Sopocie w latach 60 i 70, maja otoczenia terenow zielonych z placami zabaw dla dzieci i rehabilitacji
dla seniorow, zadbane, niezdewastowane. Cena mieszkan w tych osiedla, mimo ze realizowanych 50 lat
temu, nadal trzyma wysoka stawke. To dzieki przyjaznemu otoczeniu, gdzie nie ma barier do omijania
i ograniczaniu kontaktow miedzy sgsiadami, mieszkancy osiedla czy okolicy idac nawet po banalne
zakupy, nadrabia¢ muszg drogi i obchodzi¢ cale osiedle.

W uchwale zakazuje si¢ sytuowania ogrodzen z wyjatkiem mieszkalnictwa jednorodzinnego,
obiektow sportowych, w tym boisk, ogrodzen uwarunkowanych historycznie, stanowigcych kontynuacje
ogrodzen na sasiednich nieruchomos$ciach, ogrodzen placow zabaw dla dzieci, uslug nauki, ustug
o$wiaty, zlobkow, klubow dziecigcych, osrodkow opiekunczo-wychowawczych, ujg¢ wod, cmentarzy
1 wynikajacych z przepisow odrgbnych; zakaz nie dotyczy zywoplotow o wysokosci do 1,2 m.

W efekcie ustalenie powyzsze nie obowiazuje dla zadnych wymienionych w uchwale w przypadku
zastosowania zywoptotow do 1,2 m wysokosci.

W wyniku zlozonej uwagi uzupeliono tekst o mozliwos$¢ sytuowania ogrodzen migdzy sasiadami,
niewidocznych z osi widokowych i nie sgsiadujacych z terenami przestrzeni publicznych ulic, ciggow
pieszych 1ipieszo jezdnych, placow, parkow iskwerdw, pod warunkiem pozostawienia otwartych
przej$¢ umozliwiajacych dotychczasowy kontakt miedzy sasiadami i ogélnodostepnych przejs¢ pieszych
w ciggach komunikacyjnych wyznaczonych w miejscowych planach.
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Ponadto w czg$ci uwzglgdniono uwage wprowadzajac w uchwale 4 letni okres dostosowawczy dla
ogrodzen istniejacych w dniu wejécia w zycie uchwaly poza tymi ogrodzeniami, ktére zgodnie
z uchwata nie wymagajg dostosowania.

12. Pismo nr XII zloZzone 26 paZzdziernika 2017 r. przez osobe prywatna.
Uwagi dotyczyly:

1) Wyjasnienia problemu modyfikacji Projektu uchwaty krajobrazowej na stronie BIP — w zwigzku z tym
ponownego wytozenia dokumentéw do publicznego wgladu, a nastgpnie powtdrzenia catosci procedury
konsultacji spotecznych z mieszkancami Sopotu.

2) Wskazania zgodno$ci zapisow uchwaly krajobrazowej zobowiazujacym Studium Uwarunkowan
i Kierunkéw Zagospodarowania Przestrzennego z 2010 roku, ze szczegdlnym uwzglednieniem terendw
zielonych, skwerdéw, parkow, lasow, uzytkow ikorytarzy ekologicznych, ciekdéw, potokow, stawow,
terenow podmoktych trzcinowisk, btoni i innych biologicznie czynnych obszarow, ktore stanowia bezcenny
skarb przyrodniczy i krajobrazowy Sopotu i stanowig unikalny walor dla ktérego miasto otworzyto status
uzdrowiska oraz wpisane zostato do rejestru zabytkow.

3) Naniesienia na rysunek planu terenéw chronionych uj¢¢ wody i oznaczenia ich odrebnie,

4) Wyznaczenia Krajobrazéw Priorytetowych dla miasta Sopotu, w cato$ci wpisanego do rejestru zabytkow
Woj. Pomorskiego jako uktad urbanistyczno — krajobrazowy w §wietle Decyzji Nr 771 z dnia 12 lutego
1979 roku, stanowiacej jedyna ochrone jego walorow.

5) Propozycji zmiany nazw obszarow strukturalnych:
Strefa A- reprezentacyjny krajobraz centrum uzdrowiska;
Strefa B — strefa krajobrazu miejskiego uzdrowiska;
Strefa C — strefa krajobrazu ustug w uzdrowisku;
Strefa D — strefa krajobrazu mieszkaniowego uzdrowiska;
Strefa E — krajobraz przestrzeni rekreacyjnej uzdrowiska;
Strefa F — krajobraz przestrzeni rekreacyjnej i sportowej uzdrowiska;
Strefa G — chroniony krajobraz plaz w uzdrowisku,
Strefa H — chroniony krajobraz terenow biologicznie czynnych uzdrowiska,

6) Zmienienia na rysunku mapy symbolu terenu ,,D” przy poludniowo — wschodniej granicy z Gdanskiem,
ponizej hali widowiskowej — na ,,H” z powodu nieprawdziwego zapisu przeznaczenia podmoktego terenu
trzcinowisk — postulowanych do ustanowienia jako uzytek ekologiczny. Obecny zapis ,,D” — sugeruje
mozliwo$¢ zabudowy mieszkaniowej na tym terenie, co nie jest zgodne z zapisem Studium 2010.
Trzcinowiska, to jeden z krajobrazow priorytetowych.

7) Wykreslenia w projekcie uchwaty ztekstu dla strefy strukturalnej ,,D” wskazanego terenu lokalizacji
zabudowy ,,w dolnym Sopocie przy potudniowo-wschodniej granicy z Gdanskiem”. Jest to nieuczciwy
sposob zamieszania w akcie prawa miejscowego dopuszczenia do zabudowy cennego, biologicznie
czystego i picknego krajobrazowo terenu unikalnych trzcinowisk, ktére powinny by¢ objete ochrong przez
przedmiotowa uchwate krajobrazowa.

8) Przesunigcia poludniowej granicy obszaru strukturalnego ,,A” poprzez ustanowienie jej od ulicy
Sobieskiego wzdtuz Parku Haffnera przy Urzedzie Miasta w kierunku zachodnim do ulicy Tadeusza
Kosciuszki.

9) Wyodrebnienia Ekologicznego Parku Haffnera ze Skwerami przy ul. T. Kosciuszki, Wiadystawa IV
i Chopina, co zgodne jest z zapisami obowigzujacego Studium z 2010 r..

10) Wyodrgbnienia i osobnego oznakowania Rezerwatu Przyrody ,.Zajecze Wzgdrze”, Trojmiejskiego Parku
Krajobrazowego, Parku na Stawowiu, Doliny Swiemirowskiej, Parku przy Stawie Reja i Stawu Reja,
Jeziorka Nowowiejskiego tzw. ,Morskiego Oka”, Parku Potocnego, Parku Potudniowego, Parku
Grodowego, odkrytych wod powierzchniowych, potokow i innych terenéw i miejsc cennych przyrodniczo
1 krajobrazowo stanowigcych o walorach Sopotu jako gminy uzdrowiskowe;.
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11) Nie ingerowania w przestrzen chroniong krajobrazu Parku Poémocnego - zmieniajac naturalny dziki
charakter terendéw podmoktych przez realizacje budowlane, zabronione w strefie ,,A-1” ochrony
uzdrowiskowej Uzdrowiska Sopot. Nie zezwalania na agresywne formy reklamy.

12) Wyodrgbnienia 1 oznakowania alei drzew idrzew pomnikowych zuwzglednieniem wszystkich
wskazanych i proponowanych do ustanowienia pomnikami przyrody, zamieszczonych w tekscie Studium
z 2010 roku. Odnowienia sposobu informacji o gatunkach drzew na matych tabliczkach.

13) Uwzglednienia chronionej panoramy Sopotu widzianej z gtowicy Mola (Studium 2010).

14) Zamienienia granicy obszaru strukturalnego ,,D” przy ulicy Mikotaja Reja, poprzez wylaczenie ze strefy
krajobrazu mieszkaniowego terendéw o przeznaczeniu ustugowym: tj. biurowca ibanku oraz terenu
przylegtego na dz. Nr 171 k.m. 36 po dawnej ,,Wytworni Oklein”. Tereny te zostaly wylaczone z Planu R-
5/03 Etap I mpzp rejonu Doliny Swiemirowskiej ul. Reja w miescie Sopocie i maja by¢ opracowane w II
Etapie planistycznym. W zwiazku ztym nie spetniaja kryterium funkcji mieszkaniowej. Modyfikacja
przeznaczenia ww. terenow na mieszkaniowy jest nieuprawniona.

15) Dodanie do obszaréw indywidualnej promocji ,,Schroniska dla zwierzat” przy ul. Malczewskiego, dla
ktorego trzeba przewidzie¢ subtelng forme reklamy ze wzglgdu na polozenie w lesie i w rejonie Cmentarza
Komunalnego.

16) Udzielenia tych samych warunkow biorgc pod uwage sprawiedliwy przydziat formy reklamy w obszarze
indywidualnej promocji co w punkcie d) ,teatr” dla Galerii Sztuki prowadzonej przez Zatoke Sztuki — lub
usuniecia punktu d.

17) Wykreslenia stowa ,,urzadzenie” i ograniczenia $rednicy shupa ogloszeniowego do 1,2 m. Stowo
»urzadzenie” sugeruje, ze ogromny walec bedzie stuzyt do ukrycia np. transformatora, tak jak to zrobiono
przy ul. 3 Maja w rejonie Ko$ciota Sw. Michata.

18) Okreslic pylon , jako budowle wrozumieniu Prawa budowlanego. Wyeliminowaé podwdjne
opodatkowanie.

19) Obnizy¢ wysokos¢ pylondw z 7 m do max. 3,5 m.

20) Poda¢ dopuszczalng granice lumenow dla wszystkich form reklam $wietlnych i wyeliminowa¢ reklamy
pulsujace w rejonie komunikacji samochodowej i pieszej w catym Sopocie.

21) Zmniejszy¢ ilos¢ lumenow dla reklam $wietlnych rejonie lasow, skwerow, parkow.

22) Zlikwidowa¢ dopuszczenie dla wszystkich namiotow, hangaréw, hal i innych obiektow tymczasowych
w obrebie catej strefy plaz i w rejonie Mola ze wzgledu na chroniong panoramg od strony morza zgodnie ze
Studium.

23) Chroni¢ unikalny krajobraz miasta Sopotu przed nadmierna ingerencja reklamowa.
24) rozwiaza¢ problem dzikiego graffiti w réznych cz¢$ciach miasta.

25) wszelkie zmiany modyfikowanego projektu, takie jak wstrefie C przy Alei Niepodleglosci, ktore
wprowadzajg szereg numerdow dzialek geodezyjnych na kartach map, powinny by¢ wyeliminowane.
Wprowadzenie zmian do dokumentacji $§wiadcza o ztym opracowaniu projektu i nieczystej polityce
informacyjnej 0sob odpowiedzialnych za komunikacj¢ z mieszkancami.

26) wstrzyma¢ procedure uchwaly krajobrazowej w Sopocie do czasu przyjecia audytu krajobrazowego dla
wojewddztwa pomorskiego, ktory jest w opracowaniu.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 1 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Projekt uchwaty w sprawie uchwalenia zasad
1 warunkéw sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakos$ciowe oraz rodzaje materiatdéw budowlanych, z jakich mogg by¢
wykonane w miescie Sopocie udostgpniono pierwszy ran na wstepnym etapie opracowania, poza
wymagang procedura, w celu zebrania jak najwigkszej ilosci wnioskow. Mozna byto zobaczy¢ szkic
uchwaty pod informacjg o debacie miejskiej zamieszczong na stronie Sopotu na FB w dniu 14 kwietnia
2017 r. W tym celu réwniez zaprezentowano koncepcje na spotkaniu z mieszkancami, przedsi¢biorcami
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i branza reklamowa w dniu 20 kwietnia 2017 r. si¢ w Sopotece, w budynku Sopot Centrum przy ulicy
Tadeusza Kos$ciuszki 14 o godzinie 18.00. Na spotkaniu zostala zaprezentowana koncepcja uchwaty
wystana do uzgodnien. Po uzyskaniu uzgodnien oraz po uwzglednieniu sugestii ze spotkania oficjalnie
wylozono projekt uchwaty krajobrazowej do publicznego wgladu i na BIP w dniach od 18 wrzeénia
2017 r. do 13 pazdziernika 2017 r. i zaprezentowano ja ponowniel1.10 o godz. 17:00 w Sopotece, tym
razem zgodnie z wymaganiami ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. Byta to
wowczas okazja do skladania formalnych uwag w okreSlonych w obwieszczeniu 1 ogloszeniu
w nieprzekraczalnym terminie do dnia 27 pazdziernika 2017 r..

Rozpatrzenie uwagi w pkt 2 — nie uwzglednia si¢.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. W zwigzku ztym, ze uchwata w sprawie
uchwalenia zasad i warunkow sytuowania obiektoéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane w miescie Sopocie nie jest planem miejscowym, to nie podlega przepisom
art.20 ust. 1 dotyczacym spojnosci uchwaty z ustaleniami studium.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 3 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. W zwiazku ztym, ze uchwata w sprawie
uchwalenia zasad i warunkow sytuowania obiektoéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane w mieScie Sopocie nie jest planem miejscowym, nie zawiera ustalen
dotyczacych przeznaczenia terendéw i zasad ich zagospodarowania.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 4 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglgdnia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Projekt uchwaty uzyskat uzgodnienie
Wojewodzkiego Pomorskiego Konserwatora Zabytkow w Gdansku. Wyznaczenie krajobrazu
priorytetowego, na podstawie audyty krajobrazowego nalezy do obowigzku Marszatka Wojewodztwa.
Takiego dokumentu jeszcze nie opracowano.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 5 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢. Propozycje zmiany nazw obszaréw strukturalnych nie sa adekwatne do
zasad podzialu miasta na obszary strukturalne inie majg znaczenia dla formulowania ustalen
dotyczacych zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane w miescie Sopocie.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 6 — nie uwzglednia si¢.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz propozycje skladane w uwadze dotyczace zmiany granic
poszczegdlnych obszaré6w wyznaczonych w uchwale sa adekwatne do warunkéw obowiazujacych przy
tworzeniu planu miejscowego 1wyznaczaniu linii rozgraniczajagcych pomigdzy poszczegolnymi
terenami o r6znym przeznaczeniu i zasadach zagospodarowania. Takich ustalen nie zawiera uchwala
dotyczaca zasad i warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych,
z jakich mogg by¢ wykonane w miescie Sopocie.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 7 — nie uwzglednia sie¢.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nast¢pujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Uchwala dotyczaca zasad i1 warunkéw
sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
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ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane
w miescie Sopocie, nie jest planem miejscowym i nie moze regulowaé przeznaczenia terenow, ani zasad
ich zagospodarowania.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 8 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nastgpujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz propozycje sktadane w uwadze dotyczace zmiany granic obszaru
A wyznaczonego w uchwale jest adekwatne do warunkéw obowiazujacych przy tworzeniu planu
miejscowego 1 wyznaczaniu linii rozgraniczajagcych pomigdzy poszczegdlnymi terenami o réznym
przeznaczeniu izasadach zagospodarowania. Takich ustalen nie zawiera uchwata dotyczaca zasad
i warunkow sytuowania obiektow matlej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materialdow budowlanych, z jakich mogg by¢
wykonane w miescie Sopocie.

Rozpatrzenie uwagi w pkt od 9 do 10 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwag nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Uchwala dotyczaca zasad i warunkéw
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabaryty, standardy jakoS$ciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane
w miescie Sopocie, nie jest planem miejscowym i nie moze regulowac przeznaczenia terendw ani zasad
ich zagospodarowania, tym bardziej wnoszenia zasad dotyczacych form ochrony przyrody.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 11 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz uchwala dotyczaca zasad i warunkow sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢é wykonane w miescie Sopocie,
w zdecydowany sposob ogranicza mozliwo$¢ sytuowania agresywnych form reklam w przestrzeni Parku
Poinocnego potozonego w obszarze F - promocji w przestrzeniach rekreacyjno-sportowych. Nie
wystepuja tam zadne agresywne reklamy, jedynie kameralne formy tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 12 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz uchwata dotyczaca zasad i warunkdéw sytuowania obiektéw
malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materialdéw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane w miescie Sopocie,
zgodnie z zakresem ustalen zawartych w ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
nie obejmuje ustalen w zakresie wyodrebnienia i oznakowania alei drzew i drzew pomnikowych.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 13 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Historyczny uktad urbanistyczny Sopotu zostat
wpisany do rejestru zabytkow wojewodztwa pomorskiego pod nr rej. 936 jako uktad urbanistyczno-
krajobrazowy miasta Sopotu (decyzja z 12.02.1079r., d. nr rej. 771). Panorama Sopotu widziana
z glowicy Mola jest chroniona wpisem do rejestru zabytkoOw oraz ustaleniami zawartymi w studium
uwarunkowan i kierunkow zagospodarowania przestrzennego miasta Sopotu jak rowniez ustaleniami
poszczegdlnych miejscowych plandow obowigzujacych na obszarze miasta.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 14 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Uchwala dotyczaca zasad i warunkéw
sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabaryty, standardy jakoS$ciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane
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w miescie Sopocie, nie jest planem miejscowym i nie moze regulowac przeznaczenia terendw ani zasad
ich zagospodarowania, tym bardziej nie modyfikuje w obszarze strukturalnym D przeznaczenia terendw
na mieszkaniowy.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 15 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nastgpujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz ,,Schroniska dla zwierzat” przy ul. Malczewskiego ze wzgledu
na potozenie wlesie iw rejonie Cmentarza Komunalnego, podlega ustaleniom dla obszaru
strukturalnego H — ciszy reklamowej w strefie przyrodniczej. W obszarze ustala si¢ migdzy innymi,
wsrod wymienionych rodzajow tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, mozliwo$¢ sytuowania
gabloty, naklejki, tabliczki.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 16 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nastgpujgco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz Zatoka Sztuki nie spelnia warunkdéw przestrzeni o ponadlokalnej
reprezentacyjnej randze.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 17 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz stowo ,,urzadzenie” jest czgscig tytutu uchwaly wymaganego
przez ustawodawce. Ponadto nie uwzglednia si¢ mozliwosci ograniczenia $rednicy stupa
ogloszeniowego, poniewaz $rednica stupa ogloszeniowego ustalona w uchwale stanowi wypadkowa
srednic stupoéw reklamowych istniejacych w Sopocie, to jest w przedziale od 1,20 m do 1,75 m.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 18 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nast¢pujgco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz nie zgodne z prawem jest przywolywanie i interpretowanie
przepisow odrebnych w prawie miejscowym. Bez wzgledu na definicje, zawsze nadrzgdnym prawem
bedzie prawo powszechne, czyli w tym przypadku Prawo budowlane.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 19 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz w zaleznosci od miejsca sytuowania pylonow ich wysokos¢
w uchwale zmienia si¢ w granicach od 3,5 m do 7 m, w tym:

- pylon cenowy — urzadzenie reklamowe, shuzace informacji o cenach np. na stacjach paliw, o wysokosci
do 7 m,

- pylon gtéwny — urzadzenie reklamowe, o maksymalnej wysokosci do 3,5 m, stuzace prezentacji szyldu
gltownego, reklamy i szerokosci do 1/3 wysokosci, za wyjatkiem wysokos$ci regulowanej odrgbnie dla
poszczegdlnych obszarow,

-pylon zbiorczy — urzadzenie reklamowe sluzgce prezentacji zgrupowanych modutowo szyldow
przyleglych o maksymalnej wysokosci do 3,5 m i o szerokosci do 1/3 wysokosci.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 20 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia sig¢, poniewaz dopuszczalne granice lumenow dla wszystkich form reklam
swietlnych reguluja przepisy odrgbne, wedhug regulacji zawartych w ustawach o ruchu drogowym i o
drogach publicznych oraz innych przepisach odrebnych.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 21 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:
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Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz dopuszczalne granice lumenow dla wszystkich form reklam
swietlnych reguluja przepisy odrgbne, wedhug regulacji zawartych w ustawach o ruchu drogowym i o
drogach publicznych oraz innych przepisach odrebnych.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 22 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygni¢cie uzasadnia si¢ nastgpujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. W uchwale nie dopuszcza si¢ namiotow,
hangarow, hal iinnych obiektéw tymczasowych w obrebie calej strefy plaz i w rejonie Mola.
W obszarze strukturalnym G  dopuszcza si¢ jedynie reklam¢ okolicznosciowa na namiocie,
pawilonie, na stoisku promocyjnym, ktéra dotyczy reklamy wydarzenia kulturalnego, sportowego,
spotecznego, zwigzanego z wyborami, zwigzanego ze wspOlpraca z miastami partnerskimi itp.
organizowanego na obszarze miasta Sopotu lub innego miasta partnerskiego, sytuowana na okres
trwania wydarzenia i na okres nie dtuzszy niz 1 tydzien przed i 1 dzien po, a w przypadku wyboréw
6 tygodni przed wydarzeniem, do ktorej zaliczajg si¢ tablice reklamowe iurzadzenia reklamowe
wymienione w §6 ust. 2, oprocz nosnika pneumatycznego, reklamy na namiocie lub na stoisku
promocyjnym, ktore moga by¢ sytuowane tylko na czas trwania wydarzenia.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 23 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Celem uchwaly jest uporzadkowanie
srodowiska wizualnego w miescie iustalenie zasad iwarunkow sytuowania: obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych, urzadzen reklamowych, w tym szyldow, ogrodzen,

ich gabarytow, standardow jakoSciowych oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga
by¢ wykonane. Ustalenia uchwaty dostosowano do zasad ochrony krajobrazu miasta, jego wpisu do
rejestru zabytkéw izgodnie zuzgodnieniem projektu uchwaly zPomorskim Wojewddzkim
Konserwatorem Zabytkow.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 24 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Uchwata nie przewiduje takiej formy
reklamy, czyli nie jest dopuszczona na obszarze miasta.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 25 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nastepujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. W celu precyzyjnego ustalenia zasad
sytuowania niektorych rodzajow tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, stosuje si¢ w uchwale
szczegOlowe ustalenia w odniesieniu do konkretnej dziatki ewidencyjnej. Projekt uchwaly w takim
zakresie byt uzgodniony i wyltozony do publicznego wgladu.

Rozpatrzenie uwagi w pkt 26 — nie uwzglednia sie.

Rozstrzygniecie uzasadnia si¢ nast¢pujaco:

Uwagi nie uwzglednia si¢, poniewaz jest bezzasadna. Nie ma przepisu, ktory regulowatby
konieczno$¢ uwzglednienia rekomendacji i wnioskow zawartych w audycie krajobrazowym lub
okreslenia przez audyt krajobrazowy granic krajobrazéw priorytetowych w uchwale dotyczacej zasad
1 warunkéw sytuowania obiektow matlej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich
moga by¢ wykonane.
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