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prowadzone na rzecz sopocian przez inne podmioty, w tym 
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w lasach komunalnych

sopocka polityka zdrowotna, nadzór nad samodzielnymi 

warunki dla samoorganizacji sopocian i sopockich organizacji 
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i rowerzystów

energetycznej)

ekologiczna)
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2

kulturalnych, biznesowych i sportowych, szczególnie potrzebuje silnego 

i ekonomiczne



substancji zabytkowej

warunki dla samoorganizacji sopocian i sopockich organizacji 

miasta
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wieku) 

edukacyjnego i obywatelskiego – w tym szczególnie osób starszych, 

estetyzacja Sopotu – zarówno przestrzeni publicznej jak i wsparcie dla inicjatyw 

ruchu turystycznego
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i wychowywania tutaj dzieci
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edukacja przedszkolna i szkolna, opieka zdrowotna dla dzieci, 
mieszkania komunalne

warunki dla samoorganizacji sopocian i sopockich organizacji 
w obszarze polityki rodzinnej oraz programów skierowanych do 

w zakresie polityki mieszkaniowej, rodzinnej, edukacji, sportu 
i ochrony zdrowia dzieci.
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mieszkalnictwa komunalnego
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4

Sopotu



warunki dla samoorganizacji sopocian i sopockich organizacji 

proekologicznego transportu)

i pieszy)



dalszy rozwój i promowanie zintegrowanego systemu transportu publicznego 

ruchu pieszego
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egzotyczne kierunki ich wyjazdów wakacyjnych



architektoniczna

i kongresowym

promocyjna Sopotu

kulturalnych, sportowych i kongresowych organizowanych 
w Sopocie przez inne podmioty

i kongresowych organizowanych w Sopocie przez inne podmioty 
oraz wspiera rozwój obszarów kreatywnych

sportowych i kongresowych oraz jako miasta kreatywnego

z miastem



sportowej i rekreacyjnej

turystycznych

program celowanej promocji Sopotu – przekaz dobrany do grupy docelowej

w trakcie sezonu wakacyjnego
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i biznesowo-kongresowymi)



z celami rozwojowymi Sopotu



liczba miejsc pracy w Sopocie




